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В В Е Д Е Н И Е

  Актуальность темы исследования

Данная проблема в Иране требует своего практического решения и научного осмысления, потому что низкий уровень  медиограмотности  подрастающего поколения продолжает поддерживаться традиционной парадигмой образования, ориентированной в основном на передачу обучающимся готовых выводов науки, фактов, закономерностей, принципов и правил, что существенно снижает творческий потенциал личности, её способность к критическому мышлению.
Актуальность проблемы связана также с поиском адекватных технологий медиаобразования. Современное образование немыслимо без использования средств массовой коммуникации и информационных технологий. Работа 70% населения мира так или иначе связана с созданием, переработкой и передачей медиатекстов. Свыше 90% жителей планеты являются активными потребителями массовой информации. Исследования показывают,   что в последние годы число  иранских школьников старших классов и студентов, читающих книги в свободное время, неуклонно падает.     Факты свидетельствуют, что происходит переориентация молодежной аудитории с печатного текста на аудиовизуальный (экранный), который является основой создаваемой человеком виртуальной реальности. Неоднозначное влияние виртуальности на человека, детерминирует педагогический поиск адекватных средств, способствующих позитивным контактам молодого поколения с медиатекстами. В связи с этим экранные искусства становятся актуальным материалом для медиаобразования  школьников.
Понятие «медиаобразование» впервые было раскрыто в материалах ЮНЕСКО в 70-е гг. ХХ в. «Под медиаобразованием следует понимать обучение теории и практическим умениям для овладения современными средствами массовой коммуникации, рассматриваемыми как часть специфической и автономной области знаний в педагогической теории и практике; его следует отличать от использования средств массовой коммуникации (СМК) как вспомогательных средств в преподавании других областей знаний, таких как, например, математика, физика, география». В Декларации ЮНЕСКО по медиаобразованию, принятой в 1982 году, утверждается, что «дети и взрослые должны овладеть  грамотностью  во  всех трех знаковых системах» (вербальной, визуальной и аудиовизуальной). В странах Западной Европы и США существуют развитые системы медиаобразования, которые начали складываться в последние десятилетия прошлого века.  Иранская система медиаобразования начала складываться значительно позже, в начале 90-х годов ХХ века.   
  Степень изученности проблем
 Проблемы теории и практики медиаобразования рассматриваются в трудах таких зарубежных и российских ученых, как К. Бэзелгет,  А.Г. Дал, Лен Мастерман, Ю.М. Рабинович, А.В. Спичкин, Ю.Н.Усов, А.В. Федоров, А.В.Шариков и др. Положения, касающиеся общей теории массовой коммуникации и сферы потребления ее сообщений, содержатся в работах Р. Барта, Э.Г. Багирова, В.Ю. Борева, М. Мак-Люена, О.Ф. Нечай, Б.М. Фирсова и др. 

            В Иране со стороны исследователей и учёных частично рассматривается проблемы медиообразование в системе общеобразовательных школ (Аббос Такизода,Алвандї Пидром, Арфаъ Фарнуш, Афзалниё Мухаммадризо, Афросиёби Мухаммадсодик,  Аъроби Нодира, Басириён Бањрами Ризо,  Дидори Акрам, Жола Сахоби,  Косими Тахмурас, Мирчалили Сайидхусайн, Насири Бахора, Озаранг Абдулхусайн,  Паноњи Мухаммадхусайн, Такизода Аббос,   Хоразми Шахиндухт,  Хаддод Зуњра,  Шакархох Юнус,    Шохрух Искави  и т.д.) 

В частности, в диссертации диссертация Зухры Шохрух Искави     «Исследование уровня информационной грамотности учащихся» посвящена сравнению уровня информационной грамотности учащихся Инженерно-технического института и Университета социальных наук города Тегерана.                                      К сожалению в отношении выбора программ, подходов учащихся к средствам масс-медиа и наличия критического мышления не отмечено значимой разницы.
Диссертация Аббоса   «Сравнительное исследование информационной грамотности учеников и учениц средних классов обучения по кейс-методу в школах города Кирман и учащихся Университета Алламы», проведенное методом опроса с помощью анкетирования. Результаты тестирования показали: уровень информационной грамотности учеников и студентов оказался выше, чем у учениц и студенток. Также стало ясно, что между уровнем информационной грамотности и учебной дисциплиной существует значимая связь. Например, уровень информационной грамотности учащихся физико-математического факультета оказался выше, чем у учащихся факультета экспериментальных научных дисциплин. Также здесь был сделан вывод, что социально-экономическая база имеет значимую связь с уровнем информационной грамотности. Конечный результат показал, что в общем уровень информационной грамотности учащихся четвертого класса средней школы, в качестве исходного человеческого фактора процесса образования и воспитания со значением средней 2,69, равен средним показателям, что указывает на необходимость проведения обучения информационной грамотности в средней школе.

   Стремительное развитие средств массовой информации в ХХ - начале XXI века привело к возникновению ряда противоречий между повседневной коммуникативной практикой школьника и традиционной системой образования:

 -противоречия, относящиеся к коммуникативной сфере. Для детей и подростков жизнь за стенами школы насыщена зрительными образами, преобладающими в современных средствах массовой коммуникации, в то время как обучение и воспитание  по-прежнему остаются ориентированным в основном на словесные формы передачи информации. В то же время изменения в сфере СМК, связанные с произошедшими в нашей стране социальными изменениями, привели к необходимости ориентироваться в огромном разнообразии часто противоречащих друг другу точек зрения на политические и социальные проблемы; 
-противоречия, относящиеся к сфере эстетического воспитания и образования. Зрелищные искусства (прежде всего, кино и телевидение), занимающие доминирующее место в эстетическом опыте школьников, чаще всего отсутствуют в традиционной структуре эстетического образования или  в лучшем случае носят факультативный характер. Кроме того, традиционное эстетическое образование как правило оставляет без внимания жанры массовой культуры, преобладающие в средствах массовой коммуникации и чаще всего предпочитаемые подростками;

-противоречия в сфере взаимодействия школы и СМК, вызванные с одной стороны переменами в самих средствах массовой информации, а с другой стороны изменением отношения педагогов к СМК. Полное доверие к информации СМК, имевшее место в социалистический период истории нашей страны, сменилось на сегодняшний день столь же полным недоверием.  В связи с этими изменениями существовавшая в  школе система работы с СМК перестала соответствовать социальной обстановке. Однако адекватной замены этой системе до сих пор не создано. 

Выявленные противоречия говорят о необходимости ведения работы по изучению в общеобразовательных учреждениях принципов отбора информации, создания и передачи сообщений в современных средствах массовой коммуникации. Подобная работа уже ведется учителями-практиками, однако, педагогические условия реализации медиаобразования в образовательных учреждениях Ирана  пока остается слабо освещенной в научных исследованиях.

Таким образом, предъявляемые обществом требования к подготовке человека к полноценной ориентации в возрастающем потоке информации и недостаточная теоретическая и практическая разработанность данного вопроса свидетельствуют об актуальности проблемы исследования, заключающейся в разрешении указанных противоречий и выявлении педагогических условий   реализации медиаобразования в образовательных учреждениях Ирана.
Выделенные противоречия и проблемы обусловили выбор темы исследования: «Педагогические условия реализации медиаобразования в образовательных учреждениях Ирана».

Цель исследования: выявить и научно обосновать педагогические   условия реализации медиаобразования в образовательных учреждениях Ирана.  

Объект исследования: образовательный процесс в  общеобразовательных школах Ирана. 

Предмет исследования:  педагогические   условия реализации медиаобразования в образовательных учреждениях Ирана.  

Гипотеза исследования: педагогические   условия реализации медиаобразования в образовательных учреждениях Ирана  будет успешной, если: 

-уточнено понятие «готовность к реализации медиаобразования в общеобразовательных учреждениях;
-разработана структурная модель педагогические   условия реализации медиаобразования в образовательных учреждениях Ирана.  

-определены и экспериментально проверены   педагогические   условия реализации медиаобразования в образовательных учреждениях Ирана.  

а)  актуализация потребности  учащихия и учителей в реализации медиаобразования в общеобразовательных учреждениях;

б) определение содержания медиаобразования для общеобразовательных учреждений;

в) разработка и апробирование комплекса творческих заданий по медиаобразованию.

Для реализации цели и проверки гипотезы исследования были поставлены следующие задачи:

-уточнить содержание понятий «медиаобразование», «медиаобразование школьников», «готовность к реализации медиаобразования в общеобразовательных учреждениях» с позиций целей и задач, определенных в нашем исследовании;

-разработать и экспериментально проверить структурную модель   реализации медиаобразования в образовательных учреждениях Ирана.  

          -определить содержание медиаобразования в общеобразовательном учреждении;

-разработать методические рекомендации по   реализации медиаобразования в образовательных учреждениях Ирана.  

Методологической основой исследования являются:  теория массовой коммуникации (Э.Г. Багиров, В.Ю. Борев, О.Ф. Нечай, Б.М. Фирсов,  Аббос Такизода, Алвандї Пидрома, Хоразми Шахиндухт,  Хаддод Зуњра,  Шакархох Юнус,    Шохрух Искави  и др.); теория медиаобразования  и концепция медиаобразования, интегрированного в различные школьные дисциплины (А.Г. Дал, Л. Мастерман, С. Телла, Л.С. Зазнобина, А.В. Спичкин, А.В. Федоров, Косими Тахмурас, Мирджалили Сайидхусайн, Насири Бахора, Озаранг Абдулхусайн,  Паноњи Мухаммадхусайн и др.); концепция формирования аудиовизуальной грамотности (Л.М. Баженова, Е.А.Бондаренко, Ю.Н. Усов, Жола Сахоби,  Косими Тахмурас, Мирчалили Сайидхусайн, Насири Бахора, Озаранг Абдулхусайн,  Паноњи Мухаммадхусайн,  Такизода Аббос,  Фурд Боборочи и др.). 

         Исследование проводилось в несколько этапов.
         На первом этапе (2008- 2009) изучался  иранский и зарубежный опыт    реализации медиаобразования в образовательных учреждениях;  
         На втором этапе ( 2010- - 2011) совместно со специалистами  института повышении квалификации учителей г. Тегерана было разработано несколько опытных образцов  реализации медиаобразования в образовательных учреждениях;  
           На третьем этапе (2011-2012)  продолжался процесс разработки применения реализации медиаобразования в образовательных учреждениях    и методических основ их использования, проводились анализ полученных данных, корректировка программно-методического обеспечения, внедрение компьютерных технологий в учебный процесс, формирующий эксперимент, обобщение полученного опыта и распространение его в другие  регионы Ирана.

    Основной базой экспериментальной работы 

 С помощью закрытого анкетирования были собраны мнения телевизионных зрителей среди учеников с первого по четвертый классы средней школы №23, 76, 89 г. Тегерана, так же студентов, аспирантов и докторантов в вузах города Тегеран. Способ анализа данных осуществлен на основе метода описательной статистики или методе анализа пути. Через статистический анализ данных с помощью пакета статистических программ SPSS на основе совокупности из 82 дополнительных вопросов анкеты, получены и подвергнуты анализу гипотезы учащихся и студентов об исследовании медиаграмотности
   Научная новизна исследования: 

-уточнено понятие «готовность к реализации медиаобразования в общеобразовательных учреждениях»;
 
-разработана модель реализации медиаобразования в образовательных учреждениях, которая состоит из следующих компонентов: целевого, содержательно-гностического, процессуального, операционального, критериально-оценочного;

 
-определены педагогические условия, совместное действие которых обеспечивает эффективную реализации медиаобразования в образовательных учреждениях.   

     Теоретическая значимость исследования: 

1) выделен и обоснован один из аспектов медиаобразования -   использование медиаобразование  в общеобразовательных школах;

2) определено содержание медиаобразования для общеобразовательных учреждений.

     Практическая значимость исследования: 

-на основе структурной модели разработана методика реализации медиаобразования в образовательных учреждениях   (этапы процесса, их значение, используемые средства, промежуточные и итоговые результаты) и педагогические условия ее эффективной реализации; 

-разработан и внедрен в практику деятельности Тегеранского университета спецкурс, позволяющий сформировать готовность  школьников к практической работе по реализации медиаобразования в общеобразовательных учреждениях; подготовлены методические рекомендации по подготовке студентов университета к реализации медиаобразования в общеобразовательных учреждениях.

На защиту выносятся следующие положения:

1.  Данная проблема в Иране требует своего практического решения и научного осмысления, потому что низкий уровень  медиограмотности  подрастающего поколения продолжает поддерживаться традиционной парадигмой образования, ориентированной в основном на передачу обучающимся готовых выводов науки, фактов, закономерностей, принципов и правил, что существенно снижает творческий потенциал личности, ее способность к критическому мышлению
2. Модель реализации медиаобразования в образовательных учреждениях   состоит из следующих компонентов: целевого, содержательно-гностического, процессуального, операционального, критериально-оценочного.
3. Эффективность реализации медиаобразования в образовательных учреждениях   обеспечивается следующими педагогическими условиями:
а)  актуализация потребности  школьников  в реализации медиаобразования в общеобразовательных учреждениях;

б) определение содержания медиаобразования для общеобразовательных учреждениях;

в) разработка и апробирование комплекса творческих заданий по медиаобразованию.

   Достоверность и обоснованность полученных результатов базируется на результатах анализа и синтеза теории и практики реализации медиаобразования в образовательных учреждениях Ирана.
  Личное участие автора в получении научных результатов, изложенных в работе и в опубликованных статьях, тезисах, монографиях, выражается в теоретическом и научно-практическом обосновании содержания исследуемой проблемы, целенаправленном использовании комплекса методов, адекватных решению поставленных задач, обеспечению  учителей научно-методической литературой. 

     Внедрение результатов исследования. Разработанные в ходе исследования теоретические положения и практические рекомендации по реализации медиаобразования в образовательных учреждениях Ирана,
 которые дали положительные результаты. 

Апробация результатов исследования. Результаты исследования доложены на ежегодных научно-практических конференциях вузов Ирана и   Таджикистана (2008-2013 гг.); 

Объем и структура работы определяются её задачами и логикой развития исследования. Диссертация состоит из введения, двух глав, заключения, библиографии. 

ГЛАВА I. СОЦИАЛЬНЫЕ ФУНКЦИИ СМК КАК ОСНОВА ФОРМИРОВАНИЯ ОТНОШЕНИЙ  ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫХ УЧРЕЖДЕНИЙ И СРЕДСТВ МАССОВОЙ КОММУНИКАЦИИ

                    1.1. Генезис возникновения и становления СМК
          Предыстория исследования  
С возникновением и развитием технологической революции в 80-ые годы XX века, мир вступил в новый этап, где средства масс-медиа, пережив значительный и разнообразный рост, трансформировались в одну из основных частей человеческого общества.

История возникновения информационной грамотности начинается в 1965 году. Маршалл Мак Лохан впервые в своей книге под названием «Постижение средств масс-медиа, развитие аспектов бытия человека» использовал данный термин и написал: «…В то время, когда воплотится «мировая деревня» нужно, чтобы люди получили доступ к новой грамотности под названием информационная» [Басириян Джахрами, 1987] [5].

Арей Лан Мистерман считается выдающимся ученым в области международного обучения средствам масс-медиа, который в 1985 году издал книгу под названием «Обучение средствам масс-медиа (Teaching the media)», а после книгу «Обучение средствам масс-медиа в Европе в 90-ые годы XX века» [Шакархох, 1987] [6].

Период 20-х и 30-х годов прошлого века можно считать десятилетиями формирования этой области, то есть связи информационной грамотности с критическим мышлением. В эти годы по всей территории США и Англии при вузах стали открываться департаменты анализа фильмов, в которых изучались все актуальные тогда фильмы [Басариен Джахрами, 1987] [7].

В общем, вопрос информационной грамотности некоторыми странами мира изучен в период трех последних десятилетий. Канада первой ввела изучение информационной грамотности, в качестве официальной дисциплины в учебную школьную программу [Тахмурас, 1987] [8].

Многие страны считают Канаду ведущей типовой моделью в сфере информационной грамотности и внедряют ее опыт в своих государствах.

Обучение информационной грамотности в некоторых странах настолько важно, что оно введено в учебные программы, начиная от начальной школы и кончая вузом. Цель обучения информационной грамотности состоит в доведении значения средств масс-медиа, понимании информации средств масс-медиа и обучении навыкам критического мышления [Браун, 1991, стр.58]. 

Всемирная конференция ЮНЕСКО в 1962 году в Норвегии определила рамки обучения навыкам критического мышления. С учетом силы и влияния телевидения на зрителей, участники конференции предложили, чтобы преподаватели взяли на себя ответственность за обучение людей критическому мышлению и навыкам применения средств масс-медиа.

Первые исследования на тему информационной грамотности были проведены в Канаде, которая считается передовой страной мира в области обучения информационной грамотности в государственных школах [Шибото Байдахти, 2001] [9].

Данная конференция определила цели обучения «навыкам критического мышления» как «помощь лицам с критическим мышлением более реально воспринимать действительность, действовать избирательно в выборе программ, развивать способность суждения для определения преимуществ и недостатков определенной программы, усилить критическую точку зрения относительно средств масс-медиа, с целью обеспечить большую продуктивность жизненной среды. Результаты такого обучения могут помочь людям отстаивать истину, обеспечить личностное развитие и совместно с другими наслаждаться радостями жизни» [Ходгиксон, 1964, стр.76-78] [11].

Обучение навыкам критического мышления в 1978 году, одновременно с предложением четырех проектов офисом ЮНЕСКО, явилось для целевой аудитории этих программ вступлением в новый этап развития [Ллойд – Колкин, Уилерэндстранд, 1980] [12].

Тайнер в 1991 году сказал: «…Так как обучение средствам масс-медиа связано с воссоздающей природой телевидения, то программы обучению навыкам критического мышления также должны соответствовать этой особенности» [Тайнер, 1991] [13].

«Критическое применение» информационной грамотности в Канаде связано с индивидуальными особенностями. «Охрана канадской культуры через критическое отношение к культуре американской» - цитата из Дункана, действительного члена Ассоциации информационной грамотности Канады [Шибото, Байдахти, 2001] [14]. Поэтому в Канаде критические аспекты информационной грамотности играют определенную «националистическую роль» (Дондра – учитель английского языка школы информационной грамотности) [тот же источник] [15].

Для знакомства с информационной грамотностью в Японии тему необходимо разделить на два вопроса: «критическое применение информационной грамотности» и «интеллектуальное применение средств масс-медиа». Тем не менее, в Японии информационная грамотность может существовать отдельно от «критического применения средств масс-медиа». Перед рассуждениями, связанными с информационной грамотностью, Главный комитет министерства образования и воспитания Японии провел соответствующие прения и декларировал: «Необходимо так развивать способности людей с интеллектуальным мышлением, чтобы они могли справиться с большим потоком информации».

В итоге мы можем разделить тему информационной грамотности в Японии на две части. Первая часть состоит из идеи, что информационная грамотность является развитием «информационного обучения» [тот же источник] [16].

Отмечается, чято с момента появления информационной грамотности в Иране прошло немного времени. Возраст публикаций по информационной грамотности в Иране не превышает 4-5 лет и это явление считается новым.

По указанной тематике проведены следующие исследования:

- Диссертация Зухры Шохрух Искави [17] под заглавием «Исследование уровня информационной грамотности учащихся» посвящена сравнению уровня информационной грамотности учащихся Инженерно-технического института и Университета социальных наук города Тегеран. Данные исследования, выполненные с помощью обзорного метода и заполнения анкет, подтвердили, что между ответами учащихся Инженерно-технического факультета и факультета социальных наук, с позиции доступности применения средств масс-медиа и условий обработки информации, имеется значимая разница. В отношении выбора программ, подходов учащихся к средствам масс-медиа и наличия критического мышления не отмечено значимой разницы.

- Кандидатская диссертация Жолы Сахоба [18] под названием «Исследование степени различий между оценкой состояния информационной грамотности среди населения города Тегеран начальниками отделов новостей радио и телевидения и ее реальным положением». Статистическая совокупность исследования состоит из жителей города Тегеран со средним образованием и высшим, из которых, методом кластерного анализа, было отобрано 750 человек и статистическая выборка сформирована из 42 начальников отделов новостей. Средний балл общего уровня информационной грамотности аудитории был равен 3,18. Результаты показывают, что хотя уровень информационной грамотности населения города Тегеран удовлетворителен, но при учете значений полученных баллов считается невысоким. Средний балл общего уровня информационной грамотности населения города Тегеран, согласно оценке редакторов отделов новостей, имеет значение 3,31. Статистические данные показывают, что, оцениваемый редакторами уровень информационной грамотности населения города Тегеран, в когнитивном, эстетическом и эмоциональном аспектах полностью «совпадает с реальным уровнем информационной грамотности населения города Тегеран», а в нравственном аспекте и оценке общей информационной грамотности имеет немного более высокие показатели, чем реальный уровень.

- Магистерская диссертация Самии Таййиби [19] на тему: «Исследование уровня внимания работников телевидения к критериям информационной грамотности в передачах телевидения Исламской Республики Иран с точки зрения аспирантов магистратуры». Исследование было проведено на основе обзорного метода и с помощью распределения анкет среди 244 студентов коммуникационных факультетов вузов города Тегеран: университета имени Алламы, Свободного исламского университета и Научного центра. Полученные данные показали, что: 1. в телевизионных программах соблюдаются критерии информационной грамотности; 2. между соблюдением критериев информационной грамотности в программах телевидения Исламской Республики Иран и вниманием разработчиков программ к развитию критического мышления имеется значимая связь; 3. между соблюдением критериев информационной грамотности в программах телевидения Исламской Республики Иран и вниманием их разработчиков к вопросам информационной грамотности, в качестве приоритетов планирования, существует значимая разница.

- Магистерская диссертация Фарзнуш Аркаъ [20] на тему: «Роль информационной грамотности в развитии потребительской культуры среди женщин». Исследование проведено методом многоступенчатого кластерного анализа, путём распределения анкет среди женщин 7-го района города Тегеран. Полученные результаты говорят, что: 1. информационная грамотность ведет к развитию потребительской культуры; 2. женщины с более высоким уровнем образования имеют больший уровень информационной грамотности; 3. трудоустроенные и семейные женщины имеют различные уровни информационной грамотности; 4. информационная грамотность трудоустроенных женщин препятствует развитию потребительского отношения; 5. информационная грамотность среди семейных женщин не препятствует развитию потребительского отношения.

- Диссертация Бахары Насири [21] на тему: «Изучение мнений специалистов коммуникационных дисциплин в отношении информационной грамотности в обществе». Статистическая совокупность настоящего исследования состоит из специалистов в области радио и телевидения Свободного исламского университета, Университета имени Алламы, Университета Тегерана. Исследование было проведено на основе обзорного метода и распространения анкет. Результаты показали, что: 1. степень знаний специалистов коммуникационных наук о информационной грамотности соответствует важности и необходимости темы; 2. между ростом уровня информационной грамотности людей с уровнем их возможностей и критическим мышлением, в отношении средств масс-медиа, существует определенная связь; 3. между изучением информации и ее постоянным изменением и развитием информационной грамотности людей имеется связь; 4. между использованием информационной грамотности и формированием знающих и ответственных граждан, способных принимать решения на основе имеющейся информации, имеется связь; 5. между существующим положением обучения информационной грамотности в иранском обществе и оптимальным положением обучения информационной грамотности в мире имеется огромная разница.

- Диссертация Аббоса Такизаде [22] на тему: «Сравнительное исследование информационной грамотности учеников и учениц средних классов обучения по кейс-методу в школах города Кирман и учащихся Университета Алламы», проведенное методом опроса с помощью анкетирования. Результаты тестирования показали: уровень информационной грамотности учеников и студентов оказался выше, чем у учениц и студенток. Также стало ясно, что между уровнем информационной грамотности и учебной дисциплиной существует значимая связь. Например, уровень информационной грамотности учащихся физико-математического факультета оказался выше, чем у учащихся факультета экспериментальных научных дисциплин. Также здесь был сделан вывод, что социально-экономическая база имеет значимую связь с уровнем информационной грамотности. Конечный результат показал, что в общем уровень информационной грамотности учащихся четвертого класса средней школы, в качестве исходного человеческого фактора процесса образования и воспитания со значением средней 2,69, равен средним показателям, что указывает на необходимость проведения обучения информационной грамотности в средней школе.

Зарубежные диссертации по данной теме содержат более подробные исследования, некоторые результаты которых будут нами использованы.

Магистерская диссертация Гвена И. Ричардсона
 на тему: «Теоретические изыскания в связи с двумя основными подходами к вопросу информационной грамотности» [23] в университете Массачусетс в 2009 году охватила коммуникационную область и исследования по культуре. Это исследование показало, что два основных подхода к вопросу информационной грамотности состоят из: 1. протекционистского подхода
 и 2. обучения критическому мышлению или культурных исследований. Каждый из обоих подходов имеет свои жесткие рамки в понимании вопроса информационной грамотности. Настоящее исследование по отдельности проводит теоретические изыскания по каждой из этих теорий, с учетом влияния других теорий информационной грамотности на протекционистский подход, теорию обучения критическому мышлению и теории культурных исследований. После определения, критики и применения метода кейсов по каждому из этих подходов был получен вывод, что лучшим из вариантов является «смешанный подход», состоящий из элементов обеих единиц. Совместное применение обоих подходов в классных занятиях будет вполне демократично и обеспечит участие всех находящихся лиц. 

Магистерская диссертация Элизабет Вуд
 (2009) на тему: «Обучение информационной грамотности в школах Колорадо» посвящена исследованию по классификации и анализу техники и реализации информационной грамотности, которые проведены в начальных и средних школах штата Колорадо США. Полученные результаты показали, что с помощью навыков информационной грамотности, опирающихся на критический анализ и оценку, происходит обучение способам обработки информации на когнитивной, нравственной, эстетической и эмоциональной основах. Также определено, что использование подходов исследования и изыскания может, с помощью всех новых методов познания, обеспечить обучение на всех содержательных уровнях. Автор, используя результаты исследования Хобза и Форста в 2003 году, указывающие на то, что программы обучения информационной грамотности развивают навыки традиционной грамотности и способствуют достижению ее целей, утверждает, что изучение и оценка архивных данных национальных организаций информационной грамотности считаются лучшими составляющими программ обучения информационной грамотности. Результаты анализа мнений учителей говорят, что, для понимания существующих информационных источников, первостепенное значение должно уделяться способам применения источников информационной грамотности, также необходимо наличие специальных программ обучения учителей.
Магистерская диссертация Кристины Лав
 (2008) на тему: «Обучение навыкам информационной грамотности о рекламе: сравнительный анализ программ обучения информационной грамотности» [24] в университете Онтарио подтвердила, что программы обучения информационной грамотности действительно развивают навыки информационной грамотности у учащихся.

В итоге стало ясно, что методы программ обучения информационной грамотности, состоящие как из отдельных, так и вместе взятых аналитических и творческих процессов, оказали влияние на знания и отношение учеников восьмого класса, связанных с рекламой.

Докторская диссертация Мэри Коттон – Розер
 (2006) на тему: «Применение метода кейсов в определении общего влияния средств масс-медиа на информационную грамотность и прагматизм» [25]. Цель данного исследования состоит в изучении процессов социального обучения информационной грамотности, инициированных социально- ориентированными средствами масс-медиа. Результаты показывают, что общий набор средств масс-медиа XXI века состоял из ограниченного количества монополистических компаний.

Докторская диссертация Джефа Стюарта Шора
 (2006) на тему: «Применение метода кейсов к учителям и их опыту обучения детей средствам масс-медиа» [26] посвящена исследованию теоретических основ информационной грамотности, критического мышления и структурного анализа в начальных школах. Результаты показали, что помощь государства в деле согласования информационной грамотности с программами обучения критическому мышлению не только расширяет область охвата знаний, но и усиливает различные формы общих коммуникаций, технологий общих коммуникаций и общей культуры и потенциал обучения для развития критического анализа между средствами масс-медиа аудитории, информацией и возможностями.

Магистерская диссертация Олина Хаймана
 (2006) на тему: «Развитие стандартов обучения информационной грамотности» [27] исследует понятие информационной грамотности и ее обучение в классах К-12 в США. Результаты данного исследования показали, что средства масс-медиа имеют господствующую силу в обществе, но, к сожалению, учебные программы школ не обеспечивают в необходимой степени обучение навыкам информационной грамотности.

Докторская диссертация Хайди Эй. Кор
 (2006) на тему: «Конкретизированные задачи информационной грамотности: анализ положительных аспектов применения информационной грамотности в повседневной жизни» [28], где исследователь утверждает, что обучение информационной грамотности способствует защите от возможных негативных информационных воздействий. В связи с данным моментом, десять учащихся, закончивших курс обучения средствам масс-медиа, показали следующие результаты: 1. мотивированные учащиеся в ходе освоения и развития информационной грамотности взаимодействуют с семью видами конкретных и полезных понятий; 2. они в меньше мере склонны изменять свои привычки, мнение и поведение; 3. учащиеся четко мотивированы на развитие и применение информационной грамотности в учебной и когнитивной деятельности.

Магистерская диссертация Эндрю Би Ламба (2006)
 на тему: «Влияние информационной грамотности на изображения женского тела» [29]. В заключении данного исследования сказано, что оно было направлено на изучение влияния информационной грамотности на выявление положительных аспектов женственности в изображениях женского тела. Исследование охватило 105 студенток, разделенных на контрольную и тестовую группы. Результаты исследования показали, что даже непродолжительное воздействие аспекта информационной грамотности может оказать глубокое влияние на факт неприязни к средствам масс-медиа и снизить их отрицательные последствия.

Диссертация Кюри Майкла Тайра
 (2006) на тему: «Слияние программы информационной грамотности и критического мышления в колледже телевизионного образования» [30] исследует влияние информационной
 грамотности на навыки критического мышления в процессе обучения. Исследован уровень информационной грамотности и навыков критического мышления как во внутригрупповых, так и в межгрупповых отношениях, на примере учебного класса колледжа телевизионного образования. Полученные результаты подтвердили, что развитие способности к творческому мышлению можно обеспечить через специальные стратегии обучения, куда также можно отнести информационную грамотность.

Магистерская диссертация Индиро Лиз Колз Гирод
 на тему: «Как люди осваивают информационную грамотность и как это входит в их привычку» [31] посвящена определению способов усвоения информационной грамотности и эффективным методикам обучения. Настоящее исследование рассматривает теории, имеющие наибольшую официальную поддержку и меньшие теоретические разногласия.

Докторская диссертация Эдварда Ти Арка
 на тему: «Информационная грамотность и критическое мышление: имеется ли связь?» [32] посвящена вопросу: почему сторонники информационной грамотности не разработали достаточно методов для измерения ее параметров? В исследовании утверждается: результаты статистического анализа, проведенных тестов, свидетельствуют, что между собранными данными, со статистической точки зрения, существует значимая корреляция. В то же время, между уровнем восприятия информационной грамотности учащихся и их критериями критического мышления не отмечено значимой корреляции. Данное исследование создало отправную точку в качественной оценке информационной грамотности и результатов ее обучения.

  Предыстория медиаграмотности в мире и в Иране

История появления медиаграмотности восходит к 1965 году. Впервые Маршал Мак Лохан в своей книге «Восприятие СМИ: аспекты человеческого существования» использовал этот термин и написал: «Когда будет реализована идея «глобальной деревни», людям будет необходимо освоить новый вид грамотности - медиаграмотность» [117] [Басариен, Джахрами, 1989].

Среди других пионеров процесса интеграции медиаграмотности с критическим мышлением можно назвать Р.А. Мастермана – международно-признанного ученого в области образования и СМИ, опубликовавшего в 1985 году книгу под названием «The media Teaching» и затем книгу «Медиаобразование в Европе в 1990 годы» [118] [Шакархох, 1989].
Хотя в мире возраст науки о медиаграмотности составляет около 30 лет, в Иране он не превышает 3-4 лет и поэтому рассматривается как новое направление.

Развитие медиаобразования совпадает по времени с появлением критического мышления во взглядах людей. Следовательно, здесь человек должен глубоко и тщательно вникать в суть просматриваемых программ и печатных, видео и аудиоматериалов.

 1.2.Проблема содержания медиаобразования в современных    

              образовательных учреждениях
В данном разделе будет рассмотрен вопрос отношения аудитории к значению средств масс-медиа в создании, обработке и распределении информации, сведений, увлечений, объявлений, рекламы и т.д.

В общем, коммуникационные теории, связанные с гражданской концепцией медиаграмотности, охватывают следующие направления: «Установление повестки дня»
, «Социальное обучение»
, «Культивирование»
, «Использование и удовлетворение»
. Каждая из этих теорий исследует способы влияния средств масс-медиа на людей и рассматривает различные степени создания социальных понятий через применение этих средств.

Теория установления повестки дня означает: средства масс-медиа сообщают нам, что является важным. Нам не навязывается мнение по определенному вопросу, а лишь указывается на преимущества и приоритеты аспектов определенной темы.

Социальное обучение или моделирование также связано с медиаграмотностью, так как мы учимся определенному поведению, наблюдая за другими и подражая им. Модели средств масс-медиа могут считаться источниками наблюдения или случайного обучения. Подход культивирования также раскрывает пути и методы средств масс-медиа, с помощью которых проявляется наша позиция по отношению к миру. В частности, это происходит через просмотр телевизионных программ. Теория использования и удовлетворения особенно подчеркивает активную роль аудитории. Согласно данной теории, влияние и воздействие средств масс-медиа зависит от способа их взаимодействия с аудиторией и степени удовлетворения его потребностей в данном средстве [33] [Cortes, 2001].
Разные исследователи указывали на тот момент, что аудитория активно налаживает коммуникации и создает понятия через свое взаимодействие с культурной средой. Хаммер в 1995 году заявил: «Сущность отношений заключена в том, что коммуникации являются видом типологии и не входят в круг лингвистических понятий. Коммуникации осуществляют передачу сигналов, знаков, маркеров и символов во всех системах коммуникации» [34] [Hammer, 1995, С. 46]. Симали в 2003 году указал: «Осознанная исследовательская деятельность направлена на определение признаков и объяснение понятий» [35] [Semali, 2003, С. 274].
Процесс контролирования и большая активность пользователей означает, что разработчики коммуникационных теорий должны стремиться доказать наличие интерактивной основы у новых средств масс-медиа [36] [Rogers&Chafee,1983].
Одним из результатов этих изменений является то, что возможно нам следует разрабатывать такие теории, которые будут меньше акцентированы на влияние массовых коммуникаций и больше на методы применения аудиторией самих массовых коммуникаций. Это изменение, возможно более важно для подхода использования и удовлетворения при изучении массовых коммуникаций. Теория использования и удовлетворения также подчеркивает важность активной роли пользователя. Данная теория утверждает, что некоторые результаты и воздействие средств масс-медиа зависят от способов применения пользователем и степени удовлетворения потребностей в данном средстве [37] [Cortes, 2001].
Подход использования и удовлетворения подразумевает смену фокуса внимания с коммуникационных задач на поисковые. Данный подход направлен на определение того, какие стратегии предлагают массовые коммуникации аудитории [38] [Сюрин и Танкард, 2000, С. 420].
В данном исследовании, с целью изучения уровня медиаграмотности аудитории телевидения от школьников до студентов вузов Ирана и тестирования степени доступности и информационной грамотности общества, были использованы теория информационного дефицита и политико-экономическая теория, где средства масс-медиа использованы для обеспечения навыков критического мышления и, в конечном итоге, медиаграмотности учащихся. Так как в данном исследовании понятие «медиаграмотность» подразумевает критическую медиаграмотность, что считается относительно новой темой. Сама критическая медиаграмотность есть наличие критического мышления и способность к анализу информации.

  Определение «медиаграмотности»

К настоящему времени мы имеем различные определения медиаграмотности. С точки зрения большинства людей термин «грамотность» имеет большее отношение к печатным СМИ, так как означает умение писать [39] [Scribener&Cole 1981; Sinatra,1986].
Во многих случаях, когда речь идет о таких других средствах, таких как кино и телевидение, этот термин приравнивается к понятию «визуальной грамотности» [40] [Gooduin& Whannd,1990; Messaris,1994].
Другие авторы в данном случае используют термин «компьютерная грамотность» [41] [Aams&Hamm,1989]. «Умение писать», «визуальная грамотность», «компьютерная грамотность» не являются эквивалентами медиаграмотности, а входят в число ее компонентов.

C учетом перечисленных компонентов медиаграмотности, приступим к рассмотрению имеющихся различных определений.

Понятие медиаграмотность в учебниках по данной дисциплине, изданных центром образования города Торонто Канады, определено следующим образом: «Конечная цель медиаграмотности состоит не только в лучшем знании и понимании, а также в свободе критики» [42] [MOE,1989:7].
Медиаграмотность можно признать как укрепление медиаопыта [43] [Rumminski&Hanks, 1995, p.5]. Доступность, анализ, оценка и налаживание связи с медиаинформацией в различных формах (печатных и непечатных) называется медиаграмотностью [44] [Christ&potter, 1998]. [45] [Консидайн, Балиг, 2000].
Морин Борун, начальник отдела мультимедийных технологий и член правления колледжа английского языка в Монреале считает, что медиаграмотность является составляющей общей грамотности и пишет: «Сегодня образованные люди должны иметь:

· Навыки декодирования, восприятия, оценки и работы с различными видами средств масс-медиа.

· Должны изучать, давать оценку, писать статьи, создавать визуальные или звуковые работы» [46].
В Северной Америке имеется более широкое определение этого понятия: «Медиаграмотность - это множество коммуникационных характеристик, обеспечивающих доступность, анализ, оценку и информационный обмен в различных печатных и непечатных формах» [7].
Японские исследователи методом бенчмаркинга с канадскими работами предложили самые различные определения. Мидори Сузуки (Midori Suzuki), один из сторонников медиаграмотности в Японии убежден: «Медиаграмотность - это инструмент содействия проведения критического анализа и оценки средств масс-медиа в социальной структуре» [48] [Сузуки, 8-39, 1997].
Выдающийся специалист Син Мизукоси (Sin Mizukosi) называет медиаграмотность «разносторонними способностями, обеспечивающими нахождение необходимой информации и ее критическую обработку» [49] [Мизукоси].
Журналист Акико Сагая назвал медиаграмотность «способностью к критическому исследованию созданной реальности через средства масс-медиа и выражению своих эмоций с помощью средств масс-медиа» [50].
Медиаграмотность является видом познания, опирающегося на навыки, при помощи которых возможно классифицировать виды средств масс-медиа [51] [Шакархох, Юнус].
Действительно медиаграмотность является критерием индивидуальных способностей и возможностей в независимом познании средств масс-медиа. Теперь человек живет в веке информационных и коммуникационных технологий или средств масс-медиа. Реалии признаются тогда, когда выполняют роль средств, а истины, - когда аудитория способна их воспринять.

В это время потребность в медиаграмотности требует, чтобы аудитория, по крайней мере, имела самостоятельную и непосредственную возможность познания входящей и исходящей информации средств масс-медиа. Следовательно, множество факторов, создающих независимость восприятия, называется медиаграмотностью [52] [Мухаммад Аласти].
В современной жизни средства масс-медиа являются основной частью человеческого общества, поэтому медиаграмотность включает исследование, анализ, обучение и осознание влияния средств масс-медиа (радио, телевидение, кино, музыка, газеты и журналы, книги и интернет) на людей. История появления этого мышления, основанного на острой потребности обучения, восходит к 1960 году и широкому распространению радио, телевидения и фильмов Голливуда. Между тем телевидение приняло эстафетную палочку у других средств масс-медиа и стало ясно, что многие предпочитают просмотр передач чтению. Одним из результатов такого социального и образовательного преобразования является снижение интереса учащихся к чтению и книгам [53] [профессор Яхья Камолипур – глава департамента коммуникаций и искусств в университете Пердью США].
По мнению Юнуса Шукрихоха, медиаграмотность это: «Комбинация эффективных техник применения средств масс-медиа и приобретение знаний и навыков их разделения» [54].

С учетом указанного определения, можно заключить, что понятие медиаграмотности включает:

«Изучение различных коммуникационных и информационных навыков для осознанного применения продуктов средств масс-медиа. Эти навыки обеспечивают освоение многих продуктов масс-медиа с одновременным критическим познанием их содержания. Такая грамотность ведет к победе освобождающей силы над силой умственного порабощения, что в итоге обеспечивает институционализацию социальной ответственности и, в конечном счете, социальной справедливости».
Сегодня, с ускорением новейших технологических достижений, мир вступил в новый этап роста, где средства масс-медиа, постоянно совершенствуясь и развиваясь, вошли в число основных составляющих человеческого общества.

Медиаграмотность, наряду со способностью читать и писать, также образует у человека умение анализа и оценки информации, способность ее создания и передачи другим в различных формах и различными средствами. Такой вид грамотности обеспечивает человека способностью познания функций средств масс-медиа и их содержательности.

Медиаграмотность, вместе с обучением восприятию внешних проявлений различных средств масс-медиа, стремится обучить аудиторию чтению «между строк» визуальных и письменных средств масс-медиа и т.д.

Например, медиаграмотный человек знает цели и задачи средств масс-медиа и осознанно применяет их. Такой пользователь знаком с ролью звуков, музыки и других специальных эффектов, обеспечивающих среду и смысловую нагрузку в кино и на телевидении. Он знает, как определенная единица информации, передаваясь через средства телевидения, кино, газеты, журналы, радио, рекламные щиты или мультимедийные игры, может оказывать самое разнообразное влияние [55] [Консидонис, Сабри, 2002, Потер, Ковуси, 1989]. Знание этих целей и ролей может пробудить процесс свободомыслия, возрождение чувства «социальной ответственности» и упорядочения «социальной справедливости» в обществе. 

  Цели медиаграмотности

Задача медиаграмотности состоит в обеспечении возможности контроля программ и контента средств масс-медиа. Каждый человек в отдельности не оказывает заметного влияния на СМИ, но любой может освоить функцию контроля и планирования своих умственных процессов. Следовательно, цель медиаграмотности состоит в обучении людей управлению собой. Первым шагом в изменении контроля является определение того, каким образом средства масс-медиа программируют их и их жизнь. Программирование средств масс-медиа всегда имеет два цикла формирования, которые последовательно сменяют друг друга. Первый этап данного цикла - «ограничение выбора», второй - «консолидация опыта» [57] [Патер, 2005, стр. 22].

  Ограничение выбора

Средства масс-медиа так программируют нас, чтобы мы верили в возможность широкого выбора. Однако на самом деле выбор очень ограничен, хотя внешне между информациями имеются определенные различия. В действительности, эти различия не имеют значения при рассмотрении их тождественности. Средства масс-медиа программируют нас таким образом, чтобы мы ощущали наличие свободы выбора, когда на самом деле круг выбора ограничен.

Если потенциальный диапазон интересов аудитории предполагает сбалансированность выбора, то такое ограничение выбора менее опасно. Однако специалисты сферы масс-медиа для достижения своих экономических целей намеренно создают такие ограничения. Это значит, что они предоставляют такие услуги, которые наиболее выгодны им [58] [Патер, 2005].

 Консолидация опыта

Консолидация опыта: человек постепенно, на основе своего прошлого опыта, создает модели взаимодействия со средствами масс-медиа. Человек всегда стремится возвращаться к тому виду информации, где он уверен, что получит удовлетворительный, подобный прошлому, опыт [Патер, 2005, стр.23].
  Основные характеристики медиаграмотности

Медиаграмотность является многоаспектным понятием. Здесь мы укажем на две основные и самые важные характеристики медиаграмотности:

Континуум, а не категория. Медиаграмотность является пространством с несколькими измерениями. Действительно, с рациональной точки зрения, данный вопрос относится к категории целостности (единство во множестве и множество в единстве). Другими словами, здесь не требуется опровержение или подтверждение, где люди будут разделены на две группы – имеющие медиаграмотность и не имеющие ее. Поэтому люди рассматриваются в зависимости от наличия различных степеней медиаграмотности и в данном континууме занимают определенную позицию. Тот, кто находится на нижних уровнях этого континуума, имеет слабые и ограниченные перспективы, связанные со средствами масс-медиа и их знания не обеспечивают достаточного применения и толкования смысла сообщений средств масс-медиа.

Многомерность: медиаграмотность требует, чтобы мы получали информацию с разнообразными аспектами. Она состоит из: когнитивного, эстетического и нравственного аспектов.

Когнитивная область указывает на реальную и основополагающую информацию, подобно историям, именам, определениям и т.д., которая хранится в коре головного мозга. Она включает восприятие тех областей, которые относятся к психическим и умственным процессам. Характеристики восприятия - это совокупность от простого восприятия признаков до понимания сложнейших сообщений и определения причин их возникновения. Это тот рациональный аспект, который обеспечивает в процессе создания богатство содержания и смысла. Другими словами, данный аспект можно на основании этого определения причислить к коммуникациям. Коммуникации состоят из процесса разъяснения, взаимопонимания и разделения смысла между передающими и принимающими лицами.

Эмоциональная сфера содержит информацию на тему любви, ненависти, гнева и т.д., и относится к области эстетики. Насколько у нас развито качества наблюдательности и умение слушать, настолько мы чувствительны или нет.

Человек, с помощью одного из этих пяти основных чувств, оказывается под воздействием информационных сообщений. Данный вопрос напоминает теории Мак Лохана, который утверждал: «Каждое средство масс-медиа связано с одним из основных пяти чувств человека». Эмоциональные темы серьезно применяются в политической и коммерческой рекламе. Следовательно, медиаграмотность является умением для выявления скрытых в сообщениях средств масс-медиа эмоциональных аспектов.

Область эстетики включают информацию о процессах кино. Такая информация дает возможность составлять суждения о писателях, режиссерах, артистах, композиторах и других деятелях искусства, а также помогает сформировать представление о других творческих процессах, подобно редактированию, освещению, сценографии, костюмам, звукозаписи, постраничной обработки и т.д. Для некоторых специализаций эти навыки имеют важное значение.

Эстетическая информация воспринимается с помощью зрения и слуха. У некоторых очень развито чувство слуха, другие очень хорошо чувствуют освещение, создание видеокомпозиций и т.д. Чем больше мы имеем информации из области эстетики, тем более успешно мы можем отличить великого актера от очень хорошего, великой песни, которая будет существовать вечно, от песни-шлягера, которая будет иметь успех незначительное время, между хорошим фильмом одного режиссера и его лучшим творением и между произведением искусства и массовыми поделками.

Нравственная сфера - информация из сферы нравственности, которая состоит из ценностей, исходит из глубины души человека. Нравственная информация является критерием суждения об «истинности или ошибочности». Чем точней будет нравственная информация, тем глубже выражаются ценности, скрытые в сообщениях средств масс-медиа и суждения о них будут точней и рациональней. Для полного понимания нравственных вопросов, человек должен иметь высокую степень медиаграмотности.

Прочные и глубокие знания должны включать информацию из всех четырех указанных областей и в случае, когда отсутствует один вид информации, то ослабевает структура знаний, в результате чего также ослабевает медиаграмотность, составленная из этих структур [60] [Патер, 2005, Ковуси, 2007].

Таблица 1 - Характеристика медиаграмотности
	Аспекты
	Навыки
	Знание

	Когнитивный
	Умение классифицировать и анализировать содержание сообщений
	Определение факторов в шаблонных выражениях развлекательных программ

	Эмоциональный
	Способность классифицировать и анализировать явные ощущения людей
	Вспоминание личного опыта

	Эстетический
	Умение анализировать тонкости артистической деятельности
	Определение элементов и его составляющих

	Нравственный
	Способность анализировать нравственные элементы, оценивать личность и творца
	Определение нравственного содержания и ценностей


  Определение средств масс-медиа и их видов
Средства масс-медиа являются технологическими инструментами, предназначенными для распространения информации, которая с точки зрения содержания имеет печатную (газеты, книги, журналы) и электронную (радио, CD диски, кино, телевидение, интернет) формы. С точки зрения содержания имеются два вида коммуникационных средств масс-медиа: массовые и немассовые средства масс-медиа.

Массовые средства масс-медиа (СМИ)- это средство, основная цель которого состоит в обеспечении устойчивых методов доведения до пользователей информационного содержания.

Массовые средства масс-медиа передают три вида информации: 1) новости 2) хобби и увлечения 3) реклама.

Основная цель создания и передачи информации состоит в привлечении аудитории для получения прибыли. Цель информационных СМИ состоит в том, чтобы вызывать у аудитории чувство осведомленности. Цель передачи развлекательной информации направлена на то, чтобы вызвать у аудитории различные приятные эмоциональные состояния, например, смех и т.д. И, наконец, цель передачи рекламной информации заключается в вызове у специалистов рекламных компаний ощущения, что указанная рекламная информация вызывает у аудитории перемены в восприятии, поведении и отношении к объекту рекламы.

Немассовые средства масс-медиа - эти средства используют такие же каналы, как и массовые средства, но по сравнению с последними имеют более личную форму. Например, если вы заняты просмотром телевизионной программы, то находитесь под воздействием массового средства масс-медиа. А вот, если смотрите видеозапись дня рождения, с помощью того же телевизора или читаете электронную почту, то уже взаимодействуете с немассовыми средствами масс-медиа [61] [Патер, 2004].

  Понятие грамотности

В прошлом понятие «грамотность» в основном включало умение читать, писать и считать. Сегодня ясно, что грамотность является одним из основных условий роста и развития любого общества, а также совершенствования его членов. В результате, развитие каждого общества требует воспитания таких граждан, которые будут достаточно грамотны, чтобы играть созидающую и активную роль. Понятие грамотности в условиях современного информационного общества, где постоянно происходят многочисленные технологические перемены и имеются бесчисленные информационные источники, взаимосвязано с другими понятиями, такими как библиотечная, компьютерная, сетевая, информационная и медиаграмотность [62] [Мир Джалили, 2006].

Согласно определению Экспертной Комиссии ООН, сформулированному в 1948 году: «Грамотность является умением чтения и написания простого письма на каком-либо языке». ЮНЕСКО в 1956 году предложило следующее определение функциональной грамотности: «Человек считается функционально грамотным, если может использовать навыки письма и чтения в эффективной для общества деятельности». Международный комитет грамотности в 1964 году заявил: «Грамотный человек, после приобретения основных навыков и главной информации, может эффективным образом принимать участие в социальной деятельности» [63] [Иброхимзода, 1993].

Информационное общество и грамотность. Генеральный директор ЮНЕСКО Куиширо Мотасуро в своем обращении к конференции «Иран и информационное общество в XXI веке» подчеркнул, что «...информационное общество ответственно за борьбу против бедности и нуждается в информационных и коммуникационных технологиях...» [64] [Дидори, 2002].

Вышесказанное показывает, что доступность информации является ключом к развитию. Между тем, акцентируя внимание на промышленно развитых странах, можно обнаружить, что они очень богаты в вопросе доступности и выбора информации. Между странами третьего мира и развитыми странами наблюдается огромная информационная пропасть [65] [Форд/Кизил Аег, 1995].

В эпоху избыточного потока и разнообразия информации, когда стал доступен огромный объем необработанной и неочищенной информации, интернет создает для людей все возрастающие и новые сложности при ее определении, оценке и понимании, которые можно преодолеть только с помощью специальных навыков. Информационное общество стало объектом пристального внимания с различных сторон [66] [Такфо, 2004]. 

С развитием различной печатной и непечатной продукции, стало ясно, что нельзя опираться только на традиционную грамотность и на умения читать и писать. Добавление других понятий грамотности и формирование разнообразных навыков оказали положительное влияние на лексику таких областей как библиотечная, компьютерная и сетевая грамотность. Далее мы вкратце остановимся на каждом из этих понятий. 

  Виды грамотности и их определения

Библиотечная грамотность сегодня - это сбор и классификация необходимых данных из огромного потока разнообразной информации. Здесь требуются особые навыки.

Изучение и освоение библиотечных источников нуждается в определенных навыках, которые названы «библиотечной грамотностью». С точки зрения одного из специалистов в области информационной грамотности Любанза: «Библиотечная грамотность - это освоение фундаментальных навыков поиска информации» [67] [Фотцер/Раходуст, 1995]. 

Компьютерная грамотность. Сегодня компьютеры стали мощным инструментом, используемым людьми. Знания и навыки в его использовании считаются силой, а неумение - слабостью. В связи с ростом влияния технологий, в ближайшем будущем развитие человеческих ресурсов, особенно на основе роста компьютерной области, будут самой большой проблемой, с которой столкнутся системы образования в каждой стране. «Компьютерная грамотность» - это возможность применения компьютеров и программного обеспечения, при реализации задач и осуществлении деятельности [68] [Озранг, 1991].

Компьютерная грамотность является уровнем знаний и компьютерных навыков, которые чаще всего относятся к возможностям применения прикладных программ [69] [Мир Джалили, 2006].

Сетевая грамотность включает знания, охватывающие несколько аспектов. Например, знание пределов и способов применения информационных источников и услуг всемирных сетей, понимание роли и преимуществ информационных сетей в решении задач, выполнение основной и жизнеобеспечивающей деятельности и определение систем, создавших сетевую информацию.

Навыки, необходимые для обеспечения сетевой грамотности, состоят из: способности извлечения специальной информации из сети, использования групп средств поиска информации, регистрации сетевой и электронной информации в сочетании с другими источниками, возможности развития качества информации и роста ее ценности в особых случаях, применения сетевой информации для процесса анализа и принятия решений, связанных с личными и служебными проблемами, с приобретением услуг, которые позволят улучшить качество жизни [70] [Васоло, Мир Джалили, 2008].

Мультимедийная грамотность. Использование мультимедийных технологий вносит изменения в наше восприятие понятий и связей между звуками, изображениями и разнообразной информацией. Для привлечения человеческого внимания, создания инноваций и их объяснения, мы нуждаемся в новейших технологиях. Лонхайм [71] в статье о новых видениях цифрового мира дает определение понятию «мультимедийная грамотность». Он считает, что «границы грамотности в мировом масштабе постепенно расширяются до пределов века цифровых технологий и достигается понимание и восприятие информации. Чтобы быть грамотным в веке цифровых технологий, человек должен уметь собирать информацию из различных средств масс-медиа, беседовать с людьми и слушать их, обрабатывать различную аудиальную и визуальную информацию, добывать информацию из видео, телевизионных и интернет источников» [72].

  Информационная грамотность

Умения читать, писать и считать до сих пор считаются основными навыками грамотности. Однако сегодня необходимы и многие другие навыки для использования информации, активного присутствия в мире коммуникаций и взаимодействия, в согласии со средствами масс-медиа, основанными на информационных технологиях [Лонг Форд, 1999].

Определение этих навыков в области информационной грамотности впервые были предложены в 1974 году Зерковским.

Концепция информационной грамотности. Термин грамотность пережил постепенную эволюцию. Понятие «грамотность» включает навыки, необходимые каждому человеку, чтобы он мог играть свою надлежащую роль в обществе. В простейшем случае грамотность состоит из возможности использования языка, то есть грамотный человек должен уметь читать, писать и понимать на своем родном языке [73] [Марсель, 2002].
В области библиотечного дела понятие информационной грамотности формулируется следующим образом: «Определение вычислительных возможностей и способности уточнения и освещения вопросов, которые можно решить с помощью компьютерных технологий. Эти знания не включают область компьютерного программирования. Понятие информационной грамотности относится к системе, осуществляющей организацию, обслуживание, поиск и распространение информации».

Информационная грамотность является одной из отличительных характеристик информационного общества. Информационная грамотность - это умение эффективного использования информации, которая необходима для развития навыков и последовательного обучения. Так как многие организации и страны стремятся к развитию информационной грамотности, то здесь важно понять, что технология является лишь одним из путей решения. Информационная грамотность является новым навыком и подходом для решения новых задач общества. Информационно грамотный человек определяет ценность информации и всегда готов обучаться. Когда решение проблемы нуждается в дополнительных данных, то способность поиска и анализа информации позволяет человеку критически оценить ее содержание.

Информационная грамотность в обществе оказывает общее влияние на его членов и наоборот:

· Роль информационной грамотности, наряду с личным удовлетворением, заключается также в экономическом, социальном, культурном и политическом развитии.

· Страны, где имеется свободомыслие, уделяют внимание развитию информационной грамотности граждан в качестве основного инструмента экономического, социального и культурного роста.

· Главный акцент основных программ направлен на изменение образовательных систем в школах и университетах этих странах, а именно на преобразование библиотечной деятельности.

· Роль публичных библиотек в развитии информационной грамотности, при реализации общественных программ.

Хотя информационная грамотность связана с навыками информационных технологий, тем не менее, она оказывает большее влияние на людей, систему образования и общество в целом. Следовательно, информационная грамотность является развитой структурой, направленной на признание, выявление, оценку и применение информационной деятельности, которая может до некоторой степени быть получена с помощью информационных технологий и рациональных методов исследования, и самое главное - через аргументирование и критическое исследование. Информационная грамотность, используя индивидуальные способности и возможности, основывает принцип последовательного обучения, который может обеспечить применение технологий, но, в конечном счете, функционирует отдельно [74] [Хаддад, 2004].
Информационная грамотность, по мнению Вебера и Джонсона: «означает способности поиска и нахождения требуемой информации, таким образом, что этот процесс обеспечит корректное, нравственное и эффективное применение информации в обществе».

  Предыстория информационной грамотности в Иране и в мире

Термин «информационная грамотность» впервые был предложен в середине 1970-х XX века. В 1989 году ассоциация библиотечного дела Америки ввела кодифицированное определение информационной грамотности, которое стало основой для дальнейших изысканий. «Информационная грамотность включает совокупность навыков, с помощью которых можно подвергнуть информацию поиску, оценке, анализу, комбинированию и использовать ее в соответствии со своими потребностями» [75] [Мюрей 2003].
В сегодняшнем информационном веке учащиеся должны иметь возможность доступа к различным источникам информации и их оценке, а затем через систематизацию и интеграцию достичь, необходимого для принятия решений, уровня знаний. Для получения таких возможностей, преподаватели должны пересмотреть свои методы обучения и способы постановки заданий. Они должны принять тот факт, что знания быстро меняются и традиционные учебные программы далее не в состоянии удовлетворять образовательные потребности учащихся. Вместо этого, необходимо развивать в них такие навыки, которые помогут им самостоятельно учиться [76]. Департамент образования США в декабре 2000 года привёл шесть основных навыков, которые помогают учителям управлять процессом обучения своих учеников. Описание навыков доступно в интернете по адресу www.big6.com.

Эти шесть навыков:

1) Определение задачи. 2) Выбор метода информационного поиска. 3) Поиск и доступ к информации. 4) Использование информации. 5) Комбинирование. 6) Оценка [77].
- Характеристики информационно грамотного человека

- Роль информационной грамотности в расширении демократии и развитии

1. Информационная грамотность, рост общих знаний и развитие.

2. Информационная грамотность, средства масс-медиа, политические партии и развитие.

3. Информационная грамотность, обеспечение прогресса человека и развитие.

4. Информационная грамотность, использование силы информации и развитие.

5. Информационная грамотность, независимость и развитие.

  Связь между информационной грамотностью и медиаграмотностью в сфере образования

С учетом следующего определения информационной грамотности «наличие знаний о навыках поиска, нахождения, анализа и выявления достоверной информации, возможность диагностики проблемы и использование информации для решения личных и социальных проблем и принятия решений» и в соответствии с тремя аспектами медиаграмотности:

 - Расширение знаний о способах применения средств масс-медиа

 - Обучение навыкам исследования или критического наблюдения 

 - Социальный, экономический и политический анализ средств масс-медиа, которые на первый взгляд не подлежат наблюдению (принцип справедливости) [78], практически можно определить совместный аспект между информационной и медиаграмотностью, как процесс обработки и анализа информации.

Проще говоря, эти два вида грамотности в качестве средств и источников определения и суждения: информационная грамотность (какую информацию и каким образом использовать) и медиаграмотность (что и почему мы видим и слышим). Так как знание ответов на вопросы: что, как и почему в данных двух видах грамотности, обеспечит знакомство аудитории с новейшими коммуникационными и информационными технологиями и формирование критического мышления.

В отношении отличия между понятием медиаграмотности и информационной грамотности можно сказать, что информационно грамотный человек, через определение только достоверной информации, сможет выявлять проблемы и использовать информацию для решения личных и социальных задач и принятия правильных решений. 

Медиаграмотность позволяет человеку, с помощью критического мышления, генерировать разнообразную информацию. Таким образом, человек, имеющий медиаграмотность может критически относиться к достоверности информации телевидения и других средств масс-медиа. Медиаграмотность - это больше, чем простое использование информации и медиаграмотный человек способен генерировать и передавать информацию во всех ее формах проявления [79] [Хайдари, 2004].
 В современном взаимосвязанном и высококонкурентном мире информационная грамотность (INFORMATION LITERACY) является одной из главных потребностей каждого гражданина. Информационная грамотность - это осознание того факта, что знание является силой (KNOWLEDGE IS POWER). Однако одного лишь признания недостаточно. Человек должен знать, что он ищет в огромном океане информации, например, в интернете и какие для этого имеются способы. На сегодняшний день объем информации настолько велик, что даже определение достоверности какой-либо информации представляет трудность. Основной вопрос заключается в следующем: можно ли использовать и полагаться на информацию, доступную через средства масс-медиа, особенно интернет? К сожалению, следует признать, что большая часть того, что доступно в интернете, не имеет какой-либо ценности. Как же в таком случае человек может найти необходимое? Вот здесь проявляется важность информационной грамотности. Общеизвестно, что средства масс-медиа информации «упаковывают» информацию и подобно товару доставляют ее аудитории или клиентам. С другой стороны, пользователи отбирают информацию согласно своему вкусу или просто повторяют содержание. Грамотный человек не принимает слепо все, что предлагается средствами масс-медиа, а осознанно исследует, анализирует и делает выводы [80] [СМИ Яхьйи Камолипура].
  Разные подходы к медиаграмотности

Здесь мы сосредоточимся на «когнитивных и эмоциональных процессах, связанных с кино, коммерческой рекламой в телевизионных программах, которые ведут к укреплению основных способностей и целостному развитию человека» [84] [Кавана, 1994].
Итак, на каких понятиях и принципах основывается наша вера в медиаграмотность? Основывается ли степень знаний аудитории на анализе и изучении? В целом можно сказать, что подход, основанный на знании принципов медиаграмотности, имеет приоритет над всеми другими разными подходами и соответствует принципам социальной справедливости. Имеются самые различные подходы, связанные с медиаграмотностью [82] [Ингрид, Хасанзаде], среди которых рассмотрим подход Дэвида Консидайна:

А) Эстетика и познание. Целью данного подхода является изучение языка и терминологии кино, телевидения и других средств массовой информации. 

Б) Воспроизводство. Этот подход, более известный как ориентированный на действие, направлен на снижение пассивности респондентов и вовлечение аудитории в процесс создания программ. Этот подход основан на принципе, названном в честь Хомского, который утверждал: «каждый человек не только может просто общаться», но и наделен «уникальными коммуникационными способностями» [Бока, 1994:330, Лохил, 1997].
В) Гражданственность. Согласно этому принципу, гражданин несет ответственность за принятие решений, медиаграмотность развивает навыки критического мышления, необходимые для понимания сложных проблем современного общества.

Обучение средствам масс-медиа предоставляет возможность анализа их роли, включая рекламу, в ходе политических процессов. 

Г) Защита - является одним из самых традиционных подходов к средствам масс-медиа, который означает, что СМИ побуждают людей к деятельности. Другими словами, между тем, что видим и слышим и тем как думаем и как действуем, существует определенная связь. Информирование учащихся, родителей, граждан о техниках убеждения, применяемых при рекламировании алкогольной, табачной и другой потенциально опасной продукции, может сыграть роль определенной защиты. Стремление использовать законодательные и нормативные акты, подобно запретам и цензуре, материалы радикально политического или порнографического содержания, также относится к указанному вопросу [Консидайн, 1994].
С другой стороны, технические и образовательные подходы обучения являются инструментами для оптимизации образовательных процессов и чаще всего применяются вместе с новыми коммуникационными технологиями. Есть и другие такие понятия как критический - независимый подход, протокольный или образовательный подход, которые в большинстве случаев комбинируются друг с другом.

В общем, можно сказать, что ключевые понятия позволили выявить границы не только между реальной и абстрактной действительностью в контенте средств масс-медиа, но в значительной степени позволили аудитории понять природу реального и виртуального миров и сущность личных потребностей.

         1.3. Структурная модель   реализации медиаобразования в   

                образовательных учреждениях  
   Концепция и принципы медиаграмотности

В современном мире средства масс-медиа являются одними из основных составляющих человеческого общества. Медиаграмотность (Media Literacy) включает исследование, анализ, обучение и знание о влиянии средств массовой информации (радио, телевидение, кино, музыка, журналы, и интернет) на отдельных людей и на общество в целом. Между тем телевидение выхватило эстафетную палочку у других средств массовой информации, так как большинство людей предпочитают чтению просмотр телепередач. В век информационного взрыва и повсеместного распространения средств масс-медиа, аудиторию больше интересуют изображения, и в так называемом соревновании слуха и зрения, всегда побеждает последнее [84] [Камолипур, 2006].
Понимание «медиаграмотность» требует знания принципа информационной грамотности, то есть того, на каком принципе основана информационная грамотность, удостаивается или нет данный принцип вниманию стратегов и политиков в каждой стране. Джон Пангитон
 дает описание этих основных и ключевых понятий и принципов [86], важнейшие из которых будут упомянуты в данной работе:

1. Средства масс-медиа являются искусственно созданными инструментами. СМИ выставляют на показ такой мир, который хотя на первый взгляд и кажется реальным, тем не менее, трудно определить границу между реальным и абстрактным в передачах средств масс-медиа [87] [Кансидайн, Балиг, 2000]. Функция медиаграмотности состоит в классификации и анализе структур, чтобы описать сущность их формирования [88] [Мастерман; Шакархох 13].
2. Воссоздание действительности средствами масс-медиа. Между способами представления мировых событий в средствах массовой информации и способами восприятия этого мира потребителями информации, имеется определенная и значимая связь. Например, в США согласно телевидению уровень преступности в несколько раз выше, чем в реальном мире и американские потребители представляют себе реальный мир, подобно вымышленному миру СМИ, полным насилия и угроз. Это явление, то есть посредничество средств массовой информации для восприятия реальности, является, по утверждению Бадяра тем, что общество через достижение символической фазы имитации приходит к новому порядку средств масс-медиа, где доминирует принцип искусственности [Кансидайн, Балиг, 2000]. Иными словами, средства массовой информации в значительной степени формируют наше понимание реальности [Мастерман, Шакархох, 13].
3. Аудитория черпает концепции из средств масс-медиа. Пользователь осуществляет свой выбор из многочисленных СМИ и разных информационных сообщений, содержание которых фильтруется в соответствии с его потребностями. На самом деле он, в соответствии с индивидуальными факторами, взаимодействует со средствами массовой информации и не является просто пассивным получателем.

4. Медиа-продукция имеет коммерческое назначение. Любое реальное восприятие содержания СМИ нельзя связывать с экономическими и материальными потребностями [91] [Колсидайн, Балиг, 2000]. Медийное производство является видом коммерции и чаще всего стремится к получению прибыли. Между тем, здесь ключевые позиции принадлежат вопросам контроля собственности [Матерман, Шакархох, 13].
5. СМИ содержат идеологические и ценностные сообщения. Сообщения средств массовой информации в большей степени являются рекламными и постоянно создают и передают определенные фундаментальные ценности и убеждения [93] [Кансидайн, Балиг, 2000]. Главные медиа-потоки (Mainstream) явным и скрытым образом касаются таких вопросов как содержание хорошей жизни, достоинства потребительского поведения, роль женщин, патриотический аспект идеологических сообщений [Мастерман, Шакархох 13].

6. СМИ имеют социальную и политическую природу. Средства масс-медиа сильно влияют на формирование изменений в политических вопросах и социальных преобразований и за маской борцов за свободу защищают социальные и политические интересы правящих кругов государства [95] [Кансидайн, Балиг, 2000]. СМИ с помощью таких вопросов как гражданские права, голод в Африке и т.д. привлекают наше внимание. Они в противовес национальным и глобальным проблемам возбуждают у нас такое ощущение, что мы превращаемся в граждан «глобальной деревни» Маршалла Маклюэна [Мастерман, Шакархох 13].
7. Форма и содержание в средствах масс-медиа тесно взаимосвязаны. Как говорил Маршалл Маклюэн: «Каждое средство массовой информации имеет свою особую грамматику и кодирует реальность особым образом. Различные средства массовой информации передают одно и то же происшествие по-разному» [97] [Тот же источник].
8. Каждое средство массовой информации имеет особую эстетическую форму. Основы медиаграмотности позволяют нам понять особенности и уникальные свойства каждого средства масс-медиа. Таким образом, мы можем организовать поиск и понять связи между формой и содержанием, понять концептуальное содержание средств массовой информации, способы представления информации [98] [Кансидайн, Балиг, 2000] [Мастерман, Шакархох, 2000].
Таблица 2 - Основные понятия и принципы СМИ Джона Пангинтона

	Концепция СМИ
	Принцип действия составляющих

	Искусственные средства и инструменты масс-медиа
	Нарушение структуры и неопределенность границ между реальными и абстрактными аспектами показов средств масс-медиа

	Воссоздание действительности средствами масс-медиа
	Посредничество средств масс-медиа в понимании реальности

	Аудитория берет свои концепции из средств масс-медиа
	Обеспечение взаимодействия средств масс-медиа, с учетом индивидуальных факторов, чтобы аудитория не чувствовала, что играет пассивную роль

	Медиа-продукция имеет коммерческое назначение
	Сообщения средств масс-медиа являются рекламой и выгодны для инвесторов

	СМИ содержат идеологические и ценностные сообщения
	Осуществляют передачу фундаментальных ценностей и убеждений

	СМИ имеют социальную и политическую природу
	Формирование политических и социальных преобразований

	Форма и содержание в средствах масс-медиа тесно взаимосвязаны
	Практика специального кодирования средств масс-медиа

	Каждое средство масс-медиа имеет особую эстетическую форму
	Влияние и привлекательность средств масс-медиа


  Характеристики медиаграмотного человека

Люди, находящиеся на верхних уровнях медиаграмотности, всегда в ходе просмотра передач держат в поле зрения факты и критически относятся к представленным интерпретациям и объяснениям. Этот процесс последовательно сопряжен с собственно создаваемыми понятиями [Поттер, 1998].
Массовые средства информации всегда входят в состав интеллектуальных творений различных сил общества и в различных сферах общественной жизни занимают привилегированное положение. Также ясно, что само существование информации не приводит к появлению информированных граждан, если они не имеют необходимых возможностей для эффективного использования полученной информации. С другой стороны, медиаграмотность обеспечивает основы непрерывного обучения и необходима и обязательна для всех уровней обучения и сред образования. С учетом сказанного, медиаграмотные люди должны иметь следующие способности и характеристики:

· Должны определять тип, объем и количество необходимой информации;

· Должны иметь эффективный доступ к необходимой информации; 

· Критически оценивать источники средств масс-медиа;

· Интегрировать выбранные данные с имеющимися знаниями;

· Эффективно использовать данные для достижения конкретных целей;

· Рассматривать социальные, экономические и правовые аспекты использования средств масс-медиа с этических и правовых точек зрения.

  Критическое мышление

Интеллектуальные корни критического мышления уходят глубоко в историю. Методы обучения, разработанные Сократом еще 2500 лет назад, подтверждают сказанное. Сократ утверждал, что человек не может полагаться на власть в вопросах приобретения знаний и умственного развития. В средние века систематизированная традиция критического мышления была отражена в трудах и учениях Томаса Аквинаса (Фомы Аквинского). В эпоху Возрождения (XV и XVI века) в Европе, в результате влияния Секуляризма, критическое мышление распространилось на сферу религии, искусства, общества, природы человека, прав и свободы. Сторонники светского образа жизни выдвинули гипотезу, что большинство областей жизнедеятельности человека нуждаются в критическом анализе и исследовании. Фрэнсис Бэкон в Англии впервые рассмотрел явление идолопоклонничества и склонность людей к самообману. Его книга под названием «Прогресс в обучении» считается одной из ранних работ в области критического мышления. Среди других ученых, уделивших внимание вопросу критического мышления в XVI и XII веках, можно упомянуть Декарта, который в своей книге говорит о необходимости применения критического мышления в интеллектуальных процессах [Институт критического мышления, 2000, 45].
Кант утверждал, что основа знаний состоит в систематизации информации, получаемой через ощущения. Следовательно, цель обучения состоит не только в доведении информации учащемуся, а также в оказании помощи в обобщении информации и определении ее смысла.

Учитель должен возбудить интерес учащегося, чтобы ярко оживить существующие в его воображении образы [105] [Накибзаде, 1988].
Нэльс считает: «С целью осуществления социальных преобразований, преподаватели должны повторно подумать о своей роли и сконцентрировать свою деятельность на обучении навыков и тех методов, которые необходимы учащемуся при самостоятельном исследовании» [106] [Майерз, 1995].
Дьюи в книге «Как мы думаем» исследует сущность критического мышления. По его мнению, логическое мышление состоит из двух этапов: первый этап - это состояние сомнений, колебаний, сложностей и эмоциональных проблем, а проявление интереса, исследование и поиск решений для выхода из указанных состояний представляют собой второй этап мышления [107] [Майерз, 1995].
Паоло Фарейра – современный критический мыслитель, утверждает, что критическое мышление является целью системы образования и воспитания. Вместо термина «мышление» он использует «созерцание» и, в общем, критикуя систему образования, пишет: «образование и воспитание преобразовались в вид деятельности по хранению, где учащийся сохраняет, а учитель снабжает. Вместо налаживания двусторонних отношений, учитель делает различные объявления, а учащийся терпеливо заучивает их». Данное банковское понятие в образовании ограничивает функции учащегося поиском, сбором и сохранением информации.

Фарейра в качестве другого пути учебного планирования предлагает демократичный подход. Этот подход подчеркивает влияние критического мышления на основы реальностей в жизни индивида. В отличие от банковского подхода, метод выдвижения проблемы, предлагаемый Фарейра, включает в себя обмен идеями и убеждениями путем диалога, где учитель и ученик совместно проводят критическое исследование и таким образом применяют критическое мышление к своей жизни. Этот процесс в итоге приводит к праксису, то есть действиям на основе критического мышления, которые являются целью исследования Фарейра [Постер, 1993, 38].
Чат Майерз - автор книги «Обучение критическому мышлению» утверждает: «Критическое мышление - есть способность упорядочения общего (умение создания аналитических рамок), принятия новых возможностей (отказ от предубеждений) и воздержания от предосуждений (здоровый скепсис, воздержание от поспешностей в суждениях)» [108] [Майерз, 1995].
Уотсон и Глейзер утверждают: «Критическое мышление - это сочетание знаний, отношений и эффективности в каждом человеке». Они указали на необходимость наличия пяти навыков критического мышления: умозаключения, предположения, выводы, объяснения и толкования и оценка логических постулатов.

Способности критического мышления, обработка и сравнение прежней и новой информации, интеграция дедуктивных и индуктивных постулатов являются составляющими процесса решения проблем. Определение критического мышления Уотсона и Глейзера служит основой их тестирования, широко используемого научными исследователями в различных областях в современном мире [Хован Штейн и соавторы, 1996, С. 100-101].
Итак, «критическое мышление» является многоэтапным процессом, зависящим от развития уровней мышления учащихся, поэтому для обучения навыкам «критического мышления» учащиеся должны, выявив проблемы, определить связи элементов, далее, на основе умозаключений, добиться создания новых моделей [Уолберг, 1991, С. 824-825].
Критическое мышление также имеет цель, чтобы каждый человек достиг такого уровня развития, чтобы он мог корректно, без предубеждений и корысти, критически оценить правильность или неправильность любых мыслей и убеждений, включая свои собственные.

Поэтому сегодня основная цель системы образования состоит в обязательном развитии критического мышления в Вузах. Высшие учебные заведения обязаны обеспечить воспитание творчески мыслящего члена общества [Комбс, 1992:1]. Чтобы таким образом сформировать в них критическое мышление и подготовить их к трудовой деятельности и жизни [Пол, 1993:56].
Школы также, подобно вузам, должны развивать способность к мышлению учащихся, чтобы они могли отличить мнения от фактов, софистику от логических рассуждений и правдивую информацию от ложной.

Людей необходимо научить правильно мыслить, правильно учиться, другими словами быть творцами своего образования и воспитания. Мышление является критическим, когда человек внимательно анализирует имеющиеся задачи, пытается найти веские доказательства и истинные решения, так как нахождение решений является ключевым элементом критического мышления. Информационная грамотность через развитие критического мышления индивида, его способности, оценки, суждения, критики обеспечивает рост его знаний [109] [Мир Джалили, 2006].
Таким образом, критическое мышление рассматривается в качестве одной из основных частей медиаграмотности. Критическое мышление охватывает все виды коммуникаций. 

Браун считает, что первичные формы печатных коммуникаций (например, книги), различные виды средств масс-медиа печатных коммуникаций (подобно газетам и журналам) и изобразительные коммуникации (подобно кино) в течение многих лет подвергались критическому исследованию, с целью получить лучшее представление об их содержании и структуре [Браун, 1991].
  Критическая грамотность

Критическая грамотность представляет более широкое понятие чем медиа-контент, то есть означает потенциальное расширение возможностей, потому что определение связей между языком и другими составляющими указывает на способы применения языка для развития социальной критики культурных преобразований [111] [Канабланч и Бренан, 1993].

Так как средства масс-медиа выполняют роль внешнего фактора, «средства передачи информации» в политической, социальной, культурной и экономической областях. Наличие критической грамотности практически ведет к росту творческой активности в ответ на различные стимулы со стороны средств масс-медиа, что обеспечивает налаживание связей через различные символы в политической, социальной, культурной, экономической и образовательной областях. 

Знакомство учащихся с различными форматами медиасообщений и методами их представления помогает процессу принятия решений без существенного влияния на них со стороны этих средств масс-медиа. Институционализация критической грамотности в умах аудитории не только снижает уровень их уязвимости, но и повышает степень удовлетворения от применения этих средств масс-медиа.

И наконец, критическая грамотность является не только рычагом для контроля рекламируемых организаций, но и способствует правильному определению потребностей, социальной ответственности и справедливости людей в обществе.

  Критическая медиаграмотность

Предыстория связей между медиаграмотностью и критическим мышлением, в сегодняшнем его значении, восходит к 20-м годам прошлого века. В начале 60-х годов того же периода, исследования и критика, связанные с кино, были включены в учебные программы школ США.

На самом деле критическая медиаграмотность является обучением способам критики и противодействию социально-культурным заблуждениям со стороны средств масс-медиа. Только наличие такого подхода может обеспечить противодействие человека воздействию доминирующих форм средств массовой информации и культуры. В связи с этим, необходимо также учесть потенциальный вклад подхода исследования культуры в медиа и критическую грамотность. В последние годы исследования в области культуры реализуются в форме совокупности подходов, изучающих культуру и общество.

Исследования в области культуры, особенно в связи с деятельностью СМИ, позволяют нам критически, правильно и без предубеждений изучить всю область культуры [112] [Килнер, Озари].

 Навыки информационной грамотности

При изучении определенной науки, прежде всего, необходимо исследовать все ее аспекты и получить необходимые знания.

Так как освоение медиаграмотности является единственным путем противодействия методам введения в заблуждение, обучения аудитории навыкам медиаграмотности, защиты от цензуры, формирования критического подхода и осознанного применения медиапродукции.

Шакархох по вопросу медиаграмотности убежден: «прежде всего, необходимо указать, что медиаграмотность является сочетанием эффективных методов применения средств масс-медиа и их различения друг от друга. Я уверен, что основная цель медиаграмотности, особенно, когда речь идет о СМИ, заключается в обеспечении социальной справедливости при тестировании любого вопроса. Управление медиаграмотностью требует освоения множества навыков. Например, когда вы движетесь по большим информационным просторам, медиаграмотность может подсказать вам сколько времени уделить определенным сайтам и сколько времени проводить в чатах и социальных сетях. 

Можно сделать вывод, что цель медиаграмотности, прежде всего, состоит в организации определенной логической связи со средствами масс-медиа, основанной на принципе выгоды. 

В том смысле, что в связи со средствами масс-медиа, что мы теряем и что приобретаем или по-другому, взамен потраченному времени, силам и ресурсам какие получаем выгоды. 

Итак, одна из основных целей медиаграмотности заключается в обеспечении осознанного и полезного применения информационного щита» [113] [Шакархох, 13].
В связи с этим, Поттер указывает на семь основных и необходимых навыков, опираясь на которые можно определить наличие медиаграмотности у человека.

Таблица 3 - Навыки информационной грамотности по Поттеру

	1. Классификация и анализ – разделение на смысловые элементы

2. Оценка - определение значения элемента. Оценка реализуется через сравнение созданного элемента с определенными критериями 

3. Группирование – определение схожих элементов

4. Индукция - получение модели из небольшого набора элементов, а затем применение данной модели ко всем элементам множества 

5. Сравнение – использование принципа определения частного через общее

6. Комбинирование – объединение элементов для формирования новой структуры

7. Подведение итогов – создание краткого, точного и ясного разъяснения сути определенного сообщения меньшим количеством слов


Эти навыки, включая определенный информационный процесс, на основе которого, с учетом целей, решений, значений и смысла одного сообщения, могут изменить наше мышление в отношении реальных и нереальных сообщений.

В связи с развитием этих навыков Поттер уверен, что следующие навыки и знания позволят людям успешно справляться с огромным потоком информации, успешно ее обрабатывать и извлекать необходимое:

1. доступность - знание способов сбора информации, 

2. управление - предложение организационного или классифицированного проекта,

3. завершение - интерпретация и предложение информации, включая выводы и заключения,

4. оценка - суждение о качестве, пользе и важности информации, 

5. генерация - усложнение процесса познания, то настолько они фактически будут владеть когнитивными навыками (ежедневно необходимыми) и техническими навыками (базовые навыки освоения аппаратного и программного обеспечения цифровых технологий), 
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Рисунок 1 – Навыки и знания медиаграмотности

  Когнитивная модель медиаграмотности

Согласно когнитивной модели Поттера, медиаграмотный человек может с помощью навыков медиаграмотности, интерпретировать сообщения, применять их к реальности и отсеивать то, что, по его мнению, не совпадает с действительностью.

Поттер, в качестве разработчика теории медиаграмотности, убежден, что когнитивная модель медиаграмотности содержит много факторов, включающих структуру знаний (knowledge structures), индивидуальные ресурсы (personal locus), процесс обработки информации (information processing tasks) и инструменты и навыки обработки информации (information competencies and skills).

	Фильтрация сообщений

Задача: принятие решений о том какие сообщения отсеивать, а какие оставлять

Цель: отбор самых важных сообщений из общего числа 

Концентрация на применении понятий: основные сообщения

	Смысловое сопоставление

Задача: использование базовых навыков, с целью формализации символов и определения 

их характеристик 

Цель: с целью эффективного доступа к ранее изученным понятиям

Сосредоточенность на структуре понятий: признаки в сообщениях

	Смысловая структура

Задача: использование навыков, с целью более широкого охвата смысла и применение значений для более глубокого восприятия определенного сообщения

Цель: анализ многозначных сообщений, в качестве средства освоения широкого диапазона смысловых значений

Концентрация: уникальная структура индивидуальных знаний


Рисунок 2 - Три вида деятельности в процессе обработки информации по Поттеру

По мнению Поттера, каждый из трех видов деятельности информационного процесса входит в число факторов медиаграмотности. Каждый из этих факторов поддерживает остальные факторы.

С его точки зрения, нам для отсеивания сообщения необходимо определить его смысл. Определение смысла требует наличия ряда навыков, где индивид тестирует составляющие факторы сообщения и соотносит их с определенным смыслом, в рамках одной задачи, одного автоматического и бессознательного процесса. Для развития уровня медиаграмотности необходимо более широко посмотреть на задачу и действовать в направлении выделения смысловых значений [114] [Поттер, 1998].
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Рисунок 3 - Когнитивная модель медиаграмотности

По мнению Поттера, структуры знания представляют собой комплексную систему из знаний аудитории, которая наделена специфическими особенностями.

Эта система не представляет собой аморфное, беспорядочное скопление информации. Здесь аудитория принимает активное участие в ее формировании. 

Здесь знания сложно сплетены между собой, имеют разную ценность.

Например, знание названий телевизионных программ, их актеров и т.д. считается маловажной информацией в «структурах знаний». Более ценная информация состоит из знаний, дающих ответы на вопросы «почему» и «как». Он на основе графика поясняет, что структуры знаний средств масс-медиа включают пять областей:

1. Медиаконтент

2. Воздействие средств массовой информации

3. Медиаиндустрия

4. Реальный мир 

5. Нас самих

Система знаний этих пяти областей поддерживает индивидуальные ресурсы в связи со средствами масс-медиа:

[image: image3.emf]Влияние СМИ Медиаконтент

Медиа-

индустрия

Мы сами

Индивидуальные ресурсы

Реальный мир


Рисунок 4 -

Интересно, что в трех компонентах (медиаконтент, влияние СМИ и медиаиндустрия) непосредственно просматриваются «средства масс-медиа». Таким образом, что в составляющих медиаиндустрии внимание уделяется передающей сообщения стороне, ее технологическим характеристикам, частям медиаконтента, перспективам средств масс-медиа, влиянию СМИ, результатам деятельности средств масс-медиа (включая слабые и сильные стороны СМИ).

Джеймс Поттер в книге «Медиаграмотность» предлагает два решения для достижения более высокого уровня медиаграмотности.

Через планирование люди могут уменьшить количество времени, которое произвольно тратится на просмотр телепередач. Он считает, что планирование времени просмотра телепередач позволит людям сконцентрировать внимание на новых источниках средств масс-медиа.

Для достижения своих целей мы осуществляем планирование, руководствуясь собственными интересами, и автоматически оказываем противодействие влиянию СМИ. 

Поттер, в конечном итоге, считает, что «...наличие медиаграмотности дает людям более четкое представление и определяет более ясные границы между реальным и тем созданным для нас СМИ миром» [Поттер, 2004, стр.13].
Модель медиаграмотности состоит из четырех основных компонент: структуры знаний, индивидуальных ресурсов, процессов обработки информации, инструментов и навыков обработки информации:

- Структура знаний - это множество информации, хранящейся в систематизированном виде в умах людей, которая помогает принимать более взвешенные и осознанные решения.

- Навыки - инструменты, с помощью которых человек овладевает навыками медиаграмотности. Согласно графику Поттера, семь навыков состоят из: анализа, оценки, группирования, сравнения, индукции, заключения или разделения.

Согласно Поттеру, процесс информационной деятельности включает в себя: отсеивание сообщений, выделение смысла и интерпретация понятия. 

С учетом вышеизложенного, состав навыков медиаграмотности и когнитивной модели медиаграмотности находится под влиянием четырех факторов: структуры знаний, индивидуальных ресурсов, процесса обработки информации, инструментов и навыков обработки информации. 

Далее приведена когнитивная модель медиаграмотности Поттера:
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Рисунок 5 - Когнитивная модель медиаграмотности Поттера

С учетом вышеизложенного, один из важных вопросов доступности информации с развитием массовых средств масс-медиа в XXI веке и снижением ограничений, связан с наличием большого объема информации, который, усложнив процесс информационного поиска в случае отсутствия медиаграмотности и средств автоматического поиска, делает нас уязвимыми перед рекламой, действующей на наше подсознание [Поттер, 2003, стр.10].

  Ключевые элементы медиаграмотности

Ряд экспертов в области коммуникаций считает, что медиаграмотность - это понятие, отвечающее на пять ключевых вопросов, предназначенных для критического анализа сообщений медиаграмотности:

1. Кто создает сообщения средств масс-медиа?

2. Какие творческие методы необходимо использовать для привлечения аудитории?

3. Каким образом различные люди понимают разные сообщения средств массовой информации?

4. Какие взгляды, ценности и жизненные подходы приводятся в сообщении средств массовой информации?

5. Для чего предназначено сообщение? [115] [Хобс, 2005].
Первый вопрос: имеются два аспекта: а) искусственность сообщений СМИ; б) возможность избираемости (выбор), которая открывает нам «идентификацию» всех СМИ. В том смысле, что сообщения СМИ, наряду с простотой, также наделены когнитивной глубиной, которая кажется «естественной» и «реальной». Все сообщения СМИ, постоянно воздействующие на нас, создаются каким-либо лицом или лицами. 

Второй вопрос: рассматривает «шаблоны» сообщений СМИ, способы их создания и созидательные составляющие, с помощью которых организуются эти сообщения - слово, музыка, цвет, движение… «Чему мы уделяем внимание, когда выступаем в роли аудитории?» С учетом тесной взаимосвязи технологии и современных коммуникаций, жизненно важными могут оказаться основы изобразительной связи и способы их применения и влияния на понятия сообщений. 

Третий вопрос: связан с точкой зрения «аудитории» о каком-либо фильме или музыке, которая воспринимает по-разному одну и ту же программу. В общем данный интегрирующий вопрос представляет две основные точки зрения: первая – наши различия ведут к различному толкованию сообщений СМИ и вторая – наши схожие характеристики ведут к общему познанию.

Четвертый вопрос: акцентирует внимание на «содержании» сообщений средств массовой информации. Поскольку сообщения средств массовой информации создаются, то необходимо также обеспечить возможность выбора. Только при наличии навыков медиаграмотности способны принимать стратегические решения о принятии или отвержении определенного сообщения. Действительно основная идея данного вопроса состоит в том, что средства массовой информации имеют ценности и институционализированные идеи.

Пятый вопрос: акцентирует внимание на «цели» или мотивации сообщений средств массовой информации. Изучение целей сообщений средств массовой информации способствует определению основной структуры медиаорганизаций в обществе [116] [Басариен, Чахрами, 1989].
На самом деле большинство сообщений средств массовой информации создаются для получения выгоды и власти. 

Таблица 4 - Ключевые элементы медиаграмотности
	
	Основные понятия
	Ключевые вопросы
	Индивидуальные вопросы
	Главные понятия

	1
	Все сообщения СМИ

«создаются человеком»
	Кто создает

сообщения СМИ?
	Как сопоставить данную тему с другими темами?
	Идентичность

	2
	Созданные в СМИ

сообщения, распространяются

с использованием своего особого креативного языка.
	Какие необходимо

использовать креативные техники

для привлечения аудитории?
	Что я должен увидеть,

услышать, воспринять осязанием или почувствовать?
	Шаблон

	3
	Разные люди одинаковые сообщение СМИ воспринимают по-разному.
	Как разные люди воспринимают сообщения СМИ?
	В какой мере мое мышление в данном случае совпадает с мышлением других?
	Аудитория

	4
	СМИ содержат институционализированные ценности и взгляды.
	Какие точки зрения, ценности и образы жизни содержатся в определенном сообщении СМИ?
	Чему данная тема учит меня, в связи с образом жизни и убеждениями других?
	Контекст

	5


	В основном сообщения СМИ создаются для получения выгоды или власти.
	Почему передается определенное сообщение?
	Пытается ли тема рассказать мне что-либо или продать что-то?
	Цель


Источник: 2005, Центр медиаграмотности: www.medialit.org
Выводы по первой главе
1.Исследование показало, что СМИ несут различные функции, такие как передача ценностей и культурного наследия. Однако, с точки зрения экспертов, эти инструменты передают лишь часть ценного наследия прежних поколений. И так как СМИ находятся в руках особой группы людей, то и направлены они на продвижение интересов, ценностей и норм данной прослойки общества, которые могут противоречить традиционной культуре, общим отношениям и убеждениям людей. В любом случае становится ясным, что существующие средства масс-медиа вызывают перемены в традиционных моделях общества и через пропаганду новых норм и ценностей бросают вызов моделям прежних поколений.

2.Результаты нашего исследования показывет, что вслучаях, когда люди имеют относительно низкий уровень медиаграмотности, защита от негативных воздействий средств массовой информации становится проблемой для них. Но в случае наличия высокого уровня медиаграмотности у людей они способны постепенно вытеснить понятия об окружающем мире, созданные СМИ для них и заменить программы средств масс-медиа на свои убеждения.  
 3.Одна из основных причин обучения медиаграмотности заключена в приобретении навыка управления информацией, выявления потенциального воздействия СМИ, а также увеличении возможностей осуществления демократического дискурса.   
 4.Диссертант считает, что  система образования и воспитания в XXI веке, предоставив аудитории знания о ценностях и нормах, определяет правильные модели и готовит их к противостоянию с жизненными проблемами, она также выполняет роль механизма автоматического анализа в подсознании аудитории, который в результате влияния системы образования остался защищенным от нападок средств масс-медиа.

 5.Мы убеждены в необходимости медиаграмотности:  В современном мире мы вольно или невольно находимся в насыщенной информационной среде, то нам необходимо выбрать подходящий режим использования средств масс-медиа. Цель медиаграмотности заключается в организации рациональной связи, основанной на рентабельности. Пожалуй, можно сказать, что главной целью медиаграмотности является ее осознанное использование в качестве информационного щита.  
6.Медиаграмотные люди менее уязвимы перед информационными сообщениями, так как обрабатывают поступающие данные на различных уровнях. Понимание методов создания информации средствами масс-медиа позволит даже детям иметь большую независимость. Наряду с этим учителя и преподаватели, приобретшие навыки информационной грамотности, смогут влиять на распространителей информации и тем самым сократить разрыв между разработчиками учебных и социальных программ, что, в конечном счете, побудит потребителей (аудиторию) использовать критическое мышление.  
ГЛАВА 2. ЭКСПЕРИМЕНТАЛЬНАЯ РАБОТА  ПО  РЕАЛИЗАЦИИ МЕДИАОБРАЗОВНИЯ В ОБЩЕОБРАЗОВАТЕЛЬНЫХ УЧРЕЖДЕНИЯХ
2.1.  Медиаобразования в системе  современного общеобразования
Сегодня технологический прогресс влияет на систему образования и культуру. Элвин Тоффлер утверждает: «Каждый период образования и воспитания имеет свои особенности» [120] [Афзал Ние, 2005: 74].

С другой стороны, современное общество с каждым днем все больше и больше попадает под воздействие СМИ. Например, за последнее десятилетие печатные материалы и кино уступили свое место радио и телевидению.

Как утверждает Маршалл Маклюэн: «Средства массовой информации - это сообщение» [121] [Р. К Андерсон, 1983;. Хаджкинсон, 1964].

Гербнер (1981), подтверждая слова Маклюэна, отметил, что «...ТВ не является простой заменой других электронных и автоматизированных средств массовой информации, ТВ - это основной процесс социального приятия» [122] [Браун, Язди, 2006].

Маршалл Маклюэн был уверен, что мы живем в мире со специально созданными для нас средствами коммуникаций.

По его мнению, средства коммуникаций разрушили взаимосвязи и отношения наших чувств и принесли с собой чужую культуру [123] [Рашидпур, 1973: 16].

По мнению Маклюена, человек должен лучше знать технологическую среду нынешнего века, чтобы больше знать о ее положительных и отрицательных аспектах [124] [Рашидпур, 1971: 50].

«С учетом значения средств массовой информации, особенно нынешней роли телевидения, внимание необходимо уделять созиданию культуры. Люди должны получить медиаобразование. Современную жизнь трудно представить без средств массовой информации. Так как без медиаграмотности нельзя обеспечить надлежащий выбор сообщений СМИ, то образовательные, гражданские и издательские учреждения должны оказать свою помощь в данном вопросе» [125] [Шакархох, 1989].

Таким образом, основная цель медиаобразования состоит не только в оказании помощи выбора, поиске возможностей качественного планирования, проведении оценки, но и в создании критических чувств в отношении формы и содержания СМИ, в сознании членов общества для создания чувства социальной ответственности и социальной справедливости.

  Необходимость медиаобразования

Учитывая быстрый рост новейших коммуникационных и информационных устройств с одной и с другой стороны, участие средств массовой информации в образовательной деятельности и создание новых проблем в повседневной жизни человека, потребность системы образования XXI века в медиаобразовании учащихся для противодействия ежедневным жизненным проблемам считаются необходимостью информационного века. В этой связи Бари Дункан - член Ассоциации медиаграмотности Канады приводит следующие доводы в пользу необходимости медиаобразования:

· Средства массовой информации оказывают господствующее влияние на нашу культурную и политическую жизнь.

· Почти вся информация, кроме непосредственно переживаемых нами случаев, связана с СМИ.

· СМИ способны создавать мощные ценностные и поведенческие модели.

· Медиаграмотность может обеспечить большее удовольствие от использования средств массовой информации и преобразить пассивную связь в активное отношение.

· СМИ, без активизации нашего сознательного, оказывают влияние на нас.

В дополнение к этому Дэн Блэйк
 - один из исследователей медиаграмотности, предлагает новые подходы в области медиаобразования [127]. С его точки зрения, факторы, подтверждающие необходимость медиаграмотности, состоят из:

А) Мы живем в опосредованной окружающей среде.

Б) Медиаграмотность акцентирует внимание на критическом мышлении.

В) Наличие медиаграмотности является составной частью жизни образованного и грамотного гражданина.

Г) Медиаграмотность обеспечивает активное участие в определенной насыщенной информационной среде.

Д) Медиаобразование помогает нам понять коммуникационные технологии [128] [Гасеми, 2007].

В дополнение к вышеупомянутому, необходимо указать, что некоторые представления об эстетике, аксиологии, гражданственности, а также поддержке считаются причинами и императивами такого обучения. 

Другая группа ученых следующим образом подчеркивает необходимость такого обучения:

Информационная насыщенность: с развитием новейших технологий и ростом разнообразия средств массовой информации и других коммуникаций, стало известно, что одно сообщение СМИ не создается для многочисленной аудитории, а сами средства масс-медиа умножаются и увеличиваются в соответствии с их количеством. 

Влияние средств масс-медиа: чем выше медиаграмотность аудитории, тем меньшее влияние на нее будут оказывать средства массовой информации. У различных групп наблюдается разная степень влияния. Как показывают исследования, перед негативным воздействием средств массовой информации, особенно уязвимыми оказываются дети и женщины [129] [Гасеми, 2007]. Целью большинства владельцев средств массовой информации также является получение большей выгоды и прибыли.

Управление и обработка информации: Некоторые эксперты в области информации считают, что информация представляет собой отредактированные и обработанные материалы, предназначенные для того или иного мотивирования людей [130] [Вебстер, Кадими, 2001]. Большинство акционеров средств массовой информации относятся к информационным сообщениям как к товару, которым можно торговать и обмениваться. 

Рост приватизации информации: в связи с преобразованием формы мировой экономики в информационную экономику, можно сказать, что корни многих нынешних политических, социальных, экономических, и культурных кризисов возможно происходят из цифрового и технологического пробелов и недостатка знаний [131].

Влияние средств массовой информации на будущее: Элвин Тоффлер в 1980-е годы предсказывал, что на формирование будущего (XXI) века влияние окажут СМИ и стороны, участвующие в обмене сообщениями, а на основе способов обмена информацией будет создаваться будущая власть. Безусловно, аудитория, имеющая возможность доступа, оценки и критического анализа информационных сообщений, может лучше понять и выработать соответствующий аналитический и критический подходы [132] [Гасеми, 2007].

В общем, учитывая все потребности медиаобразования, необходимо сказать, что только в пределах данного образования можно исправить очевидные упущения, имеющие корни в образовательных методах (в той мере, что недостатки и противоречия проявляются в поведении взрослых людей в обществе).

  Определение «медиаобразования»

Медиаобразование охватывает те когнитивные процессы, которые используются в критическом мышлении. Учебные лаборатории и образовательные программы средств массовой информации акцентируют внимание на нравственных ценностях (защитные мероприятия), ответной реакции в сочетании с диагностикой (критическое наблюдение) устойчивости к воздействию средств массовой информации и потребительской революции. Основанные на индукции, программы медиаграмотности развивают независимое критическое мышление [133].

Согласно мнению Кумара, медиаобразование - это «социальный и критический анализ средств масс-медиа. Для лучшего понимания работы СМИ необходимо узнать людей, которые их контролируют и формируют, определить роль специалистов, значение продающих реклам и общих связей при формировании медиаконтента и различных способов, с помощью которых аудитория интерпретирует сообщения СМИ. Следовательно, основной целью медиаобразования является обеспечение бдительности и свободы выбора в противодействие влиянию СМИ, ее программ и ее содержания. Медиаобразование обучает созданию и интерпретации сообщений СМИ, помогает определить самое подходящее средство масс-медиа и играть более важную роль при ее воздействии» [134].

В общем, при определении медиаобразования, необходимо указать, что в ходе обучения человек способен усвоить, как работать со средствами массовой информации и как управлять ими. Медиаграмотный человек, разбирающийся в целях и средствах различных средств массовой информации, осознанно (а не пассивно) использует сообщения СМИ и знает, что сообщения по радио, телевидению, в кино, газетах, журналах, на рекламных щитах и т.д. могут оказывать различное влияние. Насколько больше осведомлен пользователь, настолько меньше он будет подвергаться негативному влиянию СМИ.

  Характеристики медиаобразования

Опираясь на проведенные исследования в области медиаобразования, можно утверждать, что медиаобразование, с учетом вида культуры в различных обществах, имеет разные характеристики. Исследования показывают, что медиаобразование и медиакритика в первые годы часто были нравственно ориентированными. Традиционно данное утверждение применимо к организациям, деятельность которых направлена на соблюдение общественных интересов. С развитием медиаиндустрии и усилением влияния СМИ в обществе, преподаватели и исследователи в области медиаграмотности постепенно входят в область анализа СМИ с более объективными и беспристрастными взглядами и намерениями. 
С другой стороны, религиозные взгляды по отношению к языку и поведению (сексуальные и насильственные действия и т.д.) вызывают определенную тревогу, что на более поздних этапах вызывали развитие эстетико-культурного анализа в области медиакритики. 

Сторонники программ медиаграмотности относятся к вопросу грамотности на основе метода дедукции. Они связывают когнитивные и эмоциональные процессы в ходе просмотра фильмов и телепередач, в том числе рекламы, с аналогичными процессами при чтении. Оба этих процесса усиливают основные способности и отражают целостное развитие человека [135] [Кавана, 1994].

С другой стороны, возможности отправителей медиапродукции зависят от возможностей получателей в коммуникационной интерпретации, которая распространяется через средства масс-медиа. Этот процесс основывается на «медиазнаниях» аудитории, определенных Латойдом и Сноу [136] (1979) как «общая рациональность», которая используется специалистами СМИ и аудиторией для понимания феномена, созданного СМИ» [стр.200]. В дополнение к этому, широкий медиаопыт одной группы людей способствует информированию всей общественности [137] [Сноу, 1983].
Плагхофт и Андерсон [138] (1981) ввели термин «навыки восприятия» для обучения способностям креативного реагирования на стимулы средств масс-медиа, на основе индивидуальной силы чутья. Они и другие, особенно в Южной Америке, указали на общую способность налаживания связей через кодированные письменные, аудио и визуальные символы [139] [Ринз, 1995]. 

Способность восприятия средств масс-медиа состоит из когнитивных навыков, которые в традиционном образовании определены как «критическое обучение» и «критическое мышление» [140] [Андерсон, 1981].

Хотя характеристики медиаобразования в течение десятилетий постоянных исследований приобрели определенные общие очертания, тем не менее весь культурный, эстетический анализ и вся критика, моральные и религиозные ценности указывают на наличие ответственности за структуры средств масс-медиа, чтобы защитить людей от культурного, экономического или классового господства [141] [Браун, Язди, 13].

  Цели медиаобразования

Таким образом, основная цель медиаобразования состоит в содействии пользователям массовых коммуникаций, чтобы они, в ходе данного процесса, превратились в активных и свободных участников, а не были статичными, пассивными и зависимыми перед образами и ценностями, передаваемыми в ходе одного одностороннего медиапроцесса.
Люард Геч и Волан (1987) уделили внимание эпистемологическим аспектам СМИ: «Чтобы участвовать в процессе обучения методам передачи наших знаний» [с. 4]. Например, каким образом мы познаем наш мир, других людей, самих себя и ценности [142].

Одна из практических и доказательных баз состоит в воспитании зрителей, у которых имеется возможность выбора в поиске качественных и эксклюзивных программ и их оценки, в разработке критического отношения к форме и содержанию средств массовой информации. Большинство ученых, критиков и других заинтересованных лиц (например, Р.K Керри, 1988; Ньюкамб, 1994) акцентируют внимание на гуманистической и эстетической роли образовательных программ СМИ [144].

Мастерман (1985) [145] приводит ряд других факторов в пользу того почему медиаобразование имеет «высший приоритет» [стр. 2]. Более точно его британская и немного марксистская точка зрения указывает на социально-политические аспекты средств массовой информации, в том числе, их влияния в рамках «индустрии знаний» и информационной области. Он смотрел на вопрос медиаобразования с точки зрения его пользы и содействия гражданам общества. Люди должны знать, как средства массовой информации могут отражать, изменять или фальсифицировать некоторые аспекты реальности и как система знаков (положения, коды) является опосредованным через нас средством приобретения знаний об окружающем мире. Целью такого сравнительного и прагматического исследования является создание такого состояния, которое определено Мастерманом [146] (1985) как «критическая независимость». Это позволит обеспечить подготовку таких студентов, которые «возможно до конца своей жизни не будут необоснованно верить в истинность образов и представлений СМИ или с той же мерой опасности, без возможности проверки, не попадать под влияние скептицизма, считая СМИ источников всякого зла» [147] [с. 14].

В целом можно указать на следующие важнейшие цели медиаобразования:

· Развитие в людях творческого, критического и разностороннего мышления.

· Использование таких новых технологий как компьютерная обработка, создание и проектирование информации.

· Знакомство с визуальными формами коммуникаций, их применение наряду с остальными навыками чтения, письма, речи и аудирования [Хайдари, Зухрапур, 2004].

  Медиаобразовательный процесс

Существующие когнитивные процессы медиаобразования состоят из информационного познания и медиакритики, методов и их влияния, тех когнитивных процессов, которые применяются при критическом мышлении. 

Некоторые из этих процессов включают в себя:

· Понимание и критика потребительского образа жизни, который рекламируется через средства массовой информации.

· Понимание и критика, скрытых в контекстах СМИ, политических и идеологических мотивов.

· Понимание и критика этических, социальных и культурных последствий влияния медиаконтента.

· Понимание и критика материальных условий создания медиаконтента, направленных на обеспечение экономических интересов и получение прибыли акционерами.

· Понимание и критика отрицательных стереотипов и представлений о культурных, этнических, гендерных и расовых меньшинствах в средствах массовой информации [149].

Использование медиаграмотности в рамках образования обеспечивает рост ее возможностей, некоторыми из которых являются:

· Возможность использования таких современных технологий как компьютерная обработка и создание информации.

· Способность получения выводов о причинно-следственных связях между сообщениями СМИ и общей реакцией.

· Способность определения воздействия фальсификации, создания стереотипов, пропаганды и насилия на телевидении и других визуальных СМИ.

· Способность к интерпретации и созданию визуальных образов.

· Способность критического, а не пассивного использования СМИ.

· Возможность применения режима при использовании средств массовой информации. Медиаграмотный человек может правильно решить, сколько и как использовать продукцию средств массовой информации и какой области СМИ уделить больше внимания.

· Способность к социальному, политическому и экономическому анализу средств массовой информации [Кансидайн, Балиг, 2000].

  Методы медиаобразования

В современном мире, учитывая многочисленность средств массовой информации и наличие сотен каналов спутникового телевидения, можно утверждать, что они получили практически новые возможности, в том числе способность оказывать влияние и изменять все политические, экономические и культурно-социальные ценности.

Современные средства массовой информации наделены лучшим потенциалом преобразования, который, в сравнение с прошлым, обеспечивает большую дешевизну, большую легкость, большую мобильность и доступность. Эти особенности становятся причиной появления различных подходов, связанных с определением политик для аудитории СМИ. В числе подходов медиаграмотности можно привести следующее:

· Подходы, подчеркивающие значение религиозных, правовых и этических ценностей.

· Подход критической аудитории.

· Подход, ориентированный на текст.

· Контекстно-ориентированный подход или подход, который позволяет учащимся видеть СМИ в рамках отношений акционеров и власти.

· Структурно-ориентированный подход с акцентом на политическую экономию.

В общем, лучший подход может отвечать тем требованиям медиаграмотности, которые связаны социальной структурой и социальными последствиями средств масс-медиа. Это подход, в котором медиасообщение считается лишь одним из этапов процесса создания [151] [Арджманди, 2005].

Как считает Мастерман, основной подход медиаобразования состоит в воспитании независимой аудитории, стремящейся к улучшению качества медиаконтента. То, что он называет «критическая независимость» является подходом, который, через развитие навыков критического мышления, помогает аудитории, на основе информации получаемой из медиаисточников, принимать правильные решения, а в связи с отображаемым контентом и содержанием принимать самостоятельные решения. Данный подход ведет к формированию грамотной и критически думающей аудитории и считается лучшей защитной политикой в современном мире средств масс-медиа. 

Грег Хоффман, в связи с вопросом медиаобразования, убежден, что, по причине наличия общих взаимосвязей, признание двух категорий - «медиаграмотности» и «семантики» является неизбежным. В силу следующих двух факторов, в рамках образовательного процесса, осуществляется обучение учащихся и преподавателей: во-первых, обоим методам не достает количественных исследований для определения степени их влияния. Во-вторых, ни один из двух методов не может быть просто применен в рекламных лозунгах или аудиоматериалах [152] [Хоффман, 2004].

Кроме того, в процессе медиаобразования, при рассмотрении частного условного языка, мы знакомимся с модными словами (buzzwords). С другой стороны, многие учителя и преподаватели в процессе учебных занятий, на основе образовательных программ, не имеют доступа к необходимым материалам по медиаграмотности. Однако важным является то, что материалы по медиаграмотности можно адаптировать к существующим образовательным программам. Таким образом, даже преподаватели математики и физики, подобно преподавателям гуманитарных дисциплин и социальных исследований, способны необходимым образом обучать целому ряду аспектов медиаграмотности [тот же источник].

Как только обучение медиаграмотности впишется в официальную систему образования каждой страны, то обеспечит формирование и институционализацию критического мышления аудитории, а общество более ускоренно станет двигаться к социальной справедливости. 

Как утверждает Амбартоку: «Демократическая цивилизация может существовать только в таких условиях, где возможно применение языка образов (ТВ, кино и другие изобразительные средства)» [153].

  Предыстория медиаобразования в мире и в Иране

Международная организация ЮНЕСКО активным образом, начиная с 1960-х и далее, начала поддержку медиаобразования и направила свои усилия на реализацию программ в этой области. По мнению экспертов ЮНЕСКО, обучение медиаграмотности, в качестве подходящей стратегии, способно компенсировать информационное неравноправие между странами севера и юга. С одной стороны, северные страны создают, контролируют и распространяют информацию. С другой стороны, южные страны просто выполняют роль пассивных получателей информации. С позиции ЮНЕСКО, развитие личностных навыков, с целью интерпретации и анализа сообщений средств масс-медиа среди аудитории, является единственным способом, который может обеспечить развитие потенциала пользователей СМИ в южных странах и вывести их из пассивного состояния [154] [Хобс, 2005:2].

Медиаобразование в разных странах появилось в разное время и приобретало форму различных концепций и практических подходов. Главнейшая цель медиаобразования в странах состоит в ликвидации информационного неравенства между развитыми и отсталыми странами.

В Южной Африке медиаобразование было использовано в целях развития уровня общего образования, в то время как в таких англоязычных странах как Шотландия и Австралия медиаобразование рассматривается в качестве части обучения навыкам языка [тот же источник].

Двадцатые и тридцатые годы XX века необходимо считать периодом соединения и слияния этой области, то есть области медиаграмотности с критическим мышлением. В эти годы начали свою деятельность аналитические отделы продукции кинематографии при вузах по всей территории Соединенных Штатов и Великобритании [155] [Басариян, Джахрами, 1989].

В Канаде медиаобразование берет свое начало в 1978 году с создания «Ассоциации медиаграмотности», ее официального принятия системой образования и включения в учебные программы школ в этой стране [156].

Медиаграмотность в Японии до 1980 года прослеживается в ограниченном количестве исследований, а в 1992 году после перевода книги «Медиаграмотность» это понятие стало причиной ряда новых исследований в области средств массовой информации этой страны.

Развитие медиаграмотности в США вначале имело очень медленный характер. В этой стране термины медиаграмотность и медиаобразование используются в качестве синонима и только в последние годы, на конференции по вопросу международного сотрудничества в области медиаграмотности в 90-х годах XX века, было признано различие значений между этими понятиями [157] [Хобб].

В Иране медиаграмотность не имеет долгой предыстории. Акили утверждает: «Возраст литературы по медиаграмотности (MEDIA LITRACY) в нашей стране составляет не более 3-4-х лет и здесь она является новой концепцией и в основном относится к письменным и другим национальным средствам масс-медиа. Медиаобразование обучает аудиторию тому, что не все публикации СМИ совпадают с реальностью. Обучение медиаграмотности совпадает с появлением критического мышления и взгляда людей. Таким образом, человек учится глубоко и детально вникать в суть программ, критически оценивать все услышанное и прочитанное. С другой стороны, он вступает в сложные отношения с воздействием информации средств масс-медиа. Принцип медиаграмотности является своеобразным подношением Запада, который нельзя принимать с закрытыми глазами. С другой стороны, не стоит думать о локализации ее внешних атрибутов, так как необходимо адаптировать только ее актуальное содержание» [158] [Афрасияби, 2006].

Даже в цивилизованном обществе, где люди полностью осознают свои права и имеется высокий общий уровень образования и социальных знаний, большинство людей имеют минимальную медиаграмотность. С другой стороны, среди участников процессов средств масс-медиа имеется профессиональная этика. Интересно, что пять из самых многотиражных газет мира издаются в Японии, что свидетельствует о высокой письменной культуре японской аудитории [159] [Тот же источник].

Но проблемы, с которыми мы сталкиваемся в Иране, действительно препятствуют развитию медиаграмотности. Например, низкий тираж газет, несоблюдение общих интересов, отсутствие аналитических материалов общего содержания и многие другие моменты. Акили в завершении считает, что «для решения проблем необходимо предпринять организованные усилия (MEDIA TAMPAIN) со стороны средств массовой информации для повышения уровня медиаграмотности населения или, говоря образно, организовать медиаборьбу» [160] [тот же источник].

Хусейн Ибрагим Абади - глава Ассоциации коммуникаций утверждает: «Применение средств масс-медиа связано с их внутренними и внешними характеристиками, направленными на повышение образовательного уровня и социального статуса слоев общества. Развитие медиаграмотности связано с такой доступностью средств масс-медиа, на основе которой в будущем будет осуществлен профессиональный и образовательный рост индивида». 

Некоторые страны предложили ряд мероприятий по локализации медиаграмотности, которые также важны и для нашей страны. Локализация медиаконтента и медиаграмотности обеспечит, с одной стороны, рост знаний и понимание продуктов средств массовой информации аудиторией, а с другой, поможет в определении желаний пользователей.

Ибрагим Абади отмечает: «Рост знаний и осознание практической пользы медиаграмотности, наличие возможностей и потенциала в трудовой деятельности и жизни, сочетание технического и социального обучения и образования среди всех людей, эффективно влияют на развитие медиаграмотности в обществе» [161].

2.2. Структура и содержание  реализации медиаобразования в   

       образовательных учреждениях   
В данном разделе рассмотрены функции и влияние телевидения на развитие медиаграмотности детской и взрослой аудитории. Телевидение, с одной стороны, является таким средством масс-медиа, которое оказывает влияние на все аспекты человеческого восприятия, следовательно, одна из ее отличительных особенностей - это привлекательность и качество. Данное свойство является неотъемлемой частью этого средства масс-медиа. Телевидение требует концентрации и приковывает внимание зрителя к разворачивающимся динамичным событиям. Телевидение также передает динамичные образы в форме символов в сопровождении речи, звуков и музыки. Таким образом, в данном средстве масс-медиа обеспечены все необходимые условия для привлечения внимания, что превращает его в самое мощное средство массовой информации отличное от других средств масс-медиа.

Таким образом, применение метода символов, с помощью которого различаются многочисленные СМИ, позволяет аудитории получить необходимые интеллектуальные навыки, которые в свою очередь дают возможность наладить через них более эффективное обучение. Обучение через средства массовой информации и медиаобразование зависят от воспитания соответствующего поведения, связанного с общими навыками и навыками особого применения отдельного средства масс-медиа. 

С другой стороны, телевидение является средством для массовой передачи информации и оставляет очень глубокие и долговременные впечатления. Страны, в свете разработки законов и рациональных политик по медиаобразованию, могут использовать телевидение в качестве средства ускорения процессов формирования социальных структур, развития способностей аудитории и лучшего их применения.

Как считает Маклюэн: «Средства массовой информации не являются чисто техническими устройствами и частями аппаратного обеспечения с определенными функциями и коммуникационными инструментами. Средства масс-медиа очень быстро пускают корни в социальные структуры и заполняют ценностные ниши людей». 
С другой стороны, эксперты в области медиаграмотности указывают на пять принципов:

1. Сообщения СМИ создаются работающими в данной области лицами.

2. Сообщения СМИ лишь частично отражают реальность.

3. Любое средство масс-медиа имеет множество уникальных правил для создания сообщения.

4. Пользователи придают смысл сообщениям СМИ.

5. Средства масс-медиа действуют в рамках своих экономических и политических интересов [Хобс, 2005:1].

Маклюэн утверждает, что «ничто не существует вне сферы человеческой деятельности» и заявляет: «увеличивается масштаб и потенциального влияния, и вмешательства человека в природу с помощью средств масс-медиа» [162] [Маклюэн, 1964]. 

С учетом вышеуказанных моментов, в заключение этой части описаны некоторые задачи и проблемы медиаобразования и на его основе предложена некая классификация.

  Роль и функция телевидения

СМИ играют очень важную роль в создании дистанционного обучения. Как считает Ганье [Ганье, 1970]: «Большинство средств массовой информации могут выполнять преобладающую часть образовательных функций» [163] [Риср, Махчур, 1998: стр. 26].
Сегодня в большинстве домов телевизор входит в перечень основных компонентов бытовой техники и занимает лучшие места в доме. Сегодня наши дети наряду с семьей и школой также воспитываются через средства массовой информации
. 

Маргарет Мид называет телевидение «вторым родителем». Она имеет в виду, что наши дети сегодня перед телевизором проводят значительно больше времени, чем с родителями. По ее мнению, возможно более правильно будет ставить родителей на четвертое или даже пятое место после телевидения, кино, музыки и радио [164] [Постман / Табатабаи 1999 год: 298].

Определенная телевизионная программа для налаживания непосредственной связи со зрителем не нуждается в каком-либо другом средстве и считается очень мощным инструментом. Телевидение способствует оптимизации и улучшению политических, экономических, социальных и культурных процессов, а также содействует как сфере образования, так и области организации досуга. Телевидение является вторым миром, питающимся из реального мира, и в свою очередь создает для него определенные ценности. В связи с социальными функциями СМИ Муътамаднажод упоминает 3 момента:

a) образовательные и информационные функции;

b) руководящие и направляющие функции;

c) в данном разделе больше внимания уделено телевизионным методам медиаобразования в формировании и институционализации медиаграмотности аудитории.

  Развлекательная функция и организация досуга

Просмотр телевизионных передач является одной из наиболее важных форм индивидуальной организации досуга. Многие эксперты в области образования считают, что способы организации досуга важны не только для процесса социализации детей и молодежи, но они также оказывают влияние на повторную и постепенную социализацию взрослого населения. Из множества средств организации досуга, СМИ оказывают значительное влияние на социализацию личности. Сегодня в большинстве стран основная часть мероприятий по организации досуга молодежи реализуется через СМИ и специальные центры рекламы, сотрудники которых таким образом, с помощью возможностей СМИ, доводят до людей мышление, интересы и специальную информацию [166] [Национальная организация молодежи; 2002].

Хотя сегодня многие считают телевидение чисто развлекательным средством, однако необходимо указать на тот факт, что аудитория при просмотре передач также неосознанно обучается. 
Социализация

Имеются свидетельства, показывающие, что телевидение оказывает основное социализирующее влияние на семейную жизнь и ведет к росту или уменьшению ее богатства и разнообразия. 

Как известно всем, человеческое общество формируется через социальное взаимодействие [166], которое также определяет характер личности и обучает общественному образу жизни. Социализация обеспечивает освоение человеком норм, ценностей, языка, навыков, убеждений и образа мысли, которые необходимы в общественной жизни. Благодаря социализации происходит усваивание социальных норм и происходит их слияние с психологией личности. Данный процесс реализуется на основе изучения самых различных источников. 
С ежедневным ростом академических нагрузок ослабевает контроль со стороны родителей. Вот здесь СМИ заполняют высвободившееся место родителей и становятся более ценными в обществе. Эти знания, создаваемые в форме сконцентрированных образов, через СМИ вкладываются в умы людей и обеспечивают поведение, необходимое для функционирования промышленной системы общества.

В ходе процесса социализации людей через телевидение происходит освоение следующих групповых норм:

1. Общественный этикет: как принято принимать пищу, умение правильно держаться, выказывать почести.

2. Социальные традиции, религиозные обычаи и обряды.

3. Социальная этика: важные социальные обычаи, которые необходимо соблюдать в обществе.

4. Социальные положения - это сознательно создаваемые обществом правила, подобно ПДД и дорожным знакам. 

В результате такого обучения, получаемого через телевидение, индивид полностью приходит к согласию и единству с обществом и усваивает упомянутые ценности и нормы [168] [Султонифар, 1989].
Удовлетворение потребностей (укрепление социальных отношений)

СМИ признаются в качестве одного из важнейших факторов процесса социализации. Периодика, журналы, а также телевидение и современные электронные цифровые и спутниковые средства масс-медиа ежедневно используются различными социальными группами, в том числе детьми, подростками и молодежью, которые оказывают влияние на формирование их взглядов и убеждений. 

Наличие социальных отношений считается одной из основных форм коммуникации в цивилизованном обществе. Но сегодня развитие современных коммуникационных и информационных технологий оказывает беспрецедентное влияние на социальные отношения, реализующиеся в ходе удовлетворения основных потребностей человека. Различные средства массовой информации, включая телевидение, в качестве влиятельного средства обязаны удовлетворять потребности людей в соответствии с «социальными традициями» [169]. 

Гарольд Ласвелл и Чарльз Райт входят в число тех исследователей, которые уделили серьезное внимание роли и функциям СМИ в обществе. Они считают, что средства массовой информации выполнняют функции мониторинга социальной среды, передачи культурного наследия и организации досуга [170] [Гиденз, 1999: 108].
Образование и обучение

Сегодня новые формы образования занимают место традиционного обучения в школах и вузах. Широкое распространение средств массовой коммуникации в мире обеспечило развитие образования во всем человеческом обществе. Так как телевидение не имеет временных ограничений и для зрителей разных возрастных категорий имеются свои программы на самые разнообразные темы, то можно предположить, что оно частично заменяет учителя.

Средства массовых коммуникаций при надлежащем применении положительно влияют на всю человеческую жизнь и даже имеют большее значение, чем школа, так как свободны от ее временных ограничений, пригодны для всех возрастов и людей, привносят в дом учащегося все нюансы темы обучения. Однако многие родители, образованные или не образованные, бедные или богатые и т.д. используют телевидение в качестве так называемой электронной няни. Телевидение может обеспечить людей знаниями, например, миллионы детей в мире по телевидению получают информацию о своем родном городе и других странах [171] [Султонифар, Мухаммад, 1989].
Обучение медиаграмотности. Проблемы обучения

Часть нашего формального обучения осуществляется случайным образом, на основе предварительно подготовленных материалов. Однако большая часть обучения происходит в неформальной среде. Информационная грамотность во всех трех типах обучения имеет жизненно важное значение. 

Эбер убежден, что «в исследованиях о влиянии СМИ на общество прослеживаются три главных аспекта: влияние СМИ на восприятие, влияние СМИ на изменение убеждений и ценностей и влияние СМИ на изменение поведения». Он считает, что «...изменение ценностей зависит от понимания содержания сообщения. Большая часть данных исследований подтверждают теорию, что принятие новых убеждений является более легкой задачей, чем изменение уже существующих [172]
.
Проблемы образования в Иране заключаются не только в отсутствии развития и свободного доступа к СМИ и неблагоприятных условиях обмена информацией. Проблемы, присутствующие в письменной культуре, и преобладание устной культуры привели к тому, что люди не используют в должной мере газеты и другие печатные СМИ. С одной стороны, низкие тиражи печатных изданий и слабость аудио и видео средств масс-медиа, в плане их конкурентоспособности, вызвали проблемы отсутствия условий их качественного и количественного улучшения. Однако с развитием средств массовой информации медиаобразование приобрело специальные формы, в зависимости от специализации каждого средства масс-медиа, свободы процесса информационно-коммуникационных технологий (ICT) и помощи в развитии гражданских институтов, которые прямым и косвенным образом влияют на формирование независимых средств массовой информации, решение проблем и обеспечение необходимой базы медиаграмотности в современном обществе.

С другой стороны, воздействие процесса глобализации средств массовой информации и повышения доступности различных местных и международных культур через СМИ, превратившихся в проводников новейших моделей поведения и проявления чуждых культурных образцов (особенно западной культуры), значительно изменило традиционные культуры и ценности такого общества как Иран. То же самое относится к проблеме разрыва поколений.

В мировом масштабе указанные проблемы образования имеют более высокий уровень, чем в Иране. Большинство проведенных в мире исследований показывает, что наиболее значительные проблемы обучения связаны с обеспечением культурной преемственности определенного общества между поколениями. Если в процессе социализации детей, подростков и молодежи обеспечить необходимую преемственность и воспроизводство культуры общества, то можно добиться высокого культурного взаимообмена между двумя поколениями. В этом случае не появляются значительные противоречия между двумя поколениями, налаживается взаимопонимание между старшими и молодыми и не возникает кризис идентичности нового поколения. 

И, наоборот, если процесс социализации, в силу внутренних и внешних причин, сталкивается с проблемами и реализуется в ограниченном виде, и не обеспечивается должная преемственность культуры между поколениями, то существованию общества начинает грозить опасность и между старшим и молодым поколениями происходит разрыв [173]
 [Панахи, 2004: 2]. На разрыв поколений оказывают влияние самые различные социальные факторы. Между тем в указанных процессах ведущую роль играют средства масс-медиа, особенно телевидение.

В этой связи один из американских теоретиков по имени Дэвид Ройзман в своей книге под названием «Единственное множество» видит причины общественных перемен в преобразовании коммуникаций и их средств. Он разделил процесс развития человечества на три периода. В ходе этой классификации он обращает внимание на роль СМИ в преобразовании традиций и появлении разрыва поколений.

 Первый этап - это традиционное управление. В этот период культура передается через традиции и через них каждое последующее поколение налаживает связь с предыдущими поколениями, тем самым обеспечивая единство и идентичность человечества (поколений людей)
 [Робертсон, 1993: 131]. Иначе говоря, на этапе традиционного управления, основанного на традициях, определенный вид социальной структуры обеспечивает стабильность и предсказуемость человеческого поведения. Коммуникации данного этапа осуществляются между лицами [Махдизаде, 2001: 24].
Второй этап - внутреннего управления. Этот этап начался с постепенного снижения значения традиций и привел к уменьшению сходства в поведении и действиях. На данном этапе не все члены общества в социальной жизни следуют модели тождества. Также развивается индивидуализм и человек берет на себя ответственность за свои действия. Ройзман определяет эту эпоху как период смуты, страха и бесконечных обвинений [175]
 [Робертсон, 1993: 131]. На данном этапе передача культурного наследия происходит через письменные, в частности, печатные источники, развивающие индивидуальные понятия. В то время как мифы и эпосы передавались из поколения в поколение вокруг племенного очага, поколение, направляемое изнутри, знакомится со своей историей в уединении и одиночестве
 [Додгарон, 2005: 86].
Третий этап - это следующий период управления и появления средств массовой коммуникации, которому присущи такие явления как удаленное управление, фетиш, овеществление и кризис идентичности. На этом этапе группа людей, с помощью магической силы средств массовой информации, влияет на массы и распространяет свои интеллектуальные и социальные модели. В этот период, вследствие снижения значения традиционных отношений, семейные, родственные, дружественные и другие устои стали уязвимы перед воздействием СМИ и мощных групп, стоящих за ними. Согласно утверждению Ройзмана: «Этот этап в ходе человеческой истории будет назван как этап установления, в котором модели социальной жизни создаются средствами массовой информации и влиятельными кругами, стоящими за ними» [177]
. 

Подводя общий итог, можно сказать, что СМИ участвуют в формировании человека, которое происходит главным образом не в семейной среде или уединенно, а среди друзей и сверстников. Влияние медиаграмотности происходит на протяжении всей жизни человека и такие средства масс-медиа как телевидение, радио (и новейшие коммуникационные и информационные технологии) постоянно управляют стереотипной и однородной массой людей и регулируют их поведение [178]
 [Додгарон, 2005: 86 и 87]. Высокий уровень медиаграмотности аудитории позволяет им успешно преодолевать проблемы и трудности обучения. 

Роль телевизионных программ в процессе медиаобразования семьи

Мартин Сигалин в книге «Историческая социология семьи» подчеркивает, что «сегодня вследствие воздействия таких факторов как пространственное разделение мест работы и проживания, исчезновение явления добрососедских отношений, наличие трудоустроенных матерей и влияние телевидения, происходит разрыв между детьми и взрослыми» [179]
 [Сигалин, 1994: 83]. 
Maк Гаер сравнивает вхождение инструментов СМИ в нашу жизнь с вторжением чужого человека и говорит, что «в среднем шесть дней в неделю в вашем доме присутствует чужой человек. Этот чужой имеет простую задачу - ограничение наших возможностей и возможностей наших детей в различении мира грез от реальности» [180] [Джон Тейлор Гаер, 1999].

 Учитывая быстрое развитие виртуального мира, необходимо, чтобы все телевизионные учебные программы содержали следующие ключевые характеристики: развитие когнитивных, эмоциональных и поведенческих ценностей, связанных с социальной и культурной средой своей страны и даже других стран. Программа медиаграмотности будет более осмысленной и эффективной, если: 

· Будет организованной и продолжительной (не являться коротким и сокращенным опытом, а программой, которая в течение определенного времени реализовывалась группой людей более чем в одном месте) [162].

· Будет основана на признанных исследованиях, которые имеют достоверность и соответствие. 

· Ее результаты будут основаны на долгосрочных испытаниях.
· Будет иметь способность моделирования в других условиях, с целью развития широкого видения ценностей и разнообразных форм.

· Будет иметь подробные печатные и аудиовизуальные материалы для обеспечения концептуального развития. 

· Преподаватели и руководители вместе с родителями и детьми должны с самого начала понимать цели медиаобразования, его основополагающие принципы, избранные методы их достижения и способы оценки результатов.

Обеспечение эффективного медиаобразования требует последовательной и практической административной поддержки и обмена мнениями по поводу определения целей, концептуальных принципов и соответствующих методов обучения.

 Таким образом, задачи, стоящие на пути преподавателей, руководителей и даже родителей, требуют их пристального внимания к другим исследованиям по СМИ, чтобы определить какие теоретические основы, принципы и задачи соответствуют поставленным целям. В таком случае для реализации указанных задач необходимо взаимное сотрудничество [181].
Роль телевидения в медиаобразовании детей

Маршалл Маклюэн утверждает: «Когда ребенок идет в первый класс, он уже целых пять лет обучался по телевидению. Основная цель медиаобразования состоит в подготовке к противодействию влиянию средств массовой информации, программ и их содержания. Медиаобразование учит людей интерпретировать и создавать сообщения, выбирать наиболее подходящие средства масс-медиа. Большинство исследований по СМИ представляют масс-медиа, как сбалансированный и ценный источник полезного опыта. Они считают, что телевидение имеет потенциал для обмена опытом в семье. Между тем из всех СМИ наилучшее положение занимают изобразительные средства масс-медиа, а среди них самым видным средством считается телевидение. Данная тенденция лучше реализуется там, где в роли судей выступают дети.

Одна из наиболее важных функций средств массовой информации - это содействие процессу культурной преемственности.

Процесс культурной преемственности состоит из: процесса передачи мыслей, норм, верований и образцов поведения, доступных в культуре членам общества.

Институт семьи и затем институт образования являются первыми центрами передачи культурных концепций детям. С учетом значения и роли средств массовой информации, психологи изучили каждую из различных сторон средств масс-медиа.

Международный договор о правах ребенка, который был заключен в 1989 году, в статье 17 рассматривает международное положение средств массовой информации. Эта статья обеспечивает защиту от материалов и информации, наносящих ущерб психическому здоровью (нравственности) детей.

Для достижения общей цели аналитики ЮНЕСКО предложили следующие мероприятия:

· Проведение серьезных исследований о влиянии на детей программ, пропагандирующих насилие в изобразительных средствах массовой информации.

· Доступ детей к средствам массовой информации и пользование ими.

· Проведение курсов и исследований на тему: «Дети и средства массовой информации».

· Обеспечение положительной альтернативы контенту СМИ, пропагандирующему насилие.

· Меры и мероприятия, направленные на ограничение любых форм насилия через средства массовой информации в отношении детей.

Для реализации данных принципов и целей необходимо осуществить следующие шаги. Как сказано в статье 17 Международного договора по правам ребенка, государства-члены осознают ценность функций средств массовой информации и признают, что необходимо обеспечить детям доступ к информации и различным национальным и международным ресурсам, особенно тех, которые направлены на развитие социального, духовного, нравственного и физического здоровья детей.

Таким образом, задача государства состоит в гарантировании доступа детей к информации и в развитии позитивных аспектов, способствующих познанию и восприятию, налаживанию дружеских взаимоотношений между людьми, этническими, национальными и религиозными группами в различных регионах [182] [Бахтиери].
Разработка политики и планирование

При планировании и разработке политики каждого проекта для лучшего достижения целей необходимо учитывать его сущность. Также на этой основе «сущность медиаобразования», в процессе эффективного обучения программам медиаграмотности, прежде всего, подразумевает уважение к личности каждого человека и доведение этого положения до его сознания.

Эффективные политики медиаобразования включают содействие учащимся в идентификации и выборочной оценке, аналитическом наблюдении и разумной оценке на основе реальных фактов. Процесс этих специальных политик, которые оцениваются согласно значимым критериям, охватывает семью, школу и молодежь. Разработка политик и планирование считается эффективным фактором в предотвращении распространения отдельных убеждений, личных мнений и цензуры.

Политики должны предпринять такие меры, чтобы медиаграмотность стала частью жизни каждого человека. А также издатели и продюсеры СМИ должны обеспечить такие условия, в которых критическое мышление считается основной целью и медиаграмотность выполняет роль вакцины против неблагоприятной среды [183].
Свобода и независимость личности при исследовании средств массовой информации должны сопровождаться обоснованными суждениями. Так как преподаватель выполняет роль наставника, то в ходе совместного анализа СМИ он помогает учащимся в поиске моделей и принципов. Так как определенная учебная программа медиаграмотности возлагает ответственность за воздействие СМИ на пользователей, родителей и учителей, то аудитория играет более чем важную роль в процессе принятия ключевых решений. Этот процесс реализуется за счет внутреннего размышления и даже с помощью позитивного и ощутимого взаимодействия со средствами массовой информации. Таким образом, медиаобразование не должно быть свободно от религиозных и нравственных ценностей, потому что связано с богатым гуманистическим и религиозным наследием. Преподаватели не должны поддерживать какую-либо одну систему ценностей. Определение ценностей должно быть основано на внутренних выводах и умозаключениях человека, опирающихся на прежде принятые ценности [184] [Гассеми, 2007]
.
Обеспечение законодательной базы в области медиаграмотности
Лан Мастерман является выдающимся ученым мирового уровня в области медиаобразования. В 1985 году он издал книгу под названием «Обучение СМИ», которая затем была принята за основу учебника по СМИ. Он предлагает использовать термин «медиаобразование» (Media Education) вместо «медиаграмотности» (Media Literacy). Он также определил восемнадцать принципов медиаобразования. Здесь мы для знакомства с основными понятиями медиаграмотности рассмотрим следующие принципы:

1. Медиаобразование является серьезным и важным процессом. Функциональная основа этого образования состоит в укреплении демократических структур власти в обществе.

2. Центральная и объединяющая концепция медиаобразования состоит в определенном «отражении», где СМИ не отражают реальность, но создают определенный снимок реальности. На самом деле необходимо подчеркнуть, что СМИ являются символической или знаковой системой.

3. Медиаобразование является постоянным прижизненным процессом. Поэтому здесь высокая мотивация учащихся является одной из основных целей.
4. Медиаобразование не ограничивается только критическим мышлением, а его задачей является укрепление критической автономии.

5. Медиаобразование имеет реальную основу и не стремится навязать особые культурные ценности. 

6. Медиаобразование, являясь публичным и гласным средством, в основном связано с теми людьми, кто хочет изучить и понять его. Медиаобразование для реализации своих целей применяет принцип «здесь и сейчас» в более крупном историческом и идеологическом масштабе.

7. Основные понятия медиаобразования представляют аналитические инструменты, которые в действительности не следует рассматривать как альтернативное или замещающее содержание.

8. Содержание в медиаобразовании является определенным инструментом достижения цели. Содержание в медиаобразовании не является чисто замещающим содержанием.

9. Для оценки степени влияния медиаобразования существует два инструмента: 

A) Способность учащихся применять критическое мышление для оценки новой ситуации.

B) Степень приверженности и мотивации проявляемой у учащихся.

10. В оптимальных условиях оценка медиаобразования является ни чем иным, как самооценкой учащихся. Эта оценка основывается на знаниях о себе и выводах.

11. Медиаобразование стремится изменить отношения между учителем и учеником, путем предоставления тем для размышления и обсуждения (диалога).

12. Медиаобразование реализует свои исследования не через поиск, а через переговоры.

13. Медиаобразование в основном является активным и осуществляется на основе взаимного участия. Данное обучение способствует развитию и росту более открытого и демократического образования. Медиаобразование побуждает учащихся брать на себя большую ответственность на основе самоконтроля процесса обучения, участвовать в планировании учебных курсов.

14. Медиаобразование основано на сотрудничестве и сосредоточено на групповой работе. Предположим, что база медиаобразования основана не на конкуренции, а развивается на базе доступа к идеям и ресурсам всей группы.
15. Медиаобразование является будущим практической критики и критической деятельности и подчеркивает превосходство культуры критики над воспроизводством культуры. 

16. Медиаобразование представляет собой целостный процесс. Идеал медиаобразовния состоит в том, что оно налаживает отношения между семьями, представителями СМИ, преподавателями и другими партнерами 

17. Медиаобразование связано с принципом непрерывного изменения. Медиаобразование должно преобразовываться синхронно с непрерывным изменением реальности.

18. Медиаобразование является специальной наукой о знаниях. Существующие знания в области медиаобразования предназначены не только для преподавателей, также как не пополняются исключительно учащимися.

Образовательная и научно-исследовательская деятельность в области медиаобразования

Программы медиаграмотности, исследующие современные СМИ, отличаются тем, что формируются на основе нескольких факторов. Социально-политическая и культурная структуры имеют четкие и глубокие различия в странах первого и третьего мира. Многие из образовательных центров и программ обучения масс-медиа являются по сути защитными. Они стремятся защитить аудиторию от вводящих в заблуждение образов и кружащих голову сообщений СМИ. Учебные программы в Западной Австралии, которые являются обязательными, уделяют большее внимание вопросам эстетики и семиотики, на основе определенного гуманистического и либерального подходов в отношении общепринятых искусств. 

Великобритания и некоторые страны Латинской Америки, в первую очередь, придают значение расширению прав и возможностей пользователей СМИ, сосредотачивают усилия на управлении медиаиндустрией через обеспечение гегемонии компаний и правительств [185] [Кеноблонч С.Х и Бренан, 1993]
[Кеноблонч и Бренан, 1993, стр. 152].
Большинство проектов медиаобразования в США непосредственно связано с эстетическими идеями и искусством, ролью коммерческой рекламы в жизни молодежи и формированием ценностей, отражающих влияние развлекательных программ, новостей, информации и рекламы на СМИ США. Хотя они, как правило, имеют ограниченное влияние на экономические и правовые структуры этой индустрии - сети, центры, учреждения, правительство, тем не менее, основное значение придают изображению личностей, истории и профессиональным техникам телевидения. Этот пример отражает их стремление адаптировать телевизионные проекты к уровню когнитивного развития молодежи [186] [Браун/Язди, 1989]
.
С учетом вышеуказанных размышлений на тему медиаграмотности в различных странах, необходимо обратить внимание на то, что медиаобразование - это не отдельные разрозненные и окончательные знания, а всего лишь начало процесса познания. Тема медиаобразования состоит из критического обсуждения и изучения, в ходе которого учащийся вместе с преподавателем извлекает новые знания.

Проблемы медиаобразования

Обучение молодежи тому как она может оказать содействие в понимании разносторонней культурной и социальной роли СМИ в обществе и степени их влияния, считается проблемой и узким местом медиаобразования.

С другой стороны, эстетика средств массовой информации должна быть согласована с традиционной учебной программой и местной культурой нашей страны, а также необходимо более широко рассмотреть социальные, экономические и политические аспекты средств массовой информации, чтобы успешно решать образовательные задачи. Успешная активность аудитории и учащихся в данном направлении зависит от участников, воспитателей и преподавателей. В случае реализации данная задача должна обеспечить свободу открытий, беспристрастие оценок и непрерывность обучения.

Сегодня уже известно, что эффективное медиаобразование стимулирует процессы индивидуальной оценки, имеющие важное значение и неизбежно ведущие к развитию индивидуального критического мышления. Хотя известно, что медиаобразование должно содержать различные формы средств масс-медиа: информационные, рекламные, развлекательные, тем не менее, необходимо, чтобы учащиеся стремились выйти за пределы эстетических подходов и уделить внимание социально-политическим аспектам. В некоторых проектах СМИ в Соединенных Штатах Америки выражается озабоченность по поводу негативного влияния всеобщего присутствия телевидения в жизни людей. Они учат зрителей защищать себя и критически относится к системе ценностей, содержащихся в развлекательных и рекламных программах телевидения. Данное явление можно классифицировать как пассивную установку нравственных ценностей. Вместе с тем проекты, реализуемые в Великобритании и Латинской Америке, зачастую представляют собой определенную активную нравственную установку. Они рассматривают социальные, экономические и политические аспекты средств массовой информации, их сообщений и влияние на общество. Они учат граждан принимать участие в местных СМИ и оказывать воздействие на разработчиков программ и структуры масс-медиа. Некоторые неамериканские проекты пытаются создавать альтернативные формы, существующим системам СМИ. С осуществлением «торговой» операции и созданием более больших групп для тех кто занимается медиаобразованием, в том числе детям, семье и социальным слоям обеспечивается доступ к ценным ресурсам [187]
.
Хилсдейл и Х. Дж. Ерлбаум предложили на всеобщее обозрение перечень источников разнообразного печатного и аудиовизуального материала, среди которых одним из широко распространенных и многотиражных считается сборник источников Центра медиаграмотности в Лос-Анджелесе [Томан, 1997]. Этот центр предлагает читателям информационные листки, учебные пособия и статьи известных и признанных аналитиков, а также другие соответствующие материалы. Цель состоит в том, что указанные материалы должны быть адаптированы к местным условиям и потребностям. Другие учреждения и организации, путем проведения крупных ежегодных конференций в различных частях мира, помогают людям и организациям в освоении медиаграмотности. Например, по первому требованию доступны родителям и преподавателям:

· Дункан, 1989; Каби, 1997; Мак Махон и Котин, 1992; Смарт, 1990 [188] 
· Мак Махом Б., и Куин, Р. (1992, май). Сила знания и удовольствие: наставления по медиаобразованию. Документы второй северно-американской Конференции по медиаобразованию, Гельф, Онтарио, Канада.

· Такие книги как Ньюман С.Б. (1995). Грамотность в эпоху телевидения: (1995) [189] 
· Мифы о влиянии телевидения (2-е изд.), Норвуд, штат Нью-Джерси: Аблекс и Силор, Бианкалли Д. (1992) [190].
· Телевизионная грамотность (1992): серьезное восприятие телевидения. Нью-Йорк: Континуум Силверблат (1995). Медиаграмотность: ключи к пониманию сообщений СМИ (1995) [191]. Вестпорт, CT: Гринвуд.

Эта литература является очень полезной для пользователей СМИ и содержит анализ формы и содержания средств массовой информации. Примером сказанного может служить книга «О принципах оценки медиаобразования» под редакцией Крайста (1997). Учебные программы в Западной Австралии, являющиеся обязательными, уделяют большее внимание вопросам эстетики и семиотики на основе определенного гуманистического и либерального подхода в отношении общепринятых искусств. Великобритания и некоторые страны Латинской Америки, в первую очередь, придают значение расширению прав и возможностей пользователей средств массовой информации и чаще всего сосредотачивают усилия на управлении медиаиндустрией через обеспечение гегемонии компаний и правительств [Кеноблонч и Бренан, 1993, стр. 152]
.
Многие проекты в Соединенных Штатах, начиная от государственных учреждений или организации и кончая частными структурами, широко и организованно занимаются изданием печатных материалов, которые в большинстве случаев дополняются содержательными аудиовизуальными пособиями. Материалы из неамериканских источников, являясь более концептуальными и менее комплексными, предлагают преподавателям определенные принципы и руководства, которые не очень сложны и при необходимости легко тиражируются для распространения. Проекты из неамериканских стран направлены на обучение преподавателей в учебных центрах и представляют собой руководства, содержащие концептуальный анализ учебных программ, теоретических материалов и практических занятий.

Обучение взрослых и молодежи с целью развития медиаграмотности подразумевает взаимное сотрудничество в выработке у людей навыков обработки информации для их дальнейшего применения в течение всей жизни. Приверженность к эффективному медиаобразованию требует постоянной административной и практической поддержки наряду с обменом мнений по поводу целей, концептуальных принципов и подходящих методов разработки образовательных программ.

В области медиаобразования в Иране уже несколько лет как предпринимаются определенные шаги. Первые учебные программы на телевидении были организованы Министерством образования и воспитания в Тегеране. Образовательные программы вещались с 14:30 до 16:30, а с октября 1967 года они стали передаваться также и по выходным дням [Мухсиниен, 2005: 1531].
После революции вещание образовательных программ на телевидении Ирана осуществлялось по 2 каналу и продолжалось до 2002 года, когда был создан и запущен отдельный образовательный канал телевидения. Один из самых важных моментов создания образовательных телевизионных программ состоит в соблюдении принципа изучения методов обучения и соответствующих навыков. Например, Калверт (Calvert) и его соратники в 1979 году обнаружили, что когда основная часть программы сочетается с большим количеством специальных эффектов, музыки и динамичностью, то дети лучше усваивают материал, чем когда он передается просто в словесной форме [193] [Калингфорд /Саркисян, 2001: 151]
.
2.3. Результаты экспериментальной работы  к реализации  

      медиаобразования в  образовательных учреждениях  

Способы сбора данных, методы анализа данных, используемые статистические методы

С помощью закрытого анкетирования были собраны мнения телевизионных зрителей среди учеников с первого по четвертый классы средней школы, так же студентов, аспирантов и докторантов в вузах города Тегеран. Способ анализа данных осуществлен на основе метода описательной статистики или методе анализа пути. Через статистический анализ данных с помощью пакета статистических программ SPSS на основе совокупности из 82 дополнительных вопросов анкеты, получены и подвергнуты анализу гипотезы учащихся и студентов об исследовании медиаграмотности в следующем порядке:

· Между возрастными и гендерными характеристиками и уровнем медиаграмотности существует значимая связь.
· Между уровнем образования и медиаграмотностью аудитории имеется значимая связь.
· Между частотой просмотра телевизионных передач и уровнем медиаграмотности существует значимая связь.
· Между возрастом и уровнем медиаграмотности существует значимая связь.

· Между степенью информированности и медиаграмотностью аудитории имеется значимая связь.
· Надежность и достоверность множества.
· Определение объема статистической выборки с помощью формулы Кокрейна.

На основе имеющихся вопросов, были проведены следующие тесты:

· Тест однофакторного (одностороннего) дисперсионного анализа возрастных характеристик и уровня медиаграмотности учащихся и студентов.
· Тест однофакторного (одностороннего) дисперсионного анализа уровня образования и уровня медиаграмотности учащихся и студентов. 
· Определение коэффициента корреляции Спирмена между уровнями образования и медиаграмотности учащихся и студентов.
· Определение коэффициента корреляции Спирмена между перцепционными, нравственными, эмоциональными, эстетическими аспектами, контроль уровня медиаграмотности учащихся и студентов.
· Определение коэффициента корреляции Спирмена, определение степени значимости влияния телевидения и уровень медиаграмотности учащихся и студентов.
· Определение различия между уровнем медиаграмотности мужчин и женщин с помощью t-теста Стьюдента.
· Определение различия между учениками и ученицами, студентами и студентками с помощью теста t-теста.
· Определение зависимой переменной уровня медиаграмотности возрастных и гендерных факторов учащихся и студентов с помощью t-теста.
Анализ способов прямого и косвенного влияния независимых переменных на переменную, связанную с регрессией. 
Изучение данных исследования
Первая часть: описание результатов исследования
- Изучение демографических характеристик исследуемой выборки
- Исследование гендерных характеристик статистической выборки
- Частотное распределение степени просмотра телевизионных передач
- Частотное распределение интерактивной связи и получение большинства информации из СМИ

- Частотное распределение степени доступности программ спутникового телевидения

- Частотное распределение целей и доводов в пользу использования программ спутникового телевидения

- Действия зрителей для проверки достоверности информации
- Частотное распределение причин отказа от просмотра телевизионных передач в праздничные дни
- Часть вторая. Ответы на основные вопросы
- Первый вопрос: Что получает от медиаграмотности исследуемая совокупность?
- Второй вопрос: Развивается ли медиаграмотность с помощью телевидения?
- Третий вопрос: поддерживается ли медиаграмотность в стране?
- Четвертый вопрос: влияет ли степень интереса к телевидению на проверку критического взгляда зрителя?
- Пятый вопрос: каковы причины необходимости медиаобразования на телевидении? 

- Шестой вопрос: какова степень взаимосвязи аспектов медиаграмотности с медиаграмотностью исследуемой совокупности?

- Изучение уровня знаний учащихся и студентов об аспектах медиаграмотности
- Перцепционный аспект

- Нравственный аспект

- Эмоциональный аспект
- Эстетический аспект

- Контролирующий аспект
С целью проведения исследования с помощью анкет были собраны необходимые данные по статистической выборке.

В двух отдельных частях данной главы будет проведена классификация и анализ собранной информации. В первой части осуществлен описательный анализ имеющихся вопросов. Вторая часть посвящена ответам на главные вопросы и рассмотрению гипотез.
Первая часть: описание результатов исследования

Изучение демографических характеристик исследуемой выборки
Таблица 7 - Возрастные характеристики статистической выборки учащихся

	Возраст
	Частотное распределение
	Процент

	14-15
	124
	28.2

	15-16
	150
	34.1

	16-17
	142
	32.3

	17-18
	23
	5.2

	Старше 18
	1
	0.2

	Всего
	440
	100.0


С учетом таблицы 7 наибольший процент частотного распределения - 34,1% приходится на 15-16-летнюю возрастную группу, затем по порядку 32,3% - на 16-17-летнюю группу, 28,2% - на 14-15-летнюю группу, 5,2% - на 17-18-летнюю группу. 

Таблица 8 - Возрастные характеристики статистической выборки студентов

	Возраст
	Частотное распределение
	Процент

	20-25
	159
	39.8

	25-30
	136
	34.0

	30-35
	90
	22.5

	35-45
	12
	3.0

	Без ответа
	3
	0.7

	Всего
	400
	100.0


С учетом таблицы 8 наибольший процент частотного распределения - 39,8% приходится на 20-25-летнюю возрастную группу, затем по порядку 34,0% - на 25-30-летнюю группу, 22,5% - на 30-35-летнюю группу, 3,0% - на группу старше 35 лет. 

Исследование гендерных характеристик статистической выборки

Таблица 9 -  Частотное распределение гендерных характеристик 
статистической выборки

	Пол
	Учащийся
	Студент

	
	Частотное распределение
	Процент
	Частотное распределение
	Процент

	женский
	252
	57.3
	223
	55.8

	мужской
	188
	42.7
	177
	44.2

	всего
	440
	100.0
	400
	100.0


Из таблицы 9 видно, что наибольший процент частотного распределения двух групп учащихся и студентов принадлежит женщинам. Группа из 252 учениц имеет 57,3%, а группа из 188 учеников - 42,7%, группа из 223 студенток получила 55,8%, а группа из 177 студентов имеет показатель в 44,2%.

Частотное распределение степени просмотра телевизионных передач
Принимая во внимание, что основным вопросом является обеспечение медиаобразования через телевидение, в этой части рассмотрен вопрос степени популярности и причины непопулярности данного СМИ. 

Таблица 10 -  Уровень просмотра телевизионных передач

	Учащиеся
	Студенты
	Всего

	Частотное распределение
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее

	428
	0.183
	392
	0.961
	820
	2.58


С учётом максимального значения взвешенной средней в 5 баллов, наибольшая степень принятия учащимися со значением взвешенной средней (3,18) является большей значения взвешенной средней (1,96) студентов. В итоге, применение телевидения с учетом максимального значения взвешенной средней (5) оценивается как «мало» и «средне».

Частотное распределение интерактивной связи и получение большинства информации из СМИ

Таблица 11 - Интерактивная связь и получение большинства 
информации из СМИ

	Переменные
	Учащиеся
	Студенты
	Всего

	
	Частотное распределение
	Среднее
	Частотное распределение
	Среднее
	Частотное распределение
	Среднее

	Телевидение
	384
	4.14
	320
	3.29
	704
	3.74

	Радио
	293
	2.38
	248
	2.23
	541
	2.3

	Пресса
	301
	3.04
	260
	3.05
	561
	3.04

	Интернет
	346
	3.55
	271
	4.31
	617
	3.37

	Зарубежное радио и телевидение
	295
	4.12
	337
	3.40
	632
	3.73


С учётом данных таблицы 5 в связи с наличием интерактивной связи со СМИ, полученные результаты свидетельствуют: приоритет телевидения среди учащихся со значением - 4,14%, приоритет Интернета среди студентов со значением - 4,31%, на втором месте у обеих групп учащихся и студентов стоит зарубежное радио и телевидение со значениями - 4,12% и 3,4% соответственно, на третьем месте среди учащихся стоит Интернет со значением - 3,55%, на третьем месте среди студентов стоит телевидение со значением - 3,29%, на четвертом месте среди учащихся и студентов стоит пресса со значениями - 3,04% и 3,05%, пятое место среди учащихся и студентов занимает радио со значениями - 2,38% и 2,23%. В итоге, стало ясно, что в обеих группах наибольшим приоритетом пользуется телевидение со значением - 3,74%, а наименьшим радио со значением - 2,3%.

Частотное распределение степени доступности программ спутникового телевидения

Таблица 12 - Степень доступности программ спутникового телевидения

	Учащийся
	Студент
	Всего

	Процент
	Частотное распределение
	Процент
	Частотное распределение
	Процент
	Частотное распределение

	63.6
	280
	71.8
	283
	67.72
	563


С учетом данных таблицы 12 в связи со степенью доступности программ спутникового телевидения были показаны следующие результаты: студенты - 71,8% и учащиеся - 63,6%. В итоге стало ясно, что степень доступности программ спутникового телевидения равна 67,72% и считается «средней» и «высокой».


Частотное распределение целей и доводов в пользу использования программ спутникового телевидения

Таблица 13 - Доводы в пользу использования программ
 спутникового телевидения

	Перечень
	Учащиеся
	Студенты

	
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее

	Научно – образовательная программа
	191
	4.02
	190
	3.81

	Необходимость развлекательных передач
	200
	3.87
	201
	3.79

	Спортивные передачи
	172
	3.22
	143
	1.79

	Получение информации из различных источников
	186
	3.12
	234
	4.06

	Получение новейшей технической информации
	177
	2.73
	169
	2.79


С учетом данных таблицы 13 в связи с целью и доводами в пользу использования программ спутникового телевидения получено наибольшее значение средней 5, что показывает: учащиеся при значении взвешенной средней - 4,02 больше всего нуждаются в научно-образовательных программах, а при значении взвешенной средней - 3,19 меньше всего используют другие различные источники. Студенты при значении взвешенной средней - 4,06 наиболее применяют другие различные источники, а при значении взвешенной средней - 1,79 менее всего получают информацию из спортивных передач. 

Действия зрителей по проверке достоверности информации

Таблица 14 - Действия зрителей для проверки достоверности информации

	Перечень
	Учащиеся
	Студенты

	
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее

	Вопросы к другим
	278
	3.32
	203
	2. 88

	Беседа с экспертами
	206
	2. 68
	186
	2. 79

	Изучение и исследование
	258
	2. 58
	251
	3. 78

	Помощь учителей и преподавателей
	180
	2. 27
	166
	2. 01


Результаты таблицы 14 в связи с действиями зрителей по определению достоверности информации, где максимальное значение средней равно 5, показали: учащиеся при определении достоверности информации при значении взвешенной средней - 3,32, наиболее всего спрашивают у других, а со значением взвешенной средней - 2,27 наименее всего обращаются за помощью к учителям и преподавателям. Студенты при значении взвешенной средней - 3,78 наиболее всего при определении достоверности информации прибегают к самостоятельному исследованию и изучению, а при значении взвешенной средней - 2,01 обращаются за помощью к преподавателям.

Частотное распределение причин отказа от просмотра телевизионных передач в праздничные дни
Данный вопрос предложен для изучения мнений учащихся и студентов в отношении специальных программ, приуроченных к праздникам «Рамазан», «Новый год», «Мухаррам» и т.д.

Таблица 15 - Причины отказа от просмотра телепередач в праздничные дни

	Перечень
	Учащиеся
	Студенты

	
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее

	Отсутствие времени
	232
	4. 13
	171
	4. 87

	Несогласие с ведущим
	207
	2. 99
	112
	2. 63

	Непривлекательность темы сериала
	285
	3. 61
	201
	4. 22

	Повторение темы сериала
	440
	1. 94
	193
	3. 77

	Незнание времени передачи
	162
	2. 56
	120
	2. 07

	Другая интересная передача
	110
	2. 86
	96
	2. 72


Результаты таблицы 15 в связи с вопросом отказа от просмотра телепередач в праздничные дни, где максимальное значение средней равно 5, показывают: учащиеся при значении взвешенной средней - 4,13 больше всего причину отказа от просмотра телепередач связывают с отсутствием времени, а при значении взвешенной средней - 1,9 меньше всего причину видят в повторении темы сериала. Студенты при значении взвешенной средней - 4,87 больше всего причину отказа от просмотра телепередач связывают с отсутствием времени, а при значении взвешенной средней - 2,07 меньше всего причину видят в незнании времени передачи.

Таблица 16 - Причины просмотра телевизионных передач в праздничные дни

	Перечень
	Учащиеся
	Студенты

	
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее

	Хороший сценарий
	197
	3.76
	115
	3.61

	Успешный режиссер
	191
	3.34
	115
	3.79

	Высокие исполнительские навыки актеров
	183
	3.24
	117
	3.79

	Новизна и свежесть темы сериала
	201
	3.32
	118
	2.83

	Сильный диалог
	151
	2.91
	92
	1.79

	Отсутствие других интересных передач
	49
	2.48
	12
	3.08


Результаты таблицы 16 в связи с причинами просмотра телепередач в праздничные дни, где максимальное значение средней равно 5, показывают: учащиеся при значении взвешенной средней - 3,76 больше всего причину просмотра телепередач связывают с наличием хорошего сценария, а при значении взвешенной средней - 2,48 меньше всего причину видят в отсутствии других интересных передач. Студенты при значении взвешенной средней - 3,79 больше всего причину просмотра телепередач связывают с успешностью режиссера и высоким исполнительским мастерством актеров, а при значении взвешенной средней - 1,79 меньше всего причину видят в наличии сильного диалога.

Ответы на основные вопросы

Для ответа на главный вопрос мы приступили к рассмотрению дополнительных вопросов анкеты в следующих соответствующих таблицах. 

Первый вопрос: Что получает от медиаграмотности исследуемая совокупность?

Основная цель данного вопроса заключается в изучении подхода совокупности учащихся и студентов к медиаграмотности. А именно на основе теории школы политической экономии рассматриваются и исследуются два вопроса: «значение» и «цель» медиаграмотности.
Таблица 17 - Значение медиаграмотности

	Значение медиаграмотности
	Учащиеся
	Студенты

	
	Частотное распределение
	Процент
	Частотное распределение
	Процент

	Освоение знаний предлагаемых СМИ
	189
	92.8
	128
	65.3

	Информационная грамотность
	116
	71.6
	62
	29.5

	Визуальная грамотность
	89
	81.3
	14
	89.1

	Развитие традиционной грамотности
	60
	68.5
	9
	1.5

	Быть в курсе дел СМИ и не быть объектом их внимания
	97
	82.5
	36
	92

	Обучение навыкам работы со СМИ
	157
	90.3
	144
	96.8


С учетом того, что анкетируемые имели возможность больше одного выбора, учащиеся в понимании «значение медиаграмотности» показали самый высокий результат - 92,8% при освоении знаний предлагаемых СМИ и самый низкий результат - 68,5% в отношении развития традиционной грамотности.

Студенты в понимании «значение медиаграмотности» показали самый высокий результат - 96,8% в обучении навыков работы со СМИ и самый низкий результат - 1,5% в развитии традиционной грамотности.

Таблица 18 - Цели медиаграмотности

	Цели медиаграмотности
	Учащиеся
	Студенты

	
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее

	Проницательность аудитории и понимание ситуации
	147
	76.6
	94
	6.39

	Независимость критики
	88
	6.53
	121
	6.52

	Возможность выбора
	79
	5.67
	144
	4.70

	Возможность уточнения и оспаривания
	332
	2.90
	115
	4.63

	Оценка эффективности
	76
	5.82
	105
	5.40

	Предвидение событий
	371
	1.03
	25
	4.80

	Возможность достижения лидирующих позиций и управление
	60
	5.3
	46
	5.32


С учетом главной цели различного и разнообразного восприятия аудиторией культурного изучения целей медиаграмотности, возможности наличия критики, одностороннего или неправильного восприятия, существование разнообразия анализа, основанного на культурных исследованиях цели медиаграмотности обеспечивают влияние данного контекста на сознание и поведение аудитории. 

На основании того, что максимальное значение средней равно 7 стало очевидным, что степень критики неправильного или одностороннего восприятия целей медиаграмотности, опирающихся на культурное исследование студентами и учащимися, оценивается как «низкая». 

Согласно полученным результатам, восприятие «цели медиаграмотности» при максимальном значении взвешенной средней учащихся распределено следующим образом: проницательность аудитории и понимание ситуации - 6,76, независимость критики – 6,53, оценка эффективности – 5,82, возможность выбора – 5,76 и достижение лидирующих позиций – 5,3. Данные значения в сравнении с максимальным значением диапазона средней – 7 оцениваются как «высокие» и «очень высокие». 

Самое малое значение взвешенной средней приходится на возможность уточнения и оспаривания – 2,09 и предвидение событий – 1,03. Они согласно максимальному значению диапазона средней – 7 оцениваются как «низкие» и «очень низкие».
Согласно полученным результатам восприятие «цели медиаграмотности» при максимальном значении взвешенной средней студентов распределено следующим образом: независимость критики – 6,52, проницательность аудитории и понимание ситуации в СМИ - 6,39, оценка эффективности – 5,40 и достижение лидирующих позиций – 5,32. Данные значения согласно максимальному значению диапазона средней 7 оцениваются как «высокие» и «очень высокие». 

Самые малые значения взвешенной средней приходятся на возможность выбора – 4,70, возможность уточнения и оспаривания – 4,63 и возможность предвидения событий – 4,83. Они в сравнении с максимальным значением диапазона средней 7 оцениваются как «низкие» и «очень низкие».
Второй вопрос: Развивается ли медиаграмотность с помощью телевидения?
Таблица 19 - Степень развития медиаобразования с помощью телевидения
	Перечень
	Студенты
	Учащиеся

	
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение

	Продвижение медиаобразования в телевизионной рекламе
	1.99
	390
	2.23
	420

	Продвижение медиаобразования в иранских телевизионных фильмах
	2.01
	387
	2.27
	419

	Предложение аудитории информации о медиаграмотности
	2.15
	389
	2.39
	413


Главной целью данного вопроса является изучение подхода совокупности учащихся и студентов к «продвижению медиаграмотности через телевидение». Здесь с помощью трех вопросов: продвижение медиаобразования в телевизионной рекламе, в иранских фильмах, степень предложения информации о медиаграмотности телевизионной аудитории рассматривается аспект продвижения медиаграмотности через телевидение. 

При максимальном значении взвешенной средней 5 были получены такие результаты для группы учащихся: продвижение медиаобразования через телевизионную рекламу – 2,23, иранские фильмы – 2,27 и медиаинформированность – 2,39, которые в сравнении с максимальным значением диапазона средней 5 оцениваются как «низкие» и «очень низкие». 
Далее с учетом максимального значения взвешенной средней 5 группа студентов имеет такие показатели: продвижение медиаобразования через телевизионную рекламу – 2,15, иранские фильмы – 2,01 и медиаинформированность – 2,39, которые в сравнении с максимальным значением диапазона средней – 5 оцениваются как «низкие» и «очень низкие».
Третий вопрос: Поддерживается ли медиаграмотность в стране?

Таблица 20 - Отдаленность иранского общества от медиаграмотности

	Перечень
	Учащиеся
	Студенты
	Всего

	
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение

	Отдаленность иранского общества от идеального состояния медиаобразования
	3.23
	416
	3.91
	385
	3.41
	801


Согласно результатам таблицы 20 в связи со степенью отдаленности иранского общества от идеального состояния медиаобразования при максимальном значении взвешенной средней 5, максимальное значение взвешенной средней группы студентов равно 3,91 и группы учащихся – 3,32. К сожалению, в итоге, по мнению анкетируемых, степень отдаленности иранского общества от идеального состояния медиаобразования равно 3,41 и оценивается как «низкая» и «средняя».

Таблица 21 - Поддержка медиаграмотности в иранском обществе

	Перечень
	Учащиеся
	Студенты
	Всего

	
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение

	Помощь телевидения аудитории в обработке информации и целенаправленном отборе сведений о медиаграмотности
	2.71
	419
	2.83
	375
	2.76
	794

	Степень защиты политик поддержки медиаграмотности в стране
	2.48
	411
	2.05
	387
	2.26
	798

	Степень знакомства с медиаграмотностью
	3.03
	388
	2.44
	433
	2.71
	821


Главная цель данного вопроса заключена в изучении отношения совокупности учащихся и студентов к «основным политикам поддержки медиаграмотности в стране». Здесь с помощью трех вопросов: помощь телевидения аудитории в обработке информации и целенаправленном отборе сведений о медиаграмотности, степень защиты политик поддержки медиаграмотности в стране и степень знакомства с медиаграмотностью исследуется вопрос основных политик поддержки медиаграмотности в стране.

С учетом максимального значения взвешенной средней - 5, к сожалению, степень интереса учащихся и студентов к основанным политикам страны в отношении поддержки медиаграмотности оценивается как «низкая» и «очень низкая».

Результаты таблицы 21 в связи с помощью телевидения аудитории в обработке информации и целенаправленном отборе сведений о медиаграмотности при максимальном значения взвешенной средней 5 подтверждают, к сожалению, что, по общему мнению анкетируемых, степень помощи телевидения равна - 2,76 и считается «низкой» и «очень низкой». 

Результаты таблицы 15 в связи со степенью защиты политик поддержки медиаграмотности в стране при максимальном значении взвешенной средней 5 подтверждают, к сожалению, что, по общему мнению анкетируемых, степень защиты равна - 2,76 и считается «низкой» и «очень низкой». 

Результаты таблицы 21 в связи со степенью знакомства с медиаграмотностью при максимальном значения взвешенной средней 5 подтверждают, к сожалению, что, по общему мнению анкетируемых, степень знакомства равна 2,71 и считается «низкой» и «очень низкой». 

Четвертый вопрос: Влияет ли степень интереса к телевидению на проверку критического взгляда зрителя?

Таблица 22 - Исследование влияния различных форм критики и анализ фильмов и информации и их влияние на развитие критического мышления зрителя.

	Перечень
	Учащиеся
	Студенты
	Всего

	
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение

	Различные взгляды на критику и анализ фильмов и новостей, их влияние на развитие критического мышления зрителя
	2.84
	421
	3.43
	380
	3.11
	801

	Наличие креативности, созидательности и свободы в телевизионных передачах
	3.75
	429
	4.43
	394
	4.07
	823

	Роль критики в улучшении программ и информированности аудитории
	2.68
	422
	3.40
	386
	3.01
	808

	Развитие медиаграмотности в результате выработки глубокого подхода зрителей к сообщениям
	4.45
	372
	2.84
	411
	3.6
	783


Данный вопрос рассматривает подход совокупности учащихся и студентов к влиянию «различных взглядов критики и анализа фильмов и новостей на развитие критического мышления зрителя и способы проверки». Здесь рассматриваются четыре вопроса: влияние различных взглядов критики и анализа фильмов и новостей на развитие критического мышления зрителя, наличие креативности, созидательности и свободы в телевизионных программах, роль критики в улучшении программ и информированности аудитории, развитие медиаграмотности в результате выработки глубокого подхода зрителей к сообщениям. 

В итоге с учетом максимального значения средней 5 степень применения телевизионных программ непосредственно оказывает влияние на проверку и критический взгляд зрителя и оценивается как «средняя» и «высокая».

Максимальное значение взвешенной средней учащихся - 4,45 относится к вопросу развития медиаграмотности в результате выработки глубокого подхода зрителей к сообщениям, который в сравнении с диапазоном максимальной взвешенной средней 5 оценивается от «высокого» до «очень высокого». 

Минимальные значения взвешенной средней учащихся относятся к вопросам: различные взгляды на критику и анализ фильмов и новостей, их влияние на развитие критического мышления зрителя – 2,84 и роль критики в улучшении программ и информированности – 2,68, которые в сравнении с диапазоном максимальной взвешенной средней оцениваются как «низкие» и «очень низкие». 

Максимальное значение взвешенной средней студентов - 4,43 относится к вопросу наличия креативности, созидательности и свободы в телевизионных передачах, которое в сравнении с диапазоном максимальной взвешенной средней 5 оценивается от «высокого» до «очень высокого». Минимальные значения взвешенной средней учащихся относятся к вопросу развития медиаграмотности в результате выработки глубокого подхода зрителей к сообщениям, который в сравнении с диапазоном максимальной взвешенной средней оценивается как «низкий» и «очень низкий». 

Пятый вопрос: Каковы причины необходимости медиаобразования на телевидении? 
Таблица 23 - Причины необходимости медиаобразования

	Перечень
	Учащиеся
	Студенты

	
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее
	Частотное распределение
	Взвешенное среднее

	Доминирование СМИ в нашей политической и культурной жизни
	98
	4.91
	61
	4.73

	СМИ создают мощные ценностные и структурные модели
	108
	4.59
	72
	4.69

	Почти всю информацию мы получаем непосредственно через СМИ
	115
	4.21
	101
	4.64

	Определение тематических сообщений
	113
	3.61
	63
	4.09

	Определение скрытых целей
	148
	4.21
	159
	4.51


Основная цель данного вопроса состоит в изучении отношения совокупности учащихся и студентов к теме «необходимости медиаобразования». Согласно диапазону максимального значения средней 5 степень «необходимости медиаобразования», по мнению учащихся и студентов, является «очень высокой». 

Максимальное значение взвешенной средней учащихся - 4,91 и студентов – 4,73 относится к вопросу доминирования СМИ в нашей политической и культурной жизни, которые в сравнении с диапазоном максимального значения средней 5 оцениваются от «высоко» до «очень высоко».

Минимальное значение взвешенной средней учащихся - 3,61 и студентов – 4,09 относится к вопросу определения тематических сообщений, которые в сравнении с диапазоном максимального значения средней 5, оцениваются от «низкого» до «среднего».

Шестой вопрос: Какова степень взаимосвязи аспектов медиаграмотности с медиаграмотностью исследуемой совокупности?

Изучение уровня знаний учащихся и студентов об аспектах медиаграмотности.

Медиаграмотность является многосторонним процессом. В число аспектов медиаграмотности входят перцепционный, эмоциональный, нравственный, эстетический и когнитивный (контролирующий) аспекты, которые полностью взаимосвязаны друг с другом. Главная цель определения аспектов состоит в тестировании степени знаний совокупности учащихся и студентов в отношении характеристик (аспектов) медиаграмотности. 

Перцепционный аспект

Область восприятия относится к умственным и мыслительным процессам. Перцепционные способности представляют собой множество от восприятия простых признаков до понимания сложнейших сообщений и способов их представления конкретным средством масс-медиа. Это тот мыслительный или умственный аспект, который обеспечивает богатство содержания в процессе создания смысла. 

Таблица 24 - Тестирование перцепционного аспекта учащихся

	
	Частотное распределение ответов на вопрос: «В чем цель сообщения или отправителя?»
	Частотное распределение степени внимания к предыстории и целям создания сообщения
	Частотное распределение степени отсутствия освещения взглядов политических групп и партий на телевидении
	Частотное распределение степени единого восприятия аудиторией смысла одной темы
	Частотное распределение степени внимания к расстановке приоритетов и классификации информации в телевизионных передачах
	Частотное распределение степени внимания к предложению всех информационных аспектов одного события на телевидении

	Распределение хи-квадрат
	43.333
	40.711
	66.311
	61.644
	62.222
	52.578

	Число степеней свободы (df)
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	Асимптотический уровень значимости
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000


а) 0 ячеек (0%) меньше минимальной ожидаемой частоты 45,0.

Таблица 25 - Коэффициент корреляции Спирмена перцепционного аспекта медиаграмотности учащихся

	Коэффициент корреляции Спирмена
	Медиаграмотность
	Перцепционный

	Погрешность
	1.000
	0.476**

	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с медиаграмотностью
	.
	0.000

	Количество
	288
	252

	Погрешность
	0.476**
	1.000

	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с перцепцией
	.000
	.

	Количество
	252
	360


** Корреляция является значимой на уровне 0,01 (2-х сторонняя)

Согласно таблице 25 коэффициент корреляции Спирмена равен 0,476 и значимость равна нулю, из чего можно заключить, что между двумя переменными с уровнем погрешности 5% имеется значимая корреляция. Значение коэффициента корреляции показывает, что в данном случае присутствует вид слабой положительной корреляции.
Таблица 26 - Тестирование вопросов перцепционного аспекта учащихся

	
	Формирование вопроса: «Какова цель сообщения или отправителя?»
	Предыстория и цели создания сообщения
	Отсутствие освещения взглядов политических групп и партий на телевидении
	Единое восприятие аудиторией смысла одной темы
	Внимание к расстановке приоритетов и классификации информации в телевизионных передачах
	Внимание к предложению всех информационных аспектов одного события на телевидении

	Распределение хи-квадрат
	139.820
	119.390
	162.470
	247.190
	271.130
	205.610

	Число степеней свободы (df)
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	Асимптотический уровень значимости
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000


а) 0 ячеек (0%) меньше минимальной ожидаемой частоты 66,7.

Таблица 27 - Коэффициент корреляции Спирмена перцепционного аспекта медиаграмотности студентов

	Коэффициент корреляции Спирмена
	Медиаграмотность
	Перцепционный аспект

	Уровень погрешности
	1.000
	.342**

	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с медиаграмотностью
	.
	.000

	Количество
	294
	276

	Уровень погрешности
	.342**
	1.000

	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с перцепцией
	.000
	.

	Количество
	276
	341


** Корреляция является значимой на уровне 0,01 (2-х сторонняя)

Согласно таблице 27 коэффициент корреляции Спирмена равен 0,342 и значимость равна нулю, из чего можно заключить, что между двумя переменными с уровнем погрешности 5% имеется значимая корреляция. Значение коэффициента корреляции показывает, что в данном случае присутствует вид слабой положительной корреляции.
Нравственный аспект

Нравственная область связана со способностью восприятия и нахождения ценностей, которые скрыты в сообщениях. Очевидно, что правильное восприятие нравственного контекста удается только лицам с высоким уровнем медиаграмотности.
Таблица 28 - Тестирование вопросов нравственного аспекта учащихся

	
	Наличие креативности, созидательности и свободы в телевизионных передачах
	Роль критики в улучшении программ и информированности аудитории
	Внимание телевизионных кругов к соблюдению своих интересов и интересов аудитории
	Уверенность в достоверности информации и содержании телевизионных передач
	Влияние рекламы на снижение уровня нравственных ценностей общества
	Степень влияния телевизионной рекламы на рост потребления
	Степень вашего удовлетворения от личных аналитических материалов и суждений, выступающих в телепередачах
	Степень вашей уверенности в эффективности критики деятельности должностных лиц через радио и телевидение
	Степень лжи и нереальной информации в телепередачах с целью привлечения большей аудитории
	Отражение фактов в СМИ для обеспечения профессиональной ответственности

	Распределение хи-квадрат


	173.200
	67.333
	58.711
	195.689
	48.222
	50.089
	57.689
	50.622
	48.444
	45.556

	Число степеней свободы (df)


	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	Асимптотический уровень значимости
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000


а) 0 ячеек (0%) меньше минимальной ожидаемой частоты 45,0...

Таблица 29 - Коэффициент корреляции Спирмена нравственного аспекта медиаграмотности учащихся

	Коэффициент корреляции Спирмена
	Нравственный
	Медиаграмотность

	Нравственный
	Уровень погрешности
	1.000
	.453**

	
	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с медиаграмотностью
	.
	.000

	
	Количество
	360
	252

	Медиаграмотность
	Уровень погрешности
	.453**
	1.000

	
	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с нравственностью
	.000
	.

	
	Количество
	252
	288


Согласно таблице 29 коэффициент корреляции Спирмена равен 0,453 и значимость равна нулю, из чего можно заключить, что между двумя переменными с уровнем погрешности 5% имеется значимая корреляция. Значение коэффициента корреляции показывает, что в данном случае присутствует вид слабой положительной корреляции.
Таблица 30 - Тестирование вопросов нравственного аспекта студентов

	
	Наличие креативности, созидательности и свободы в телевизионных передачах
	Роль критики в улучшении программ и информированности аудитории
	Внимание телевизионных кругов к соблюдению своих интересов и интересов аудитории
	Уверенность в достоверности информации и содержании телевизионных передач
	Влияние рекламы на снижение уровня нравственных ценностей общества
	Степень влияния телевизионной рекламы на рост потребления
	Степень вашего удовлетворения от личных аналитических материалов и суждений, выступающих в телепередачах
	Степень вашей уверенности эффективность критики деятельности должностных лиц через радио и телевидение
	Степень лжи и нереальной информации в телепередачах с целью привлечения большей аудитории
	Отражение фактов в СМИ для обеспечения профессиональной ответственности

	Тест хи-квадрат


	815.095
	155.630
	125.870
	361.370
	87.000
	170.360
	173.060
	330.710
	121.970
	161.060

	Число степеней свободы (df)


	6
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	Асимптотический уровень значимости
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000


а) 0 ячеек (0%) меньше минимальной ожидаемой частоты 57,1...

б) 0 ячеек (0%) меньше минимальной ожидаемой частоты 66,7...

в) 0 ячеек (0%) меньше минимальной ожидаемой частоты 66,5...

Таблица 31 - Коэффициент корреляции Спирмена нравственного аспекта медиаграмотности студентов

	Коэффициент корреляции Спирмена
	Медиаграмотность
	Нравственный аспект

	Уровень погрешности
	.620**
	1.000

	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с медиаграмотностью
	.000
	.

	Количество
	264
	324

	Уровень погрешности
	1.000
	.620**

	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с нравственностью
	.
	.000

	Количество
	294
	264


**Корреляция является значимой на уровне 0,01 (2-х сторонная). 

Согласно таблице 31 коэффициент корреляции Спирмена равен 0,620 и значимость равна нулю, из чего можно заключить, что между двумя переменными с уровнем погрешности 5% имеется значимая корреляция. Значение коэффициента корреляции показывает, что в данном случае присутствует вид сильной положительной корреляции.

Эмоциональный аспект

Эмоциональная область полностью связана с чувствами человека. Часть аудитории получает очень сильное эмоциональное воздействие от медиасообщений. Эти чувства оказывают как положительное, так и отрицательное влияние. Для определения эмоционального аспекта сообщения, с точки зрения вида сокрытого в нем чувств и его сложности, уровни медиаграмотности могут относительно изменяться. 
Таблица 32 - Тестирование вопросов эмоционального аспекта учащихся

	
	Степень возбуждения чувства страха у аудитории от просмотра иранских фильмов
	Степень соблюдения общественной морали в иранских фильмах
	Степень роста медиаграмотности в зависимости от изложения и поведения участников и ведущих телевизионных программ
	Степень воздействия неполной или запоздалой информации на установление небрежного отношения аудитории
	Степень анализа эмоций, проявленных в ходе определенных телевизионных событий
	Степень воспитания духа взаимоподдержки с помощью информационных методов в периоды стихийных бедствий

	Тест хи-квадрат
	73.822
	78.578
	64.311
	62.622
	41.778
	61.333

	Число степеней свободы (df)


	5
	5
	5
	5
	5
	5

	Асимптотический уровень значимости
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000


а) 0 ячеек (0%) меньше минимальной ожидаемой частоты 45,0...

Таблица 33 - Коэффициент корреляции Спирмена эмоционального аспекта медиаграмотности учащихся

	Коэффициент корреляции Спирмена
	Эмоциональный
	Медиаграмотность

	Эмоциональный
	Уровень погрешности
	1.000
	.453**

	
	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с медиаграмотностью
	.
	.000

	
	Количество
	360
	252

	Возраст
	Уровень погрешности
	.453**
	1.000

	
	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с эмоциональной
	.000
	.

	
	Количество
	252
	288


** Корреляция является значимой на уровне 0,01 (2-х сторонная) 

Согласно таблице 33 коэффициент корреляции Спирмена равен 0,453 и значимость равна нулю, из чего можно заключить, что между двумя переменными с уровнем погрешности 5% имеется значимая корреляция. Значение коэффициента корреляции показывает, что в данном случае присутствует вид слабой положительной корреляции.

Таблица 34 - Тестирование вопросов эмоционального аспекта студентов

	
	Возбуждение чувства страха у аудитории от просмотра иранских фильмов
	Соблюдение общественной морали в иранских фильмах
	Рост уровня медиаграмотности в зависимости от изложения и поведения участников и ведущих телевизионных программ
	Воздействие неполной или запоздалой информации на установление небрежного отношения аудитории
	Анализ эмоций, проявленных в ходе определенных телевизионных событий
	Воспитание духа взаимоподдержки с помощью информационных методов в периоды стихийных бедствий

	тест хи-квадрат


	162.710
	203.720
	118.190
	222.500
	248.240
	276.290

	Число степеней свободы (df)
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	Асимптотический уровень значимости
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000


а) 0 ячеек (0%) меньше минимальной ожидаемой частоты 66,7...

Таблица 35 - Коэффициент корреляции Спирмена нравственного аспекта медиаграмотности студентов

	Коэффициент корреляции Спирмена
	Медиаграмотность
	Эмоциональный аспект

	Уровень погрешности
	1.000
	.680**

	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с медиаграмотностью
	.
	.000

	Количество
	294
	288

	Уровень погрешности
	.680**
	1.000

	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с эмоциональным аспектом
	.000
	.

	Количество
	288
	360


Согласно таблице 35 коэффициент корреляции Спирмена равен 0,68 и значимость равна нулю, из чего можно заключить, что между двумя переменными с уровнем погрешности 5% имеется значимая корреляция. Значение коэффициента корреляции показывает, что в данном случае присутствует вид сильной положительной корреляции.

Эстетический аспект

Эстетическая область связана со способностью понимания и определения понятий медиаграмотности с позиции искусства. Данный термин связан с уровнем навыков создания сообщений в различных СМИ. Индивидуальное мастерство конкретного писателя, продюсера и режиссера радио или телепередачи может служить в качестве примера этого аспекта медиаграмотности. 
Таблица 36 - Тестирование вопросов эстетического аспекта учащихся

	 
	Дистанцирование аудитории от неинтересных телевизионных программ
	Использование профессиональных методов съемки
	Степень внимания к методам съемки с целью увеличения или уменьшения масштаба показа программ
	Сравнение таких характеристик как декорация, освещение и цвет в телевизионных передачах с программами зарубежных СМИ
	Степень внимания к звуковому оформлению, внешнему виду, цвету одежды ведущих телепередач
	Степень уверенности в передаче реальных, но ужасных изображений в телепередачах

	Тест хи-квадрат


	79.600
	135.956
	42.756
	61.422
	83.644
	59.289

	Число степеней свободы (df)
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	Асимптотический уровень значимости
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000


а) 0 ячеек (0%) меньше минимальной ожидаемой частоты 45,0...

Таблица 37 - Коэффициент корреляции Спирмена эстетического аспекта с медиаграмотностью

	Коэффициент корреляции Спирмена
	Медиаграмотность
	Эстетический аспект

	Эстетический аспект
	Уровень погрешности
	.472**
	1.000

	
	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с эстетическим аспектом
	.000
	.

	
	Количество
	292
	360

	Медиаграмотность
	Уровень погрешности
	1.000
	.472**

	
	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с медиаграмотностью
	.
	.000

	
	Количество
	294
	292


** Корреляция является значимой на уровне 0,01 (2-х сторонная).

Согласно таблице 37 коэффициент корреляции Спирмена равен 0,472 и значимость равна нулю, из чего можно заключить, что между двумя переменными с уровнем погрешности 5% имеется значимая корреляция. Значение коэффициента корреляции показывает, что в данном случае присутствует вид слабой положительной корреляции.

Таблица 38 - Тестирование вопросов эстетического аспекта учащихся
	 
	Дистанцирование аудитории от неинтересных телевизионных программ
	Использование профессиональных методов съемки
	Внимание к методам съемки с целью увеличения или уменьшения масштаба показа программ
	Сравнение таких характеристик как декорация, освещение и цвет в телевизионных передачах с программами зарубежных СМИ
	Степень внимания к звуковому оформлению, внешнему виду, цвету одежды ведущих телепередач
	Степень уверенности в передаче реальных, но ужасных изображений в телепередачах

	Тест хи-квадрат


	317.090
	221.660
	172.070
	254.519
	254.660
	180.020

	Число степеней свободы (df)


	5
	5
	5
	5
	5
	5

	Асимптотический уровень значимости
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000


а) 0 ячеек (0%) меньше минимальной ожидаемой частоты 66,7...
б) 0 ячеек (0%) меньше минимальной ожидаемой частоты 66,5...

Таблица 39 - Коэффициент корреляции Спирмена эстетического аспекта с медиаграмотностью студентов

	Коэффициент корреляции Спирмена
	Эстетический аспект
	Медиаграмотность

	Уровень погрешности
	1.000
	.535**

	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с эстетическим аспектом
	.
	.000

	Количество
	359
	294

	Уровень погрешности
	.535**
	1.000

	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с медиаграмотностью
	.000
	.

	Количество
	294
	294


** Корреляция является значимой на уровне 0,01 (2-х сторонная). 

Согласно таблице 39 коэффициент корреляции Спирмена равен 0,535 и значимость равна нулю, из чего можно заключить, что между двумя переменными с уровнем погрешности 5% имеется значимая корреляция. Значение коэффициента корреляции показывает, что в данном случае присутствует вид средней положительной корреляции.

Контролирующий аспект
Как утверждает Джеймс Поттер, «цель медиаграмотности состоит в предоставлении людям возможности контроля над программами СМИ». Первый шаг в переходе контроля от СМИ к человеку состоит в понимании способов программирования человека со стороны СМИ. Постоянное программирование СМИ осуществляется в рамках двухэтапного цикла, который постоянно повторяется. Одним из этапов данного цикла является этап «ограничения возможностей», а второй этап называется этапом «закрепления опыта».
Таблица 40 - Тестирование вопросов контролирующего аспекта учащихся

	Тест
	Частотное распределение внимания телевизионных кругов к соблюдению своих интересов и интересов аудитории
	Частотное распределение степени влияния телевизионной рекламы на рост потребления
	Частотное распределение тенденции применения чужого СМИ из- за недостаточного информационного покрытия
	Частотное распределение степени лжи и нереальной информации в телепередачах с целью привлечения большей аудитории
	Частотное распределение отражения фактов в СМИ для обеспечения профессиональной ответственности
	Частотное распределение степени внимания к предвзятому отношению СМИ к содержанию телевизионных программ

	Тест хи-квадрат

Число степеней свободы (df)

Асимптотический уровень значимости
	58.711
	50.089
	46.000
	48.444
	45.556
	40.267

	
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000


а) 0 ячеек (0%) меньше минимальной ожидаемой частоты 45,0... 

Таблица 41 - Коэффициент корреляции Спирмена контролирующего аспекта с медиаграмотностью учащихся

	Коэффициент корреляции Спирмена
	Медиаграмотность
	Контролирующий аспект

	Контролирующий аспект
	Уровень погрешности
	.693**
	1.000

	
	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с контролирующим аспектом
	.000
	.

	
	Количество
	271
	367

	Медиаграмотность
	Уровень погрешности
	1.000
	.693**

	
	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с медиаграмотностью
	.
	.000

	
	Количество
	288
	271


** Корреляция является значимой на уровне 0,01 (2-х сторонная). 

Согласно таблице 41 коэффициент корреляции Спирмена равен 0,693 и значимость равна нулю, из чего можно заключить, что между двумя переменными с уровнем погрешности 5% имеется значимая корреляция. Значение коэффициента корреляции показывает, что в данном случае присутствует вид сильной положительной корреляции.

Таблица 42 - Тестирование вопросов контролирующего аспекта студентов

	
	Частотное распределение внимания телевизионных кругов к соблюдению своих интересов и интересов аудитории
	Частотное распределение степени влияния телевизионной рекламы на рост потребления
	Частотное распределение тенденции применения чужого СМИ из- за недостаточного информационного покрытия
	Частотное распределение степени лжи и нереальной информации в телепередачах с целью привлечения большей аудитории
	Частотное распределение отражения фактов в СМИ для обеспечения профессиональной ответственности
	Частотное распределение степени внимания к предвзятому отношению СМИ к содержанию телевизионных программ

	Тест хи-квадрат
	125.870
	170.360
	331.670
	121.970
	161.060
	234.860

	Число степеней свободы (df)


	5
	5
	5
	5
	5
	5

	Асимптотический уровень значимости
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000


а) 0 ячеек (0%) меньше минимальной ожидаемой частоты 66,7.

Таблица 43 - Коэффициент корреляции Спирмена эстетического аспекта медиаграмотности учащихся

	Коэффициент корреляции Спирмена
	Медиаграмотность
	Контролирующий аспект

	Уровень погрешности
	1.000
	.355**

	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с контролирующим аспектом
	.
	.000

	Количество
	294
	288

	Уровень погрешности
	.355**
	1.000

	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с медиаграмотностью
	.000
	.

	Количество
	288
	351


** Корреляция является значимой на уровне 0,01 (2-х сторонная).

Согласно таблице 43 коэффициент корреляции Спирмена равен 0,355 и значимость равна нулю, из чего можно заключить, что между двумя переменными с уровнем погрешности 5% имеется значимая корреляция. Значение коэффициента корреляции показывает, что в данном случае присутствует вид слабой положительной корреляции.

Тестирование гипотез

Первая гипотеза: между возрастом аудитории и медиаграмотностью имеется значимая связь. Для изучения данной гипотезы к учащимся и студентам применен тест одностороннего дисперсионного анализа. 

Таблица 44 - Корреляция Спирмана между возрастом и уровнем медиаграмотности учащихся
	Возраст
	Количество
	Среднее
	Среднеквад ратическое отклонение
	Стандартная ошибка
	95 % доверительный интервал среднего
	Минимум
	Максимум

	
	
	
	
	
	Нижняя граница
	Верхняя граница
	
	

	14-15
	92
	2.5119
	.69152
	.07210
	2.3686
	2.6551
	1.00
	3.91

	15-16
	116
	2.6497
	.71995
	.06685
	2.5173
	2.7821
	1.00
	5.00

	16-17
	119
	2.7303
	.55537
	.05091
	2.6295
	2.8311
	1.00
	4.00

	17-18
	19
	2.8636
	.49622
	.11696
	2.6169
	3.1104
	2.18
	3.73

	всего
	346
	2.6482
	.65653
	.03530
	2.5788
	2.7176
	1.00
	5.00


	Медиаграмотность
	Хи-квадрат
	Степень свободы
	Среднее значение квадрата
	F (наблюдаемое значение)
	Уровень значимости

	Межгрупповая
	4.999
	4
	1.250
	2.965
	.020

	Внутригрупповая
	143.705
	341
	.421
	
	

	Всего
	148.704
	345
	
	
	


С учетом значения уровня значимости между двумя переменными при уровне погрешности 5% имеется значимая связь. Согласно данным описательных таблиц можно утверждать, что с увеличением возраста также наблюдается рост уровня медиаграмотности. 
Таблица 45 - Наличие корреляции Спирмена между возрастом и уровнем медиаграмотности студентов

	Возраст
	Количество
	Среднее
	Среднеквад ратическое отклонение
	Стандартная ошибка
	95 % доверительный интервал среднего
	Минимум
	Максимум

	
	
	
	
	
	Нижняя граница
	Верхняя граница
	
	

	0
	1
	2.0000
	.
	.
	
	
	2.00
	2.00

	20-25
	114
	2.9035
	.29657
	.02778
	2.8485
	2.9585
	2.00
	3.00

	25-30
	97
	2.9278
	.26011
	.02641
	2.8754
	2.9803
	2.00
	3.00

	30-35
	71
	2.9014
	.30023
	.03563
	2.8303
	2.9725
	2.00
	3.00

	35-45
	11
	3.0000
	.00000
	.00000
	3.0000
	3.0000
	3.00
	3.00

	всего
	294
	2.9116
	.28441
	.01659
	2.8789
	2.9442
	2.00
	3.00


	Медиаграмотность
	Хи-квадрат
	Степень свободы
	Среднее значение квадрата
	F (наблюдаемое значение)
	Уровень значимости

	Межгрупповая
	.957
	4
	.239
	3.041
	.018

	Внутригрупповая
	22.743
	289
	.079
	
	

	Всего
	23.701
	293
	
	
	


С учетом значения F (наблюдаемое значение) 3,041 и уровня значимости 0,018, между возрастом и уровнем медиаграмотности студентов имеется значимая связь. Согласно данным описательных таблиц насколько больше возраст, настолько и выше уровень медиаграмотности. Следовательно, гипотеза подтверждается.

Вторая гипотеза: между гендерными характеристиками и медиаграмотностью аудитории имеется значимая связь. 
При исследовании данной гипотезы для проверки зависимой переменной уровня медиаграмотности между факторами возраста и пола студентов и учащихся был применен t-тест.
Таблица 46 - Факторы возраста и пола учащихся

	Возраст
	
	Классификационные данные
	Количество

	
	1
	14-15
	92

	
	2
	15-16
	116

	
	3
	16-17
	119

	
	4
	17-18
	18

	Пол
	1
	Женщин - мужчин
	200

	
	2
	Мужской
	147


Таблица 47 - Тестирование зависимой переменной уровня медиаграмотности в зависимости от факторов возраста и пола учащихся

	Критерий
	Сумма квадратов iii типа
	Число степеней свободы (df)
	Средняя квадратов
	F (наблюдаемое значение)
	Уровень значимости

	Подправленная модель
	5.300a
	8
	.663
	1.557
	.137

	Пересечение
	229.549
	1
	229.549
	539.444
	.000

	Возраст
	4.987
	4
	1.247
	2.930
	.021

	Пол
	.206
	1
	.206
	.484
	.487

	Возраст и пол
	.087
	3
	.029
	.068
	.977

	Уровень погрешности
	143.403
	337
	.426
	
	

	Всего
	2575.165
	346
	
	
	

	Подправленная суммарная вариация
	148.704
	345
	
	
	


а) r - квадрат = 0,36 (смещенный r-квадрат = 0,13)

С учетом значения 0,977 уровня значимости между возрастом и полом при уровне погрешности 5% степени медиаграмотности не существует значимой связи.

При изучении уровня медиаграмотности учащихся в зависимости от возраста и пола стало очевидно, что он равен в обеих группах и обе группы для доступа и анализа медиаграмотности одинаково используют телевизионные программы. Однако исследование уровня медиаграмотности студентов в зависимости от возраста и пола показало, что студенты имеют более высокий уровень медиаграмотности, чем студентки. Результаты свидетельствуют, что студенты в большей мере используют СМИ и имеют больший потенциал при создании сообщений, чем студентки. 

Таблица 48 - Факторы возраста и пола студентов

	Возраст
	
	Классификационные данные
	Количество

	
	0
	0
	1

	
	1
	20-25
	123

	
	2
	25-30
	106

	
	3
	30-35
	81

	
	4
	35-45
	11

	Пол
	1
	Мужчины – женщины
	166

	
	2
	Мужской
	156


Таблица 49 - Тестирование зависимой переменной уровня медиаграмотности в зависимости от факторов возраста и пола студентов

	Критерий
	Сумма квадратов iii типа
	Число степеней свободы (df)
	Среднее значение квадрата
	F (наблюдаемое значение)
	Уровень значимости

	Подправленная модель
	2.343a
	8
	.293
	2.154
	.031

	Пересечение
	239.135
	1
	239.135
	1758.733
	.000

	Возраст
	.699
	4
	.175
	1.285
	.276

	Пол
	.032
	1
	.032
	.234
	.629

	Возраст и пол
	1.512
	3
	.504
	3.706
	.012

	Уровень погрешности
	42.559
	313
	.136
	
	

	Всего
	2385.142
	322
	
	
	

	Подправленная суммарная вариация
	44.901
	321
	
	
	


а) r - квадрат =0,52 (смещённый r-квадрат = 0,28)

Результаты двухфакторного (двустороннего) дисперсионного анализа показали, что между возрастом, полом и степенью медиаграмотности, при уровне погрешности 5% существует значимая связь. 

Третья гипотеза: между уровнем образования и степенью медиаграмотности имеется значимая связь.
Для исследования данной гипотезы применен тест коэффициента корреляции Спирмена и уровня медиаграмотности учащихся и студентов.

Таблица 50 - Коэффициент корреляции Спирмена между уровнем образования и степенью медиаграмотности учащихся
	Медиаграмотность
	Хи-квадрат
	Степень свободы
	Среднее значение квадрата
	F (наблюдаемое значение)
	Уровень значимости

	Межгрупповая
	3.670
	4
	.918
	2.157
	.073

	Внутригрупповая
	145.034
	341
	.425
	
	

	Всего
	148.704
	345
	
	
	


С учетом значения 0,073 уровня значимости между степенью образования и медиаграмотностью при уровне погрешности 5% не существует значимой связи.

Таблица 51 - Коэффициент корреляции Спирмена между уровнем образования и степенью медиаграмотности студентов

	Медиаграмотность
	Количество
	Среднее
	Среднеквадратическое отклонение
	Стандартное отклонение
	95 % доверительный интервал среднего
	Минимум
	Максимум

	
	
	
	
	
	Нижняя граница
	Верхняя граница
	
	

	Бакалавр
	88
	2.8977
	.30474
	.03249
	2.8332
	2.9623
	2.00
	3.00

	Магистр (MBA)
	139
	2.8849
	.32031
	.02717
	2.8312
	2.9386
	2.00
	3.00

	Кандидат наук
	67
	2.9848
	.12309
	.01515
	2.9546
	3.0151
	2.00
	3.00

	Всего
	294
	2.9116
	.28441
	.01659
	2.8789
	2.9442
	2.00
	3.00


	Медиаграмотность
	Хи-квадрат
	Степень свободы
	Среднее значение квадрата
	F (наблюдаемое значение)
	Уровень значимости

	Межгрупповая
	.478
	3
	.159
	1.990
	.116

	Внутригрупповая
	23.223
	290
	.080
	
	

	Всего
	23.701
	293
	
	
	


С учетом значения 0,116 уровня значимости между степенью образования и медиаграмотностью студентов при уровне погрешности 5% не существует значимой связи. Следовательно, данная гипотеза не подтверждается.

Четвертая гипотеза: между степенью просмотра телевизионных передач и уровнем медиаграмотности имеется значимая связь.

Для исследования данной гипотезы и определения связи между степенью просмотра телепередач и медиаграмотностью учащихся и студентов применен тест коэффициента корреляции Спирмена.
Таблица 52 - Коэффициент корреляции Спирмена между влиянием телевидения и уровнем медиаграмотности учащихся
	
	Коэффициент корреляции Спирмена
	Медиаграмотность
	Влияние телевидения

	Медиаграмотность
	Уровень погрешности
	1.000
	.537**

	
	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с медиаграмотностью
	.
	.000

	
	Количество
	346
	316

	Влияние телевидения
	Уровень погрешности
	.537**
	1.000

	
	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с медиаграмотностью
	.000
	.

	
	Количество
	316
	359


** Корреляция является значимой на уровне 0,01 (2-х сторонняя) 

С учетом значения ноль уровня значимости между двумя переменными при уровне погрешности 5% существует значимая корреляция. Следовательно, между степенью просмотра телепередач и медиаграмотностью учащихся имеется корреляция. Данная связь является видом средней прямой корреляции.

Таблица 53 - Коэффициент корреляции Спирмена между влиянием телевидения и уровнем медиаграмотности студентов

	
	Коэффициент корреляции Спирмена
	Влияние телевидения
	Медиаграмотность

	Влияние телевидения
	Уровень погрешности
	1.000
	.240**

	
	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с медиаграмотностью
	.
	.000

	
	Количество
	317
	268

	Медиаграмотность
	Уровень погрешности
	.240**
	1.000

	
	Уровень значимости t-критерия, значимая связь с медиаграмотностью
	.000
	.

	
	Количество
	268
	294


** Корреляция является значимой на уровне 0,01 (2-х сторонняя) 

С учетом значения ноль уровня значимости между двумя переменными при уровне погрешности 5% существует значимая корреляция. Следовательно, между степенью просмотра телепередач и медиаграмотностью студентов имеется корреляция. Данная связь является видом слабой и положительной корреляции.

Пятая гипотеза: между уровнем медиаграмотности мужчин и женщин существует значимая связь. 

При изучении этой гипотезы и тестировании зависимой переменной уровня медиаграмотности в зависимости от пола учащихся и студентов был использован t-тест.
Таблица 54 - Статистический индекс учеников и учениц

	Медиаграмотность
	Перечень 1-2
	Количество
	Среднее
	Стандартное отклонение
	Стандартная ошибка среднего

	
	Женщины
	199
	2.6528
	.68743
	.04873

	
	Мужчины
	147
	2.6419
	.61448
	.05068


Таблица 55 - Тестирование уровня медиаграмотности учеников и учениц

	Медиаграмотность
	Тест Стьюдента на равенство средних
	

	
	Тест Левена на равенство дисперсий
	(t)

критерий Стьюдента
	Степень свободы
	Уровень значимости t-критерия, значимость
	Усредненная разность
	Стандартная ошибка разницы


	95 %-й доверительный интервал разности

	
	
	
	
	
	
	
	Нижняя граница
	Верхняя граница

	
	F
	Sig.
	
	
	
	
	
	
	

	Похожие равные дисперсии
	.855
	.356
	.152
	344
	.879
	.01088
	.07150
	-.12976
	.15152

	Похожие неравные дисперсии
	
	
	.155
	331.694
	.877
	.01088
	.07031
	-.12743
	.14919


С учетом значения 0,877 уровня значимости между двумя переменными при уровне погрешности 5% между уровнем медиаграмотности учеников и учениц не существует значимой связи.
Таблица 56 - Статистический индекс учеников и учениц

	Перечень 1-2
	Количество
	Среднее
	Стандартное отклонение
	Стандартная ошибка среднего

	Мужчины и женщины
	152
	2.8618
	.34621
	.02808

	Всего
	142
	2.9648
	.18497
	.01552


Таблица 57 - Тестирование уровня медиаграмотности студентов

	Медиаграмотность
	Тест Стьюдента на равенство средних
	

	
	Тест Левена на равенство дисперсий
	(t)

критерий Стьюдента
	Степень свободы
	Уровень значимости t-критерия, значимость
	Усреднннная разность


	Стандартная ошибка разницы


	95 %-й доверительный интервал разности

	
	
	
	
	
	
	
	Нижняя граница
	Верхняя граница

	
	F (наблюдаемое значение)
	Значимость
	
	
	
	
	
	
	

	Похожие равные дисперсии
	45.503
	.000
	-3.148
	292
	.002
	-.10295
	.03270
	-.16730
	-.03859

	Похожие неравные дисперсии
	
	
	-3.209
	233.978
	.002
	-.10295
	.03209
	-.16616
	-.03973


С учетом значения ноль уровня значимости между двумя переменными при уровне погрешности 5% между уровнем медиаграмотности студентов и студенток существует значимая разница.

Резюме и выводы исследования
– Факторный анализ учащихся
- Окончательная модель 

- Выводы исследования

- Проблемы и ограничения исследования
- Предложения и решения
- Приложения и дополнения
В этой части путем расчета дисперсионного (ANOVA) и регрессионного анализа с учетом имеющихся переменных исследована степень корреляции между вопросами медиаграмотности и уровнем применения телевизионных передач. В итоге, после анализа направления и определения прямого и косвенного влияния независимой переменной на переменную медиаграмотности, расчета коэффициента корреляции и проверки гипотез предложены проекты моделей для учеников и студентов.

Факторный анализ учащихся

С учетом перечня переменных медиаграмотности, включая пункты 34-35-36-44-45-49-50-51-61-62-63-64, для анализа направления, прежде всего, исследовано влияние таких переменных как возраст, пол, образование, знание английского языка, просмотр телевизионных передач, планирование просмотра телевизионных передач, просмотр видеозаписей, медиаобразование, критическое мышление, достоверность информации на переменную степени осведомленности и уровень медиаграмотности. 

Таблица 58 - Сводная таблица модели

	Модель
	Множественный коэффициент корреляции
	Поправочный коэффициент
	Скорректированный коэффициент детерминации
	Стандартная ошибка регрессии

	1
	.624a
	.389
	.368
	.49308


а) Значимые переменные (константа): ex1q5, ex1q1, ex1q9, ex1q65, ex1q2, ex1q41, ex1q10, ex1q34, ex1q6, ex1q4
Таблица 59 - Тест (ANOVA) сравнение средней медиаграмотности в соответствии с ее уровнем

	Модель
	Сумма квадратов
	Число степеней свободы (df)
	Среднее значение квадрата
	F (наблюдаемое значение)
	Значимость

	1
	Регрессия
	43.405
	10
	4.340
	17.853
	.000a

	
	Residual

Остатки
	68.076
	280
	.243
	
	

	
	Всего
	111.481
	290
	
	
	


Таблица 60 - Регрессионный анализ модели между уровнем медиаграмотности, зависимой переменной и независимыми переменными

Коэффициентыa
	Модель


	Нестандартизованные коэффициенты
	Стандартизованные коэффициенты
	(t)

критерий Стьюдента
	Значимость

	
	B
	Стандартная ошибка регрессии
	Воздействие эндогенных переменных на экзогенные переменные
	
	

	1
	Фиксированная

переменная
	1.373
	.204
	
	6.732
	.000

	
	1 возраст
	.106
	.047
	.151
	2.259
	.025

	
	2 пол
	-.016
	.060
	-.012
	-.260
	.795

	
	4 образование
	-.095
	.043
	-.148
	-2.198
	.029

	
	5 знание

английского языка
	-.025
	.021
	-.058
	-1.150
	.251

	
	6 планирование

просмотра

телевизионных

передач
	.100
	.023
	.222
	4.426
	.000

	
	9 просмотр

телевизионных передач
	.153
	.023
	.341
	6.712
	.000

	
	10 просмотр

видеозаписи
	.110
	.021
	.249
	5.174
	.000

	
	34 медиаобразование
	.019
	.022
	.044
	.867
	.387

	
	41. критическое

мышление
	.130
	.028
	.237
	4.670
	.000

	
	65. достоверность

передаваемой

информации
	-.085
	.028
	-.149
	-3.075
	.002


а) Зависимая переменная - медиаграмотность
С учетом информации, предложенной в таблице, коэффициент детерминации независимых переменных при уровне 36,8% указывает на изменение зависимой переменной. Здесь необходимо учитывать только те значения коэффициентов детерминации, уровень значимости которых меньше 5%.

В этом разделе рассчитано влияние таких переменных как возраст, пол, направление образования, знание английского языка, просмотр телевизионных передач, планирование просмотра телевизионных передач просмотр видеозаписей, медиаобразование, критическое мышление, составление сообщений на переменную степени просмотра телевизионных передач. 

Таблица 61 - Сводная таблица модели

	Модель
	Множественный коэффициент корреляции
	Поправочный коэффициент
	Скорректированный коэффициент детерминации
	Стандартная ошибка регрессии

	1
	.394a
	.155
	.133
	1.066


a. Predictors: (Constant)
Значимые переменные (константа): ex1q5, ex1q34, ex1q1, ex1q9, ex1q65, ex1q10, ex1q2, ex1q41, ex1q4
Таблица 62 - Тест (ANOVA). Сравнение средней медиаграмотности в соответствии с уровнем просмотра телевизионных передач

ANOVAb
	Модель
	Сумма квадратов
	Число степеней свободы (df)
	Среднее значение квадрата
	F (наблюдаемое значение)
	Значимость

	1
	Регрессия
	72.698
	9
	8.078
	7.108
	.000a

	
	Остатки
	395.450
	348
	1.136
	
	

	
	Всего
	468.148
	357
	
	
	


a) Значимые переменные (константа): ex1q5, ex1q34, ex1q1, ex1q9, ex1q65, ex1q10, ex1q2, ex1q41, ex1q4
б) Зависимая переменная - ex1q6

Таблица 63 - Регрессионный анализ в модели «степень просмотра телевизионных передач» между зависимой переменной, медиаграмотностью и независимыми переменными

Coefficientsa
	Модель
	Нестандартизованные коэффициенты
	Стандартизованные коэффициенты
	t-критерий Стьюдента
	Sig.
Значимость

	
	B
	Стандартная ошибка
	Воздействие эндогенных переменных на экзогенные переменные
	
	

	1
	Фиксированная переменная
	3.309
	.359
	
	9.225
	.000

	
	1 возраст
	-.272
	.086
	-.217
	-3.163
	.002

	
	2 пол
	-.059
	.117
	-.026
	-.507
	.612

	
	4 степень образования
	.098
	.082
	.083
	1.194
	.233

	
	6 знание английского языка
	.180
	.040
	.227
	4.466
	.000

	
	11 просмотр видеозаписей
	-.039
	.044
	-.047
	-.899
	.370

	
	10 планирование

просмотра 
телевизионных 
передач
	-.039
	.043
	-.046
	-.891
	.373

	
	42 критическое мышление
	-.011
	.042
	-.013
	-.261
	.794

	
	34 достоверность передваемойи 

информации
	.190
	.040
	.243
	4.809
	.000

	
	65 медиаобразование 
	-.109
	.053
	-.105
	-2.053
	.041


а) Зависимая переменная - ex1q6

Значение коэффициента детерминации независимых переменных при уровне 13,3% указывает на изменение зависимой переменной. Здесь необходимо учитывать только те значения стандартизированных коэффициентов независимых переменных, уровень значимости которых меньше 5%.

Степень коэффициента детерминации (R2) показывает, что независимые переменные при уровне 27,8% вызвали изменение зависимой переменной.

Анализ прямого и косвенного влияния независимых переменных на переменную медиаграмотности учащихся

На основе бета значения при следующих расчетах можно по отдельности наблюдать прямое и косвенное влияние таких переменных как возраст, пол, уровень образования, знание английского языка, просмотр телевизионных передач, планирование просмотра телевизионных передач, просмотр видеозаписей, медиаобразование, критическое мышление, составление сообщений на медиаграмотность.
Таблица 64 - Множество из прямого и косвенного влияния независимых переменных на переменную медиаграмотности
	Независимая переменная
	Прямое влияние
	Косвенное влияние
	Множество из прямого и косвенного влияния

	Возраст
	0.151
	0.051
	0.1

	Пол
	0
	0
	0

	Уровень образования
	-0.148
	0
	-0.148

	Знание английского языка
	-0.149
	-0.025
	-0.174

	Просмотр видеозаписей
	0
	0.054
	0.054

	Планирование

просмотра 
телевизионных 
передач
	0
	0.058
	0.058

	Критическое

мышление
	0.222
	0
	0.222

	Медиаобразование
	0.341
	0
	0.341

	Достоверность

передаваемой 

информации
	0.249
	0
	0.249


С учетом данных таблицы 64 наибольшая степень множества прямого и косвенного влияния на медиаграмотность приходится на «медиаобразование», наименьшая - на «возраст» учащихся.

Окончательная модель исследования учащихся

На основе теоретической модели, построенной на результатах исследования в группе учащихся, было определено следующее: четыре переменные - образование, развитие критического мышления, достоверность передаваемой информации и медиаобразование являются структурообразующими составляющими медиаграмотности. С другой стороны, медиаграмотность учащихся, находясь под влиянием таких факторов как возраст и знание английского языка, также взаимосвязана со своими четырьмя структурообразующими переменными. 
Из следующего рисунка следует, что две переменные «планирование просмотра телевизионных передач» и «просмотр видеозаписей» зависят от степени применения телевидения. Также две другие переменные «знание английского языка» и «возраст» оказывают влияние на степень применения телевидения. Необходимо подчеркнуть, что при использовании телевидения между переменной пола и медиаграмотностью не наблюдается значимой связи, и практически из-за отсутствия таковой она была исключена из графиков и рисунков.

На основе исследования и расчета коэффициентов корреляции можно сделать вывод, что коэффициент корреляции имеет следующие значения: между переменной медиаграмотности (зависимая переменная) и образованием - 0,148, развитием критического мышления – 0,222, достоверностью передаваемой информации – 0,341, медиаобразованием – 0,249, степенью применения телевидения – 0,237.

Наряду с этим коэффициент корреляции между переменной степени применения телевидения (зависимая переменная) и планированием просмотра телевизионных передач равен - 0,243 и просмотром видеозаписей – 0,227.
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Диаграмма 5.3 - Окончательная модель учащихся

Факторный анализ студентов

С учетом перечня переменной медиаграмотности, включая пункты 34-35-36-44-45-49-50-51-61-62-63-64, для анализа направления, прежде всего, исследовано влияние таких переменных как возраст, пол, образование, знание английского языка, планирование просмотра телевизионных передач, просмотр видеозаписей, медиаобразование, критическое мышление, составление сообщений на степень просмотра телевизионных передач и уровень медиаграмотности.

Таблица 65 - Сводная таблица модели
	Модель
	Множественный коэффициент корреляции
	Поправочный коэффициент
	Скорректированный коэффициент детерминации
	Стандартная ошибка регрессии

	1
	.603a
	.364
	.341
	.30698


а) Влияющие переменные (константа): ex1q7, ex1q2, ex1q65, ex1q4, ex1q42, ex1q10, ex1q6, ex1q11, ex1q34, ex1q1
Таблица 60 - Тест (ANOVA). Сравнение средней медиаграмотности в соответствии с уровнем знаний

ANOVAb 
	Модель
	Сумма квадратов
	Число степеней свободы (df)
	Среднее значение квадрата
	F (наблюдаемое значение)
	Значимость

	1
	Регрессия
	14.770
	10
	1.477
	15.673
	.000a

	
	Остатки
	25.821
	274
	.094
	
	

	
	Всего
	40.590
	284
	
	
	


а) Значимые переменные (константа): ex1q7, ex1q2, ex1q65, ex1q4, ex1q42, ex1q10, ex1q6, ex1q11, ex1q34, ex1q1
Таблица 66 - Регрессионный анализ в модели «степень просмотра телевизионных передач» между зависимой переменной, медиаграмотностью и независимыми переменными
Коэффициентыa
	Модель
	Нестандартизованные коэффициенты
	Стандартизованные коэффициенты
	t

критерий Стьюдента
	Значимость

	
	B
	Стандартная ошибка
	Воздействие эндогенных переменных на экзогенные переменные
	
	

	1
	Фиксированная переменная
	1.643
	.139
	
	11.803
	.000

	
	возраст
	.018
	.026
	.044
	.702
	.483

	
	2. пол
	-.091
	.038
	-.120
	-2.361
	.019

	
	4. Степень образования
	-.017
	.032
	-.032
	-.516
	.607

	
	Знание английского языка
	.051
	.023
	.122
	2.239
	.026

	
	11. просмотр видеозаписей
	.046
	.014
	.181
	3.319
	.001

	
	10. Планирование

просмотра 
телевизионных 
передач
	.003
	.014
	.010
	.185
	.854

	
	42. Критическое 

мышление
	.105
	.017
	.326
	6.265
	.000

	
	34. Медиаобразование
	.118
	.020
	.361
	5.919
	.000

	
	65. Достоверность 

информации
	.024
	.021
	.063
	1.141
	.255

	
	Просмотр телевизионных передач
	.065
	.020
	.190
	3.267
	.001


а) Зависимая переменная - медиаграмотность
Значение коэффициента детерминации (R2) равное 0,341 показывает, что независимые переменные при уровне 34,1%, указывают на изменение зависимой переменной. Здесь необходимо учесть, что только переменные бета уровня, значимость которых меньше 5%, имеют значимое влияние на медиаграмотность и соответствующий стандартизированный коэффициент.

Таким образом, мы исследовали влияние таких переменных как возраст, пол, образование, знание английского языка, просмотр телевизионных передач, планирование просмотра телевизионных передач, просмотр видеозаписей, медиаобразование, критическое мышление, составление сообщений на переменную степени просмотра телевизионных передач.

Таблица 67 - Сводная таблица модели

	 Модель 
	Множественный коэффициент корреляции
	Поправочный коэффициент
	Скорректированный коэффициент детерминации
	Стандартная ошибка регрессии

	1
	.545a
	.297
	.278
	.958


Значимые переменные (константа): ex1q65, ex1q10, ex1q1, ex1q42, ex1q2, ex1q6, ex1q11, ex1q34, ex1q4
Таблица 68 - Тест (ANOVA). Сравнение средней медиаграмотности в соответствии с уровнем просмотра телевизионных передач
ANOVAb
	Модель
	Сумма квадратов
	Число степеней свободы (df)
	Среднее значение квадрата
	F (наблюдаемое значение)
	Значимость

	1
	Регрессия 
	125.497
	9
	13.944
	15.190
	.000a

	
	Остатки 
	296.503
	323
	.918
	
	

	
	Всего 
	422.000
	332
	
	
	


а) Значимые переменные (константа): ex1q65, ex1q10, ex1q1, ex1q42, ex1q2, ex1q6, ex1q11, ex1q34, ex1q4
б) Зависимая переменная - ex1q7

Таблица 69 - Регрессионный анализ в модели «степень просмотра телевизионных передач» между зависимой переменной, медиаграмотностью и независимыми переменными
Коэффициентыa
	Модель
	Нестандартизованные

коэффициенты
	Стандартизованные коэффициенты
	t

критерий Стьюдента


	Значимость

	
	B
	стандартная ошибка
	Воздействие эндогенных переменных на экзогенные переменные
	
	

	1
	Фиксированная переменная
	1.800
	.379
	
	4.753
	.000

	
	1. возраст
	-.199
	.072
	-.159
	-2.753
	.006

	
	пол
	.134
	.110
	.059
	1.214
	.226

	
	уровень образования
	.013
	.091
	.008
	.141
	.888

	
	6. Знание английского языка
	-.191
	.064
	-.155
	-2.970
	.003

	
	11. просмотр видеозаписей
	-.024
	.038
	-.032
	-.627
	.531

	
	10. планирование

просмотра телевизионных 

передач
	.228
	.038
	.295
	6.058
	.000

	
	42. Критическое мышление
	.197
	.047
	.204
	4.199
	.000

	
	34. Достоверность

информации
	.266
	.054
	.275
	4.880
	.000

	
	65. медиаобразование
	.029
	.056
	.027
	.523
	.601


а) Зависимая переменная - ex1q7
Степень коэффициента детерминации (R2) показывает, что независимые переменные при уровне 27,8% вызвали изменение зависимой переменной.

Анализ прямого и косвенного влияния независимых переменных на переменную медиаграмотности студентов

На основе бета значения при следующих расчетах можно по отдельности наблюдать прямое и косвенное влияние таких переменных как возраст, пол, уровень образования, знание английского языка, просмотр телевизионных передач, планирование просмотра телевизионных передач, просмотр видеозаписей, медиаобразование, критическое мышление, составление сообщений на медиаграмотность.

Таблица 70 - Совокупность прямого и косвенного влияния независимых переменных на переменную медиаграмотности
	Независимая переменная
	Прямое влияние
	Косвенное влияние
	Совокупность прямого и косвенного влияния

	возраст
	0
	-0.03
	-0.03

	2. пол
	-.12
	0
	-.12

	уровень образования
	0
	0.023
	0.023

	6. знание английского
	0.122
	-0.029
	0.093

	11. просмотр видеозаписей
	0.181
	0
	0.181

	10. планирование

просмотра 

телевизионных 

передач
	0
	0.056
	0.056

	42. критическое 

мышление
	0.326
	0.038
	0.364

	34. медиаобразование
	0.361
	0.052
	0.413

	65. составление 

сообщений
	0
	0
	0


С учетом данных таблицы 70 наибольшая степень совокупности прямого и косвенного влияния на медиаграмотность приходится на «критическое мышление», наименьшая - на «возраст» студентов.

Окончательная модель студентов

На основе теоретической модели, построенной на результатах исследования в группе студентов, было определено следующее: переменная «просмотр видеозаписей» находится под прямым и конструктивным влиянием медиаграмотности. С другой стороны, между уровнем медиаграмотности студентов и влиянием критического мышления, достоверности информации и знанием английского языка, а также переменной «просмотр видеозаписей» имеется корреляция. 
На основе результатов, приведенных в следующем рисунке, две переменные «планирование просмотра телевизионных передач» и «просмотр видеозаписей» зависят от степени применения телевидения. Также такие переменные как возраст, пол, достоверность информации, просмотр телевизионных передач, планирование просмотра телевизионных передач оказывают влияние на степень применения телевидения. Таким образом, между степенью применения телевидения для медиаграмотности и шестью влияющими переменными имеется корреляция.

Необходимо указать, что между уровнем образования, полом, применением телевидения и медиаграмотностью не выявлено значимой связи, поэтому при составлении диаграмм эти данные были опущены.

Основываясь на исследовании и расчете коэффициента корреляции, можно сделать следующие выводы:
Коэффициент корреляции между переменной медиаграмотности (зависимая переменная) и просмотром видеозаписей имеет значение - 0,181, а со степенью применения телевидения - 0,19.

Коэффициент корреляции между степенью применения телевидения (зависимая переменная) и возрастом – 0,159, полом – 0,12 и планированием просмотра телевизионных передач – 0,295.

[image: image6.emf]Степень 

использования 

телевидения

(зависимая 

переменная)

Медиаграмотность

(зависимая 

переменная)

Возраст

Знание

английского 

языка

Планирование 

просмотра ТВ-

передач

Пол

Развитие 

критического 

мышления

Достоверность 

передаваемой 

информации

Просмотр 

видеозаписей

0,19

-0,122

-0,155

0,181

0,326

0,204

0,361

0,295

-0,12

-0,159

0,275


Диаграмма 5-4 - Окончательная модель исследования

Выводы по второй главе
1.Для исследования медиаобразования и его влияния на медиаграмотность, а также анализа характеристик медиаграмотности с целью предложения соответствующей модели теории медиаграмотности в условиях Ирана был осуществлен факторный анализ.
2.В настоящем исследовании первостепенное значение уделено исследованию медиаобразования телевизионной зрительской аудитории соответствующими учреждениями и организациями среди учащихся и студентов. Исследование проведено в виде сравнения степени развития (зрителя, сущности) и последующей степени влияния такого образования на медиаграмотность (шаблоны, цель, содержание) среди учащихся с первого по четвертые классы средней школы, а также технической и профессиональной подготовки студентов, аспирантов и докторантов в вузах города Тегеран.

3.Объем выборки определен на основе принципа статистического определения и многоступенчатой кластерной выборки методом случайного отбора через анкетирование среди учащихся в 19 районах Тегерана.

4.После отсеивания испорченных анкет, в совокупности были отобраны 440 человек среди учащихся различных классов и подвергнуты статистическому анализу 
5.Объем выборки среди обучающихся в вузах определен на основе принципа статистического определения и многоступенчатой кластерной выборки методом случайного отбора через анкетирование среди студентов гуманитарных наук, инженерных, физико-математических, искусствоведческих и медицинских отделений в 5 вузах города Тегеран. В совокупности, исследованию и статистическому анализу были подвергнуты 400 анкет студентов, аспирантов и докторантов.
З А К Л Ю Ч Е Н И Е
Обобщение результатов анализа данных:

· Исследование «Связь между возрастом и уровнем медиаграмотности учащихся» показало, что возрастные группы из совокупности 440 человек распределились следующим образом: 14-15 лет – 28,2%, 15-16 лет – 34,1%, 16-17 лет - 3,32%, 17-18 лет – 5,2%.

· Исследование «Связь между возрастом и уровнем медиаграмотности студентов» показало, что возрастные группы из совокупности 400 человек распределились следующим образом: 20-25 лет – 39,8%, 25-30 лет – 34%, 30-35 лет - 22,5%, 35-45 лет – 3%, старше 45 лет – 8%.

· Исследование «Степень просмотра телевизионных передач» показало, что из совокупности 840 учащихся и студентов 820 человек с взвешенной средней 5,14 подтвердили просмотр телевизионных передач. Необходимо отметить, что учащиеся в сравнении со студентами в большей степени используют телевидение.

· Исследование «Частотное распределение интерактивной связи и максимальное получение информации из СМИ». Если считать частотное распределение интерактивной связи и максимальное получение информации из СМИ строительным материалом медиаграмотности, то это взаимодействие является тем фактором, при котором аудитория, при помощи наличия права выбора информационного источника средств масс-медиа, развивает свои изыскания и с учетом качеств и возможностей медиаграмотности самостоятельно обучается.

· Результаты изучения интерактивной связи и получения максимальной информации из СМИ показали, что учащиеся как источнику получения необходимой и полезной информации наибольшее предпочтение отдают телевидению, а студенты – интернету, наименьшее предпочтение обе группы отдали радио.
· Исследование «Частотное распределение степени доступности передач спутникового телевидения» показало среди студентов больший процент, чем среди учащихся. Обе группы также подтвердили, что телевизионные передачи лишены необходимой привлекательностью для привлечения аудитории.

· Исследование «Частотное распределение целей и причин использования передач спутникового телевидения». Если целью считать «реальное воспитание сильных в выборе зрителей соответствующим задачам медиаграмотности», то зрители приобретают возможность поиска качественных программ, способность различать реальные изображения с целью приобретения знаний о мире и его оценки. В этой связи стало ясно, что учащиеся больше всего нуждаются в образовательных и научных программах и меньше всего желают добывать информацию из различных источников.

· Исследование «Частотное распределение действий зрителей для проверки достоверности информации». Как подчеркивает теория информации, когда две похожие системы с помощью одной или нескольких разных систем вступают в связь друг с другом, в результате происходит передача знаков. Другими словами, наличие информации, ее обмен и налаживание связи с другими дает возможность человеку систематизировать данные, определять связи и идентифицировать, выявлять новые ракурсы и перспективы. Например, анализ действий учащихся при определении достоверности информации показал, что наибольшее предпочтение отдается обращению за советом к другим, а наименьшее - получению помощи у учителя. Студенты в данном случае наибольшее предпочтение отдали исследованию и изучению вопроса, а наименьшее - получению помощи преподавателя. Эта степень подтверждает способность к классификации и анализу информации, а в случае наличия неясностей, возможность обмена сведениями и получения информации у других.
· Исследование «Частотное распределение причин отказа от просмотра телевизионных передач в праздничные дни». Разные люди используют похожие сообщения СМИ в самых различных целях. Обычно более или менее активные люди ищут такой контекст, который приносит наибольшее удовлетворение, и степень этого удовлетворения связана с их потребностями. То есть насколько они чувствуют большее удовлетворение своих потребностей, настолько выше вероятность выбора данного контекста. Обе группы и учащиеся, и студенты назвали основной причиной отказа от просмотра телевизионных передач в праздничные дни - отсутствие свободного времени, второстепенной причиной группа учащихся считает -повторение телевизионных передач, а группа студентов - незнание времени выхода передачи.
· Исследование «Частотное распределение причин просмотра сериалов в праздничные дни». Акцентирование на медиаобразовании в течение всей жизни человека предотвращает формирование однообразности и предсказуемости в личности. Таким образом, учащиеся главной причиной просмотра телевизионных передач в праздничные дни считают хороший сценарий, а второстепенной - отсутствие интересных передач зарубежного вещания. Студенты главной причиной просмотра телевизионных передач считают - отличный сценарий и талантливую игру актеров, а второстепенной - сильные диалоги.
Основные вопросы

Первый вопрос: Что исследуемая совокупность получает от медиаграмотности?

Основная цель данного вопроса состоит в исследовании подхода совокупности студентов и учащихся к медиаграмотности. Здесь исследованы два вопроса: «смысл» и «цель» медиаграмотности, а также результаты их воздействия. Тут прослеживается влияние теории школы политической экономии, которая утверждает, что существует, формирующийся отдельно от СМИ, канал передачи культурной информации. Практически мы здесь видим, что сильная сторона экономических и политических теорий СМИ, которые призывают воздерживаться от подтверждающих подходов и привлекать внимание учащегося к различным сторонам взаимодействия экономических, политических и культурных структур, также как и к основополагающим принципам формирования культурного и социального наследия СМИ, то есть к процессам собственности, производства и распределения. 

Учащиеся в связи с вопросом понимания «смысла медиаграмотности» наибольшее предпочтение отдали ответу «постижение знаний содержащихся в СМИ», и наименьшее - «развитию традиционной грамотности». Студенты в связи с вопросом понимания «смысла медиаграмотности» наибольшее предпочтение отдали ответу «обучение методам работы со СМИ» и «создание смысла», и наименьшее - «развитию традиционной грамотности».

Согласно полученным результатам, учащиеся в связи с пониманием «цели медиаграмотности» наибольшее предпочтение отдали ответам «дальновидность аудитории при восприятии имеющихся возможностей СМИ», «независимость критики», «возможность выбора» и «достижение лидирующих позиций». Наименьшее предпочтение было отдано ответам «способность решения проблем и постановки вопросов» и «предвидение событий». Студенты в связи с пониманием цели медиаграмотности наибольшее предпочтение отдали ответам «независимость критики», «дальновидность аудитории при восприятии имеющихся возможностей СМИ», «оценка эффективности» и «достижение лидирующих позиций». Наименьшее предпочтение студентов отдано ответам «возможность выбора», «способность решения проблем и постановки вопросов» и «предвидение событий».

Второй вопрос: Продвигается ли с помощью телевидения медиаграмотность?

Основная цель данного вопроса состоит в изучении подхода совокупности студентов и учащихся к вопросу «продвижение медиаграмотности через телевидение». Здесь основной акцент падает на получение аудиторией информации о телевизионной культуре и ее влиянии на медиаграмотность с целью предупреждения формирования одностороннего взгляда на культуру, а также непосредственной концентрации на содержании и способах применения телевизионных программ. К сожалению, согласно полученным результатам степень развития медиаграмотности с помощью телевидения, по мнению студентов и учащихся, оценивается как «очень низкая». Взвешенное среднее развития медиаобразования в телевизионной рекламе, иранских фильмах, знаниях о медиаграмотности, по мнению учащихся и студентов на основе значения спектра максимальной средней равного 5, оценивается как «низкое» и «очень низкое».

Третий вопрос: Пропагандируется ли медиаграмотность в масштабе страны?

СМИ не только формируют мышление и восприятие людей, но и предоставляют им сведения об окружающем мире, а также определяют виды взглядов на него через придание приоритетов или выделение информации. Сегодня правящим кругам хорошо известна роль информации в сохранении, укреплении или распаде определенной социальной системы. Поэтому контроль информационных средств и внимание к политикам пропаганды и основного планирования медиаобразования не только является необходимостью, но и считается основным столпом политической власти. Основная цель вопроса заключена в изучении подхода совокупности учащихся и студентов к «основным политикам страны в области стимулирования медиаграмотности».
- В связи со степенью «разрыва иранского общества с идеальной ситуацией медиаобразования» при значении максимальной средней равной 5, по мнению учащихся и студентов, в общем, оценивается как «малой» и «средней». 

- В связи со степенью «помощи телевидения аудитории в обработке информации и сообщений», по мнению студентов и учащихся, при значении максимальной средней равной 5, к сожалению, в совокупности оценивается как «малой» и «очень малой». 

- В связи со «степенью защиты политик поддержки медиаграмотности в стране» при значении максимальной средней равной 5, по мнению учащихся и студентов, к сожалению, в совокупности оценивается как «малой» и «очень малой». 

- В связи со «степенью знаний о медиаграмотности» при значении максимальной средней равной 5, по мнению учащихся и студентов, к сожалению, в совокупности оценивается как «малой» и «очень малой».

Четвертый вопрос: Влияет ли степень интереса к телевидению на способы определения достоверности и критический взгляд аудитории?

Акцентирование внимания на подходе к движению медиаграмотности через традиционное обучение является обучением аудитории критическим подходам к медиаграмотности. Различные стороны данного подхода основаны на сосредоточении на идеологической критике, анализе политик представления таких определяющих и жизненных аспектах как пол, этнос и классы. 

Критическая медиаграмотность практически обеспечила воспитание знающих граждан, что в итоге способствует укреплению демократии. Данный вопрос, исследующий подход совокупности учащихся и студентов к степени влияния «предложения различных форм критики и анализа фильмов и информации на развитие критического мышления аудитории и способы проверки достоверности», оценивается как «очень малая». Здесь следует подчеркнуть, что только наличие креативных, созидательных и свободных телевизионных передач может оказать влияние на развитие критического мышления и способы определения достоверности аудитории.

· Степень «развития медиаграмотности на основе формирования глубокого отношения аудитории к сообщениям» при значении максимальной средней равной 5, по мнению учащихся и студентов, к сожалению, в совокупности оценивается как «малая» и «очень малая». 

· Степень влияния «предложения различных форм критики и анализа фильмов и информации на развитие критического мышления аудитории» при значении максимальной средней равной 5, по мнению учащихся и студентов, к сожалению, в совокупности оценивается как «малая» и «очень малая». 
· Степень влияния «роли критики в повышении качества программ и знаний аудитории» при значении максимальной средней равной 5, по мнению учащихся и студентов, к сожалению, в совокупности оценивается как «малая» и «средняя». 

· Степень влияния «креативных, созидательных и свободных телевизионных передач на развитие критического мышления и способы определения достоверности аудитории» при значении максимальной средней равной 5, по мнению учащихся и студентов, оценивается как «большая» и «очень большая».

Пятый вопрос: Какова степень необходимости медиаобразования с помощью телевидения?

С учетом подходов модели медиаобразования, определения степени использования СМИ, обучения критическим навыкам, социально- политического и экономического анализа, признавая необходимость медиаобразования для развития аналитических способностей аудитории, определения понимания и выбора сообщений СМИ, а также для перевоспитания пассивной аудитории в критически мыслящую, проницательную и анализирующую аудиторию, ее необходимо обеспечить соответствующей литературой. 

Основная цель вопроса состоит в изучении подхода совокупности студентов и учащихся в отношении «необходимости медиаобразования». Очевидно, что степень «необходимости медиаобразования», по мнению учащихся и студентов, является «очень большой». У обеих групп учащихся и студентов наибольшее значение взвешенной средней приходится на господствующее влияние СМИ на нашу политическую и культурную жизнь и наименьшее значение взвешенной средней на определение содержательных сообщений. 

Шестой вопрос: Какова степень связи аспектов медиаграмотности с медиаграмотностью исследуемой совокупности?

Как было указано во второй главе, медиаграмотность является многосторонним процессом, включающим перцепционный, сенсорный, нравственный, эстетический и управляющий аспекты медиаграмотности, полностью взаимосвязанные друг с другом. Сильная структура знаний должна охватывать все вышеуказанные аспекты и в случае отсутствия хотя бы одного из них становится слабой. В результате этого медиаграмотность, состоящая из таких структур, также станет слабой и будет невозможно правильно определять недостатки сообщений СМИ. Основная цель вопроса состоит в определении степени знаний совокупности студентов и учащихся о характеристиках (аспектах) медиаграмотности.

- В ходе проверки знаний учащихся о перцепционном аспекте медиаграмотности стало ясно, что имеется значимая корреляция прямого и слабого вида. 

- В ходе проверки знаний студентов о перцепционном аспекте медиаграмотности стало ясно, что имеется значимая корреляция прямого и слабого вида.

- В ходе проверки знаний учащихся о сенсорном аспекте медиаграмотности стало ясно, что имеется значимая корреляция прямого и слабого вида. 

- В ходе проверки знаний студентов о сенсорном аспекте медиаграмотности стало ясно, что имеется значимая корреляция прямого и сильного вида. 

- В ходе проверки знаний учащихся о нравственном аспекте медиаграмотности стало ясно, что имеется значимая корреляция прямого и слабого вида.
- В ходе проверки знаний студентов о нравственном аспекте медиаграмотности стало ясно, что имеется значимая корреляция прямого и сильного вида.

- В ходе проверки знаний учащихся об эстетическом аспекте медиаграмотности стало ясно, что имеется значимая корреляция прямого и слабого вида.

- В ходе проверки знаний студентов об эстетическом аспекте медиаграмотности стало ясно, что имеется значимая корреляция прямого и слабого вида.

- В ходе проверки знаний учащихся об управляющем аспекте медиаграмотности стало ясно, что имеется значимая корреляция прямого и сильного вида.

- В ходе проверки знаний студентов об управляющем аспекте медиаграмотности стало ясно, что имеется значимая корреляция прямого и слабого вида.

Проверка гипотез
Первая гипотеза: Между возрастом аудитории и медиаграмотностью существует значимая связь.

- Исследование данной гипотезы в группе учащихся осуществлено через тестирование однофакторного дисперсионного анализа, подтверждающего наличие значимой связи и того, что с увеличением возраста растет также и уровень медиаграмотности. 

- Исследование данной гипотезы в группе студентов осуществлено через тестирование однофакторного дисперсионного анализа, подтверждающего наличие значимой связи между возрастом и медиаграмотностью и того, что с увеличением возраста растет также и уровень медиаграмотности. 
Вторая гипотеза: Между гендерными характеристиками аудитории и медиаграмотностью имеется значимая связь. 
- При тестировании данной гипотезы применен тест Стьюдента для проверки зависимой переменной уровня медиаграмотности между факторами возраста и пола учащихся. Результаты двухфакторного дисперсионного анализа показали, что между возрастом, полом и степенью медиаграмотности не существует значимой связи. 
- При тестировании данной гипотезы применен тест Стьюдента для проверки зависимой переменной уровня медиаграмотности между факторами возраста и пола студентов. Результаты двухфакторного дисперсионного анализа показали, что между возрастом, полом и степенью медиаграмотности существует значимая связь. 

При сравнении возраста и пола с медиаграмотностью учащихся было определено, что уровень медиаграмотности у обеих гендерных групп одинаков и обе группы равно используют телевизионные передачи для доступа и анализа медиаграмотности. Однако при сравнении возраста и пола с медиаграмотностью студентов было определено, что уровень медиаграмотности студентов более высок по сравнению со студентками. Согласно результатам студенты имеют больший доступ к СМИ и больший уровень применения, даже способности создания сообщений и налаживания связи с сообщениями СМИ у студентов более высоки.
Третья гипотеза: Между уровнем образования и степенью медиаграмотности имеется значимая связь.

 - При проверке данной гипотезы использован тест коэффициента корреляции Спирмена для сравнения уровня образования и медиаграмотности учащихся. Результаты подтвердили, что между уровнем образования и медиаграмотностью учащихся не имеется значимой связи.

- При проверке данной гипотезы использован тест коэффициента корреляции Спирмена для сравнения уровня образования и медиаграмотности студентов. Результаты подтвердили, что между уровнем образования и медиаграмотностью студентов не имеется значимой связи.

Четвертая гипотеза: Между уровнем просмотра телевизионных передач и медиаграмотностью имеется значимая связь.

- При проверке данной гипотезы использован тест коэффициента корреляции Спирмена для сравнения уровня просмотра телевизионных передач и медиаграмотности учащихся. Результаты подтвердили, что между уровнем просмотра телевизионных передач и медиаграмотности учащихся имеется значимая связь. Данная связь является видом средней и прямой корреляции. 

- При проверке данной гипотезы использован тест коэффициента корреляции Спирмена для сравнения уровня просмотра телевизионных передач и медиаграмотностью студентов. Результаты подтвердили, что между уровнем просмотра телевизионных передач и медиаграмотностью учащихся имеется значимая связь. Данная связь является видом слабой и положительной корреляции. 

Пятая гипотеза: Между уровнем медиаграмотности мужчин и женщин имеется значимое отличие и связь.

 - При тестировании данной гипотезы применен тест Стьюдента для сравнения зависимой переменной уровня медиаграмотности и отличия мужчин и женщин в группе учащихся. Результаты показали, что между медиаграмотностью учеников и учениц не имеется значимой связи. 
 - При тестировании данной гипотезы применен тест Стьюдента для сравнения зависимой переменной уровня медиаграмотности и отличия мужчин и женщин в группе студентов. Результаты показали, что между медиаграмотностью студентов и студенток имеется значимая связь. Согласно данным описательной таблицы, студенты показали больший уровень медиаграмотности, чем студентки. 
Проблемы и ограничения исследования

При заполнении анкет в школах много времени занимала их проверка соответствующими экспертами образования и воспитания, а также получение лицензии. В некоторых школах в силу особенностей учебы учеников выпускных классов и подготовки к экзаменам выборки набирались случайным образом.
Подобного рода проблемы в вузах встречались реже, один момент, на который необходимо указать, состоял в том, что студенты при обработке анкет, прежде всего, просили дать определение медиаграмотности (при том, что в первой части анкеты дано ее определение).
Рекомендации     

С помощью данного исследования до некоторой степени стало понятно каково состояние режима использования СМИ среди учащихся и студентов, и на каком уровне медиаграмотности они находятся. Другими словами, без медиаграмотности невозможен правильный отбор сообщений СМИ. Медиаграмотность является «многоструктурной» (композитной) и состоит из таких различных структур как сам индивид, реальный мир, медиаиндустрия и сообщения СМИ, контекст сообщений СМИ, влияние СМИ – индивидуальные навыки и способности – способности построения смысла – критическое мышление и отсеивание содержания. Для обеспечения критического мышления и правильного анализа в связи с режимом использования СМИ человеку необходима медиаграмотность, грамотность, которая соединяет друг с другом различные структуры, придавая им большую интегрированность и силу. 
На мой взгляд, обеспечение такого состояния критического мышления в Иране зависит от стратегической поддержки и защиты структур на уровне школ, вузов, гражданских институтов и СМИ. Такие образовательные структуры как школы, колледжы, вузы и различные училища могут ввести понятие медиаграмотности в свои учебники, гражданские и профессиональные организации могут направлять своих сотрудников на курсы медиаграмотности, и наконец, структуры масс-медиа и печати могут включить в свою документацию обобщенный вариант настоящего исследования.

В ходе проведения исследования стало ясно, что, к сожалению, материалы и источники, особенно на персидском языке, имеются в ограниченном количестве. Восполнение этого пробела возможно путем составления, перевода и публикации материалов из достоверных источников и книг по медиаобразованию со стороны образовательных, гражданских и медиаструктур в Иране. Так как в мире насчитывается 18 [231] основополагающих принципов медиаграмотности, то развитие области медиаобразования и медиаграмотности возможно через применение и локализацию этих принципов с целью создания соответствующей национальной литературной базы и реализации ее целей в Иране.

Предложения:

1. Создание направления медиаграмотности (с коммуникационным уклоном) в аспирантуре Университета Алломы Таботабои совместно с Министерствами коммуникации, информационных технологий и образования.

2. Подготовка в Иране стандартной и локализованной анкеты медиаграмотности.

3. Проведение сравнительных исследований в области медиаграмотности с другими странами, имеющими схожие условия с культурой Ирана. 
4. Локализация медиаобразования.
5. Проведение сравнительного исследования по медиаграмотности и отбор студентов при равном доступе к СМИ.

6. Проведение исследований по медиаграмотности с помощью экспериментальных и квазиэкспериментальных методов.

7. Организация групп исследования медиаграмотности в сфере образования и воспитания.

8. Изучение уровня медиаграмотности учителей, воспитателей и директоров, занятых в сфере образования и воспитания.

9. Введение занятий по медиаграмотности в школьную программу.

10. Организация семинаров по медиаобразованию для учащихся, студентов и учителей.

11. Перевод материалов из достоверных источников и публикация книг по медиаобразованию.

12. Выпуск научно-исследовательского издания на тему медиаграмотности.

13. Трансляция учебных программ по медиаграмотности по радио и телевидению.
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